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Prakticka verifikace vyznamu geografie cestovniho ruchu
v systému ceského védeckého poznavani a nasledné i systému
vzdelavani v cestovnim ruchu
Jakou vahu prisoudite roli geografie cestovniho ruchu ve
vzdélavacim systému CR

Odbomi

geografové ucitele | expert
Mistopis a horopis.. 45 41 306
Inventarizace 44 41 33
Analyza socioekonomickych souvislosti v prostoru a
fase 44 37 41
Geografie jako zakladni teoreticka disciplina tvdici
teorii cestovniho ruchu 41 33 38
Anal{za hodnoty (zemi pro udritelny rozvoj 31 31 4
Teoreticka geografie CR jako zakladni teoreticky
konstrukéni prvek vzdelvaciho systému v cestovnim
ruchu 37 34 4
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Dulezitost vlivu geografie na uvedené predmeéty
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Vyznam predmeétu ve vyuce
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Prejimani cizich slov do CesStiny

Destinace
z francouzského destination
misto urceni

Jednotna obsahova napln pojmu , Destinace” je dulezita pro
vzdéelavaci systém a vyzkum

Rozmanitost nazoru
Poptavka — laicka verejnost — mentalni destinace
Nabidka — odborna verejnost — odborné definice



Laicka verejnost
mentalni destinace cestovniho ruchu

Graf €. 1. Preference konstruk ¢€nich prvk a mentalni
destinace cestovniho ruchu
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Mentalni destinace cestovniho ruchu

Aujici

Graf ¢. 2. Preference osobnosti ovliv

konstrukci mentalni destinace




Mentalni destinace cestovniho ruchu

Graf €. 3. Preference informa €nich zdroj U
ovliv Aujicich konstrukci mentalni destinace
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ODBORNA VEREJNOST
DEFINICE DESTINACE CESTOVNIHORUCHU

U deseti vybranych definic destinace CR jsme nechali hodnotit:

1. komplexnost definice, zda dana definice popisuje veskeré aspekty
destinace.

. zda definice dostatecné popisuje geografické aspekty destinace.
. zda definice vyjadruje dostatecné ekonomické aspekty destinace.
. zda definice popisuje dostatecné spolecenské a socialni aspekty destinace.

. zda definice dostatecné vymezuje socioekonomické souvislosti v prostoru a
case.

. zda definice dostatecne vysvétluje co je podstatou a motivacnim stimulem
navstévnosti
destinace.

7. zda definice dostatecné vysvetluje co je motivacnim stimulem vzniku a
existence destinace cestovniho ruchu
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10.

Vybrané definice ruznych autoru

Geograficky prostor, ktery host voli jako Ucasti na cestovnim ruchu. (Bieger, Miinchen, 2005).

Uzemni celek, ktery se vyzna&uje spoleénym postupem pfi vyuZivani potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu, sdilenou
kapacitou Uzemi pro tento rozvoj, spoleénym Zivotnim cyklem a spole¢nymi procesy cestovniho ruchu. (Paskova,
2002).

Geografické prostredi vymezené spoleénym destinacnim managementem, ktery je schopen v tomto Uzemi zhodnotit
fysickogeograficky i socioekonomicky potencidl a z téchto potencialil aktivovat produkty cestovniho ruchu tispésné na
trhu cestovniho ruchu. (Jifi Sip 2008)

Destinace cestovniho ruchu jsou za vzajemné si konkurujici jednotky, jejichz spole¢nym cilem je prodej sluzeb v
destinaci (at uz regulovany nebo neomezeny),

a které plini fadu funkci. Za prvé, funkci marketingovou, za druhé, funkci nabidkovou, za tfeti, funkci zastoupeni
rdznych zajmovych skupin a za ¢tvrté, funkci planovaci. (Bieger 1995)

Destinace jsou definovany jako regionalni, mezinarodné konkurenceschopné, strategicky rizené jednotky nabidky na
mezinarodnim trhu. (Bartl-Schmidt 1998)

Destinace cestovniho ruchu je cilova oblast v daném regionu, typicka vyznamnou nabidkou atraktivit cestovniho ruchu
a infrastruktury cestovniho ruchu. ( Oficialni publikace Ministerstva pro mistni rozvoj, Vykladového slovniku
cestovniho ruchu).

Podle World Tourism Organization (Mezinarodni organizace cestovniho ruchu — UNWTO) je destinace ,, misto s
atraktivitami a zafizenimi a sluzbami  cestovniho ruchu, které si u€astnik CR vybira pro svou navstévu a jez prinasi
producenti na trh”.

Destinace cestovniho ruchu je prirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né
vlastnosti, odlisné od jinych destinaci (Kirdlova, 2003).

Destinace je svazek rliznych sluzeb koncentrovanych v urcitém misté ¢i oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti na
potencial cestovniho ruchu (Palatkova 2006).

Destinace je tzv. ,rekreac¢nim produktem” (Jansen-Verbeke, 1993).



Celkovy vysledek hodnoceni jednotlivych definic

1. do skupiny geografické povahy jsme zaradili definice¢.1.2.3a6
2. do skupiny jsme zaradili definice ekonomické a obchodni povahy ¢. 4.5.9.a 10
3. do skupiny €. 3 jsme zaradili definice spiSe neutralni povahy €. 7. a 8
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Poznatky

Poznatky o vzniku ,Mentalni destinace ,, ve védomi Clovéka jsou velice potrebné
zejména pro odbornou verejnost, ktera vytvari nabidku a kontinualné ji inovuije.

Pres zdanlivou rozdilnost Ize dolozit vzajemnou synergii vychazejici
z geografickych aspektll podstaty destinace cestovniho ruchu

Geografické aspekty podstaty destinace cestovniho ruchu

— geografické prostredi vymezené spolecnym destinacnim managementem, ktery je schopny
zhodnotit predpoklady prirodni a spolecenské atraktivity tohoto uzemi,

— vytvorit dostatec¢nou infrastrukturu rozmanitych sluzeb v prostoru a case

— ztéchto potenciall aktivovat a nasledné inovovat produkty cestovniho ruchu Uspésné na trhu
cestovniho ruchu tak, aby zajistila trvale udrzitelny rozvoj destinace

— Pokud dojde k dlouhodobéjsimu naruseni trzni rovnovahy na strané poptdvky, mlze
destinace ve stavajici podobé zaniknout, nebo se transformovat do jinych prostorovych
atvard

Diskuzi o destinaci cestovniho ruchu je tfeba rozsifit o diskuzi zabyvajici
se destinacnim managementem, ktery se v CR profiluje velice
nesnadno.






