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Uvod

Soucasny maloobchod:

° silné internacionalizované odvétvi

o neustalé pronikani nadnarodnich MO retézcu na zahranicni trhy
(zdsadni zmény na téchto trzich)

Internacionalizace - zasadni transformace prostoroveé organizace

maloobchodu.

> mésta plni vtomto procesu ulohu uzlt (Wilk, 2005).

Zasadni zména usporadani MO funkci ve méstech.

> Postupné vlivem decentralizacnich tendenci zacalo dochazet

k oslabovani obsluznych funkci méstského centra.
Rozvoj velkoplosné MO sité - rozsahlé zmény v nakupnim.
Podstatou zmény je rychly priklon spotrebiteld k novym
prodejnim formatim

>V CR v soudasnosti cca % populace pravidelné nakupuje potraviny v
hypermarketech (47 % v roce 2013, GfK Praha, 2013)



Vyvoj velkoplosného MO v Olomouci

» V prvni fazi vyvoje zaostavani za srovnatelnée velkymi
ceskymi mesty
c 1998 — centrum meésta vyznamna koncentrace MO
(38 % jednotek, 35 % prodejnich ploch)

> bauMax — 1. velkoplosna prodejna zahranicniho MO
retézce

> Terno — 1. hypermarket

e Odr. 1999/2000 dynamicky rozvoj ve vSech prodejnich
formatech (1. NC v roce 2002)

e Oslabovani MO v centru mésta (2002 - 25 % PP)



Tab. 1: Rozvoj velkoplosnych prodejen nad 3000 m2 na uzemi Olomouce po roce 1989

Jednotka

bauMax
Terno**
OBI**
Makro

Globus*
Kaufland
OC Hana**

Olympia

Olomouc City*

Hornbach

Asko, GigaSport,
Electro World **
Galerie Moritz
Galerie Santovka

Rok

1996
1997
1999
1999

2000

2001

2002

2004

2005

2007
2005

2012
2013

Lokalita

vnitfni mésto
periférie
periférie
sousedni obec
(Velka Bystrice)
periférie
vnitfni mésto
periférie

sousedni obec
(Velky Tynec)
periférie

vnitfni mésto
periférie

nakupni centrum
nakupni centrum

Vysvétlivky: * - komplex ndkupniho centra Olomouc City
** - velkoplosné prodejny v lokalité Horni lan

PP v m?
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Prodejni format

hobbymarket
hypermarket
hobbymarket

cash & carry market

(hypermarket)
hypermarket
hypermarket
nakupni centrum
(Tesco)

nakupni centrum
(HyperAlbert)
Nakupni centrum
(Globus)
hobbymarket
nakupni park

centrum meésta
vnitfni mésto



Nakupni chovani obyvatel Olomouce

» Konec dubna 2013 - setfeni nakupniho chovani obyvatel
Olomouce (dotaznik)
o QOtazky zaméreny na zjistovani ndkupnich zvyklosti a nazoru
respondentl na nakupni podminky ve mésté Olomouci.

o Dotaznik orientovan rovnéz na otazky souvisejici s NC Galerie
Santovka (otevieni 10/2013)

o Celkem 477 respondentu (sidlisté 71 % vSech respondentl —
zamer)



Obr. 1: Spokojenost s nakupnimi moznostmi v okoli svého bydlisté v zavislosti na oblasti bydlisté
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Obr. 2: Kde nakupujete potraviny, resp. nepotraviny?
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Obr. 3: V jakém typu obchodu prevazné nakupujete potraviny, resp. nepotraviny?
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Tab. 2: Nazory respondentll na zménu nabidky prodejen v centru Olomouce za posledni roky
v zavislosti na frekvenci jejich nakupovani

Zména nabidky prodejen v centru

.. , . ” , . ~ nevim,
Frekvence nakupovani vyrazné  spise vyrazné  spise ’
.. .. .. » neumim
k lepSimu klepSimu k horSimu k horSimu _
posoudit
velmi casto (nékolikrat tydné) 12 30 4 19 17
Casto (alespon 1x tydné) 15 54 13 32 28
obcasné (alespon 1x mésicné) 7 58 10 38 50

zfidkakdy (1x-2x do roka) 3 16 8 20 17




Obr. 4: Jak se podle Vas zméni nabidka prodejen v centru Olomouce, poté co se letos n
a podzim otevfe NC Santovka?
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Obr. 5: Plany nakupovat napfi$té také v NC Santovka dle vékovych skupin
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Zaver

Dil¢i poznatky:

» Respondenti jsou prevazne spokojeni s nakupnimi moznostmi
v misté svého bydliste;

* Nejpopularnéjsim typem obchodu je supermarket, nepotraviny
daleko vice respondenti pofizuji v hypermarketech ¢i v mensich
prodejnach v centru mésta;

> oblibenym mistem nakupovani Globus nebo Tesco;

» V centru Olomouce vétsSina respondentu nakupuje alespon 1x
mesicné Ci 1x tydné, ménici se nabidku prodejen v centru
Olomouce v poslednich letech povazuji za spise zlepsujici se
(vyznamna cast ale zmény nedovedla posoudit);

 Galerie Santovka spiée ovlivni negativné nabidku prodejen v centru
Olomouce, tento nazor podporuje rovnéz vysledek modelovani
nakupniho spadu — blize viz Klapka et al. 2013;

e VeétsSina z respondentt planuje napristé nakupovat v NC Santovka,
prficemz velky rozdil v amyslu nakupovat v Santovce je tvoren
vékem (k nakupovani v Santovce maji blize lidé mladsi).



» Diky za pozornost.



