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Teoreticky zaklad

spotrebitelske peri-urbanni

prostredi

chovani
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Cil prispevku

,Cilem prispévku je analyzovat spotrebitelske chovani
nakupujicich na trhu lokalni produkce, identifikovat klicove
motivace a charakteristiku nakupu,
sekundarné pak identifikovat spojitost nakupu na trhu lokalni

produkce s pristupem respondenta k cestovani.”
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Data a pouzité metody

DATA METODY

Primarni Analyza (zakladni MS metody)
Kvantitativni Interpretace

Dotaznikové Setfeni v terénu (3 Casti) Graficka vizualizace

N =94

pilotni Setfeni pro Ucely diplomové prace N. Slahlinkové
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Terénni setreni

Zelny trh v
-~ Brne

Prosty
nahodny vyber
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Identifikaci vzorku respondentu

DEMOGRAFICKE ASPEKTY SOCIOEKONOMICKE ASPEKTY

Pohlavi Vzdeélani
_ 54,3 % Zeny ~51,1%VS
— 45,7 % muzi — 39,4 % stredni vzdélani s maturitou
Vek — 9,6 % stfedni bez maturity
Status
® Mene nez 18 let — 57 % zaméstnanych
P 15-251et v
- — 17,2 % OSVC
- at . _
® 36— 45 et — 14 % duchodci
@ 45— 59 1et — 9,7 % studenti
® 5075 et — 2,2 % nezaméstnani
® 76 a vice let
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Identifikaci vzorku respondentu
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A1: duvody vedouci k nakoupeni vyrobku
lokalnich producentu

— Multichoice

— Moznost Jiné Chut  —————

’ () - Podpora lokalni produkce I
H Iavnl d UVOdy' Jiny sortiment nez v obchodé I
— Kvalita a ¢erstvost (76) Puvod vyrobku  ——
’ Slozeni I
- ChUt (56) ) ) Podminky vyroby I
— Podpora lokalni produkce (51) Cena mmm
Jiné mm
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A2 — A5: povaha nakupu, podoby, aspekty

Otazka €. 2 - nejéastéjsi misto nakupu

Otazka €. 3 - frekvence nakupt
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farmarské trhy 52 parkrat za mésic 49
specializované prodejny 16 nékolikrat tydné 34
obchodni fetézce 13 parkrat do roka
na internetu 10 denné
jiné 3 nakupoval jsem pouze 1x

Otazka €. 4 - bézna utrata pfi jednom nakupu Otazka ¢. 5 - obvykly zplisob dopravy
pod 250 KC 32 vefejna doprava 48
250 k& — 499 K¢ 39 auto 22
500 K& — 999 K¢& 18 pé&Si chlze 16
1000 K& — 1499 K& 5 kolo, kolobé&zZka 8
1500 K& — 1999 K& 0
2000 K& — 2499 K¢ 0
vice nez 2500 K¢ 0
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AG6: kritéria dulezita pri nakupu produktu

Plvod

Kritérium Kvalita Slozeni
produktu
1 1 1 2
2 0 4 2
3 7 24 29
4 9 24 26
5 77 41 35
Vazeny aritmeticky pramér 29,5 25,5 24,8
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Dopad na i
- , Design .
zivotni Cena Znacka
- produktu
prostredi
7 8 24 34
10 9 23 16
33 49 31 26
21 16 8 10
23 12 8 8
21,7 19,8 15,7 14,9
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B1 — B4: vztah respondentu k cestovani
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Pri vybéru dovolené preferuji pobyt v
méstskych oblastech.

Urcité ano Spise ano Nevim Spise ne Uréité ne

Pri vybéru dovolené preferuji pobyt ve venkovskych

oblastech s moZnosti Uéastnit se praci souvisejicich
se zemedélskou vyrobou ¢i chovem zvére.

Uréit& ano Spise ano Nevim Spise ne Uréité ne
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Pri vybéru dovolene preferuji pobyt ve
venkovskych oblastech

Urcité ano Spise ano Nevim Spise ne Uréité ne

Behem dovolené preferuji konzumaci
mistnich produktu.

Uréité ano Spise ano Nevim Spise ne Uréité ne
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Zaver

— Za hlavni zjisténi Ize povazovat fakt, ze trhy lokalni produkce voli respondenti kvli
pozadované kvalité a erstvosti vyrobku, ¢i jejich chuti. Cena naopak nepatfri mezi
hlavni davody nakupt, dokonce ani pfi posuzovani vybéru konkrétniho vyrobku neni
kliCovym Kritériem.

— Potvrdilo se, ze ti, jez na trhu lokalni produkce nakupuji, maji tendenci travit dovolenou ve
venkovskych oblastech, nikoliv v méstskych. Na druhou stranu, neni preferovan pobyt na
venkove s moznosti ucastnit se praci souvisejici se zemedélskou vyrobou Ci chovem zvére.

— Pfi zpracovani dat vyslo najevo, Ze az na par drobnych detailu dotaznik postihuje vS§echny
dulezité motivy, duvody a aspekty nakupu, neni proto potfeba jakychkoliv rozsahlych uprav a

muze byt vyuzit v diplomové praci.
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