XXI. MEZINARODNI KOLOKVIUM O REGIONALNICH VEDACH. SBORNIiK
PRISPEVKU.

21ST INTERNATIONAL COLLOQUIUM ON REGIONAL SCIENCES.
CONFERENCE PROCEEDINGS.

Place: Kurdéjov (Czech Republic)
June 13-15, 2018

Publisher: Masarykova univerzita, Brno

Edited by: )

Viktorie KVL,IMOVA

Vladimir ZITEK

(Masarykova univerzita / Masaryk University, Czech Republic)

Vzor citace / Citation example:

AUTOR, A. Nazev ¢lanku. In Klimova, V., Zitek, V. (eds.) XXI. mezindrodni kolokvium
o regionalnich védach. Sbornik prispévkd. Brno: Masarykova univerzita, 2018. s. 1-5.
ISBN 978-80-210-8969-3.

AUTHOR, A. Title of paper. In Klimova, V., Zitek, V. (eds.) 21t International Colloquium
on Regional Sciences. Conference Proceedings. Brno: Masarykova univerzita, 2018. pp. 1-
5. ISBN 978-80-210-8969-3.

Publikace neprosia jazykovou Upravou. / Publication is not a subject of language check.
Za spravnost obsahu a originalitu vyzkumu zodpovidaji autofi. / Authors are fully responsible for the
content and originality of the articles.

© 2018 Masarykova univerzita
ISBN 978-80-210-8969-3
ISBN 978-80-210-8970-9 (online : pdf)



Sbornik prispevkii  XXI. mezindrodni kolokvium o regiondlnich véddch Kurdéjov 13.-15. 6. 2018

DOI: 10.5817/CZ.MUNI.P210-8970-2018-74

BUDOVANIE ZN’A(VTKY REGIONALNEHO PRODUKTU
V MIKROREGIONE CEDRON - NITRAVA

Creation of regional product brand in the CEDRON - NITRAVA
Microregion

HiLpA KRAMAREKOVA'!

ALENA DUBCOVA'!
DASA OREMUSOVA!
KAMIL HUSLICA?

'Katedra geografie a regiondlneho rozvoja 'Depart. of Geography and Regional Development
Fakulta prirodnych vied  Faculty of Natural Sciences
Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre ~ Constantine the Philosopher University in Nitra
O Trieda A. Hlinku 1, 949 74 Nitra, Slovak Republic
E-mail: hkramarekova@ukf.sk, adubcova@ukf.sk; doremusova@ukf.sk;

2Ministerstvo pédohospoddrstva a rozvoja vidieka *Ministry of Agriculture and Rural Development of the
Slovenskej republiky  Slovak Republic
&< Dobrovicova 12, 811 09 Bratislava, Slovak Republic
E-mail: kamil.huslica@land.gov.sk

Anotdcia

S pojmom ,,znacka regiondlneho produktu* na Slovensku prichddzame do kontaktu na regiondlnej a lokdlinej
tirovni uz viac ako 10 rokov. Pocas tejto krdtkej historie sa pojem na Slovensku ustdlil a priniesol novy pohlad na
regiony. Znacka regiondlneho produktu je akymsi protipolom globalizdcie a uniformity, pricom prindSa nieco
nové, charakteristické pre dané tvizemie, co nemd charakter beinych masovych produktov. Podporu znaciek
regiondlneho produktu deklaruje aj Europska unia. Cielom prispevku je predstavit proces kreovania znacky
regiondlneho produktu v Mikroregione CEDRON — NITRAVA. Mikroregion strucne predstavime v kontexte
sucasnej situdcie a potrieb smerujiicich k tvorbe predmetnej znacky. Dosiahnutie ciela sa zabezpecilo
prostrednictvom analyzy a kompardcie relevantnych teoretickych poznatkov, skisenosti z uz existujicich
regiondlnych znaciek a vypracovanim dotaznika, ktorého zameranie viedlo k identifikovaniu vhodného ndzvu
novej znacky regiondlneho produktu a potencidlnych uchddzacov. Zdverecnd cast je venovand podpore tejto
iniciativy v programovom obdobi 2014 — 2020, ktori maji moznost mikroregiony v sucasnosti vyuzivat z pozicie
Stdtu, resp. aktivit Uradu Nitrianskeho samosprdvneho kraja.

Kricéové slovd ’
znacka regiondlneho produktu Mikroregion CEDRON — NITRAVA, CLLD stratégia, LEADER, Urad Nitrianskeho
samosprdvneho kraja

Annotation

In Slovakia, the term "regional product brand" is known contact at regional and local level for more than 10
years. During this short history, this term stabilized and brought a new look to the regions in Slovakia. The
regional product brand is a counterpart to globalization and uniformity bringing something new to a given
territory which has not a typical mass product character. Support for regional product brands is also declared by
the European Union. The aim of the paper is to present the process of creating the regional product brand in the
CEDRON - NITRAVA Microregion. The microregion will be briefly presented in the context of the current
situation and the needs leading to the creation of given brand. The goal was achieved through the analysis and
comparison of relevant theoretical knowledge, experience from existing regional brands and the elaboration of a
questionnaire which focused on the identification of the appropriate new brand name of the regional product and
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potential candidates. The final part is devoted to the support of this initiative in the 2014-2020 programming
period which can be currently used by microregions from the state or from the activities of the Olffice of the Nitra
Self-governing Region.

Key words
regional product, the CEDRON — NITRAVA Microregion, CLLD strategy, LEADER, Office of the Nitra Self-
governing Region

JEL classification: L66, L83, M31, Q13, Z32

V sicasnosti za rozvojom znaciek nestoja len vel'ké spolo¢nosti usilujiice sa predat’ svoje produkty na trhoch po
celom svete, ale objavili sa aj novi nositelia znaciek ako si samotné krajiny, ich regiény ¢i mesti. Anholt (2007)
dnes$ny svet vnima ako jeden trh. Rychle tempo globalizacie urobilo z kazdej krajiny, regiénu a mesta konkurenta.
V tomto konkuren¢nom boji je podl'a neho dblezité uspiet hlavne pri ziskavani novych spotrebitel'ov, turistov,
investorov, Studentov, podnikatel'ov, medzinarodnych Sportovych a kultirnych podujati. V konkuren¢nom boji
uspeli predovSetkym krajiny a mesta, ktoré si budovali svoj imidz, resp. znacku pocas desatro¢i alebo ho
historicky zdedili. Na lokalnej tirovni sa stretivame so Specifickymi problémami prislichajicimi len k danému
uzemiu. Su to Cinitele, s ktorymi sa nestretneme nikde inde, len na spominanej trovni, preto je dolezité preskimat’
potencidl a kapacity tizemia a jeho trhu pre vznik a budovanie imidZu alebo znacky odliSujicej lokalitu od svojho
okolia. Samotny proces formovania nie je jednoduchy a vyZaduje si vel’a usilia, pricom lokélna znacka je z tohto
pohladu postavend najmé na pilieroch osobného vkladu ,,majitela* znacky a jeho osoby, ktora stoji za celym
zamerom. ImidZ aznacku uzemia zaradujeme k tzv. mikkym lokalizatnym faktorom rozvoja tzemia
(Matlovicova, Kolesarova, 2012). Znacke tizemia detailni pozornost’ venuje vo svojej rovnomennej publikacii
Matlovicova (2015), geografické dimenzie znacky tzemia na Slovensku spracovali Nemcikova, Krogmann,
Dubcova (2016). S pojmom ,znacka regionidlneho produktu® na Slovensku prichddzame do kontaktu na
regionalnej a lokalnej drovni uz dlhSie, tento pojem priniesol novy pohlad na regidny. Znacka regionalneho
produktu je akymsi protipélom globalizicie a uniformity, priCom prinaSa nie€o nové, charakteristické pre dané
uzemie, co nema charakter beznych masovych produktov. Podporu znaciek regionalneho produktu deklaruje aj
Eurépska tnia (EU), kde politika rozvoja vidieka zameraného na podporu rastu, zamestnanosti a Zivotnej trovne
vidieckych regiénov v programovom obdobi 2014 — 2020 je financovana prostrednictvom prisluinych fondov EU.

1. Ciel’ a metodika prace

Ciel'om prispevku je predstavit’ proces kreovania znacky regionalneho produktu v Mikroregione (MR) CEDRON
— NITRAVA. Zhromazdenie informdcii z printovych a elektronickych zdrojov ako aj z terénneho vyskumu bolo
prvotnou fazou. V rdmci neho sme informéacie zhromazd'ovali pomocou dotaznika, ktorého zameranie viedlo
k identifikovaniu vhodného nazvu novej znacky regionilneho produktu a potencidlnych uchadzacov. Dotaznik sa
skladal z dvoch casti. V prvej Casti boli otdzky zamerané na remeselnikov, subjekty vyrabajice vyrobky,
poskytujice sluzby a organizujice podujatia. Uelom tejto &asti bolo ziskanie prehladu o potenciilnych
uchadzacoch o novi znacku regionalneho produktu. Tvorilo ju spolu 9 otvorenych otdzok zameranych na zakladné
udaje o remeselnikovi, kontaktné tdaje, predmet Cinnosti a pod. Prvi cast dotaznika dotvéralo aj d’alSich 7
otvorenych otdzok zameranych priamo na produkty remeselnikov, subjektov spolu s 1 uzatvorenou otizkou
tykajicou sa zlepSenia propagacie produktov s moZnostou vol'by z 5 variant a 1 variantom, kde respondent mohol
vpisat’ svoj vlastny navrh na zlepSenie. V druhej Casti dotaznika sme sa zamerali na obecné tdrady, vSetkych
remeselnikov a subjekty, ktori mali moZnost' vyjadrit' svoj ndzor k pripravovanému ndzvu novej znacky
regionalneho produktu MR Cedron — Nitrava. Charakter otazok bol uzatvoreny s mozZnost'ou vyberu zo 4 variantov
nizvu a1 otazky, kde respondent mohol reagovat vlastnym nivrhom nazvu. DalSou metédou ziskavania
informécii boli rozhovory a e-mailovd komunikécia so zodpovednymi organmi z MR CEDRON — NITRAVA.
Ziskané informacie sme spracovali metédou vysvetlujiceho opisu. Komparativhou metddou sme jednotlivé
informécie porovnavali a kritickou analyzou prehodnocovali ich spravnost’. Vizualizaciu ziskanych informacii
sme realizovali prostrednictvom grafov a obrdzkov. Systémovou metddou, ktorej zdkladom je chépanie
Studovaného problému ako systému ako aj znalost’ postupnosti prac od analyzy ku syntéze, sme vytvorili vysledni
obsahovi Struktdru prispevku.

2. K pojmom regionalny produkt a znacka regionalneho produktu

Problematika regionilnych produktov a ich znaciek je v domécich i zahrani¢nych informaénych zdrojoch bohato
spracovana. V procese tvorby regiondlnej znacky sa regidon ako celok stdva produktom alebo znackou a pontka
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rozne regiondlne produkty a sluZzby. Regiondlny branding prispieva ku zvySeniu konkurencieschopnosti
konkrétneho regiénu, pretoZe sa zameriava aj na tvorbu jeho imidZu (Messely a kol., 2009). Limitami znacky
uzemia vo vztahu k lokdlnemu rozvoju sa zaobera Pasquinelli (2010). Balickom kulinarskeho cestovného ruchu
vo vztahu ku znacke uzemia pozornost venuji Spilkova, Fialovd (2012). Problematika znacky uzemia je
spracovand aj v pracach Pike, ed. (2011), Kavaratzis a kol. (2015), resp. aktudlne aj Cassinger, Eksell (2017).
Benefity regiondlnej znacky pre firmy analyzovali Stoklasa, Starzycznd (2016), znalost’ regiondlnej znacky
v Moravskosliezskom kraji zase Stoklasa, Starzyczna, Matusinska (2016). Formovanim lokalnej znacky dzemia
na priklade mesta Nitra sa zaoberali Krogmann a kol. (2014) a na priklade mesta Bojnice Civan a kol. (2016).

Regiondlne znacky predstavuji systém znacenia regiondlnych, resp. lokdlnych produktov, ktoré sa svojim
charakterom viaZu k ur¢itému tzemiu. Znacka regionilneho produktu zarucuje povod vyrobku v danom regiéne
a jeho jedine¢nost’ vo vzt'ahu k regiénu. Je to sibor tradicii, miestnych surovin, vynimoc¢nej kvality, ru¢nej prace,
ale i d’alsich Specifickych atribitov. Kazda znacka regiondlneho produktu ma svoje charakteristické logo, ktoré
vystihuje jej prislusnost’ k danému regiénu a pomaha vytvarat emocionélne a osobné puto (Stensové, 2014).

Krnacova, Kirnova (2015) chapu regionalny produkt ako vysledok I'udskej ¢innosti, ktory je jedinecny, spojeny s
regiénom, v ktorom sa vyrdba, nadvidzuje na zvyky a tradicie daného regioénu a pri jeho vyrobe sa vyuzivaju
miestne suroviny a ru¢na praca. Konstatuju, Ze regiondlna znacka mdze byt vyhodna pre vyrobcov regionalnych
produktov, resp. poskytovatel'ov sluzieb z dévodu spolo¢nej marketingovej komunikécie a propagacie produktov,
¢o su oblasti, na ktoré spravidla tradi¢ny vyrobca nema dosah.

V stcasnosti  zastreSuje narodnd udroven koordindcie a propagicie regiondlneho znaCenia Narodnd siet
slovenskych miestnych akénych skupin (NSS MAS) ainicidtormi alokdlnymi koordindtormi si miestne
obc¢ianske zdruZenia, resp. miestne ak&né skupiny. V roku 2017 sa na Gzemi SR vrdéznom stupni aktivity
nachiddzalo 10 znaliek regionilnych produktov: regiondlny produkt Gemer — Malohont, Hont, Karsticum,
Malodunajsko — Galantsko, Podpolanie, Ponitrie, Kopanice, Zahorie, Podunajsko, Nitrava (NSS MAS, 2016,
aktualizované autormi). Nazvy dostali podla jednotlivych regiénov Slovenska, na ktorych tzemiach sa
nachadzaju. Kazdy z regiénov je vynimo¢ny svojimi prirodnymi pomermi, kultirnym dedi¢stvom, zachovanymi
tradiciami a remeslami, ¢o profiluje ich charakter a aj charakter samotnych znaciek regiondlnych produktov na
Slovensku. V Nitrianskom kraji sa momentdlne nachadzaju 4 regiondlne znacky — Ponitrie, Hont, Podunajsko
a Nitrava (obr. 1).

Obr. 1: Uzemnd pésobnost’ regiondlnych znaéiek na Slovensku

hranica okresu

> ‘ £ O &
B OpoL b — hranica kraja
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Zdroj: NSS MAS (2016), upravené autormi (2018)
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3. Stru¢na charakteristika Mikroregionu CEDRON - NITRAVA

Uzemie mikroregionu CEDRON — NITRAVA (obr. 2) sa vramci Slovenska nachadza

v juhozéapadnej Casti Nitrinskeho samospravneho kraja. Tvori ho 18 obci a 1 mesto z okresov Nitra

\ . /// a Nové Zamky. Rozloha tizemia je 361 767 km?, pocet obyvatelov 43 831 a hustota obyvatel'stva

je 121 obyvatelov na km? (k 31.12.2016 - https:/slovak.statistics.sk, 2017). Jedinym mestom

v MR je mesto Surany s poétom obyvatel'ov 9 892, najmen3ou obcou je obec Stefanovicova s poétom obyvatelov

345. Zdruzenie obci Cedron dostalo pomenovanie podl’a historického nazvu potoka Cedron pretekajiceho obcami

Cabaj — Capor, Svitoplukovo, Mojmirovce, Pol'ny Kesov a Jatov, kde sa vlieva do Dlhého kanéla, pokra¢ujiceho

cez obec Palarikovo do rieky Nitra. Dnes je uZ potok premenovany na Cabajsky potok. Druhu Cast’ pomenovania
tvori slovo Nitrava, zloZené z ndzvov riek Nitra a Zitava, ktoré pretekaji mikroregiénom.

Prvé ndznaky spoluprice partnerskych obci situovanych okolo obce Mojmirovce boli zaznamenané uZ v roku
2000, kedy vzniklo ZdruZenie obci Cedron (Cabaj-Cipor, Mojmirovce, Polny Kesov, Svitoplukovo,
Stefanovi¢ové a Vel’ka Dolina). Toto partnerstvo malo pomahat’ rozvijat’ tzemie a realizovat’ visie investicie.
Postupny rozvoj tzemia a potreba naplitania novych potrieb znamenalo vytvorenie zdujmového zdruZenia
pravnickych osdb v roku 2005, kedy vzniklo Zaujmové zdruZenie pravnickych oséb Cedron, ktoré zdruzovalo 6
obci spolu s niektorymi podnikatel'skymi subjektmi a neziskovymi organizdciami. Ked'Ze jednotlivé obce
vytvorili partnerstvo zaloZené za tcelom rozvoja v obdobi rokov 2000 — 2006, boli realizované projekty
prostrednictvom néstrojov predvstupovej pomoci EU pre SR pod nizvom SAPARD a PHARE. Na tizemi MR sa
realizovali projekty zamerané na rekonStrukciu obc¢ianskej vybavenosti, hlavne §kol z OP Zakladna infraStruktira.
MR ,,0kolo Cedronu* vznikol v roku 2007, ¢lenskymi obcami boli Cabaj—éépor, Mojmirovce, Pol'ny Kesov,
Rastislavice, Svitoplukovo, Stefanovi¢ova a Velkia Dolina. Ugelom vzniku MR bolo budovanie verejno-
stikromného partnerstva (VSP) aintegrovaného rozvoja tzemia. Podstatou tohto VSP bolo dosahovanie
vSeobecného rozvoja formou spolupriace obci, podnikatel'skych subjektov, neziskovych organizicii, ale aj
jednotlivcov pdsobiacich a zZijucich v danom tzemi.

Obr. 2: Miestne akcné skupiny na iizemi Nitrianskeho kraja
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Zdroj: LEADER NSK (2018)

V roku 2009 zaviedol NSK podporny finanény mechanizmus s ndzvom Nastroj 2 v rdmci programu LEADER
s cielom poskytovat’ doplnkové financné zdroje na podporu rozvoja vidieka zrozpo¢tu NSK formou
implementécie integrovanych stratégii rozvoja tizemia. Rok 2012 bol pre MR charakteristicky zmenou ndzvu na
MR Cedron. Zaciatkom programového obdobia 2014 — 2020 bola situicia vo vnitornych Struktirach MR
prehodnotend miestnymi aktérmi, ¢o viedlo k iniciovaniu novych foriem spoluprace a d’alSieho rozvoja tizemia aj
za pomoci novych ¢lenov. Rok 2015 znamenal pre MR mil'nik v zmysle rozsirenia svojej ¢lenskej zakladne
onovych 12 obci (Bénov, Cernik, Jatov, Kmetovo, Komjatice, Lipova, Michal nad Zitavou, Mojzesovo,
Palarikovo, Ulany nad Zitavou, Velky Kyr a mesto Surany). Toto roziirenie znamenalo vytvorenie nového MR
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tizemnych celkov na vidieku v ramci EU. MR Cedron — Nitrava ma v sti¢asnosti 83 &lenov rozdelenych na 19
samosprav, 20 podnikatel'skych subjektov, 31 obcianskych zdruzeni a 13 obcanov.

Medzi hlavné dlohy VSP a mikroregiéonu patri podpora vSeobecne trvalo udrZate'ného rozvoja tizemia obci,
zvySovanie kvality Zivota obCanov a vzajomna spoluprica na vSetkych drovniach. Na ¢ele tohto partnerstva stoji
Valné zhromazdenie s pomerom verejného sektora (25,60%) a sikromného sektora (74,40%). Predsednictvo
tvoria zastupcovia kazdej zo sicasnych 18 obci a 1 mesta v pomere 1 ¢len za kazdd obec, mesto, pricom tito
zastupcovia zastupuji bud’ verejny alebo sikromny sektor. Pomer verejného a sukromného sektora je 47,37%
a52,63% v prospech sikromného sektora. Zmena na poste predsedu a celkovo v organiza¢nej Struktire sa udiala
prave v roku 2015, ked’ boli prijaté do spolocenstva nové obce (www.cedronnitrava.sk, 2016).

Jednotlivé samospravy, spolocenstvd, zdruZenia a pod. su nitené v terajSich trhovych podmienkach hl'adat’ nové
mozZnosti a spdsoby presadzovania sa na trhu tzemi. Ide hlavne o aktivity zamerané na zvySenie navStevnosti,
prezentaciu daného uzemia, pritahovanie novych investorov, ktorych hlavnym ciel'om je zlepSenie kvality Zivota
obyvatel'ov regidonu (Nadanyiova, 2013). V rdmci budovania imidZzu MR nastali v poslednych rokoch zmeny, ¢o
viedlo aj k zlepSeniu komunikacie s ¢lenmi a ich obyvatel'stvom. V zmysle toho MR pravidelne organizuje Valné
zhromazdenie pre svojich ¢lenov, kde ich informuje o svojej ¢innosti a planovanych aktivitdich. Okrem iného sa
MR zicastituje mnozstva neformélnych stretnuti, semindrov a Skoleni nevyhnutnych pre aktualizaciu poznatkov
potrebnych pre chod zdruzZenia a informacii tykajicich sa stratégii v aktudlnom programovom obdobi, ktoré pre
Siroku verejnost’ je mozZné najst na webovej stranke www.cedronnitrava.sk. Stranka tvori informacny kanél
podporujici marketing izemia, v sii€asnej dobe to je jediny néstroj na prezenticiu MR na internete. VicSina
¢lenskych obci prispieva k propagacii zdruZenia na svojich oficidlnych strankach i na socidlnych sietach, no
samotné zdruZenie stranku na socidlnych sietach nemd, ¢o je moZné vnimat ako nedostatok. ZvySila sa i
komunikacia medzi mikroregiénom a obyvatel'mi napr. propagacnymi materidlmi ,,Putujeme Mikroregionom
Cedron — Nitrava ...aj rovina ma svoje ¢aro®, resp. ,,Zavedenie regiondlneho znacenia produktov a sluZieb pre
vidiecke uzemie Nitrianskeho samospravneho kraja — tvorba regiondlnej znacky a systému kvality”. Oba boli
spolufinancované z rozpoctu NSK.

4. Charakteristika procesu ziskania znac¢ky regionalneho produktu ,,Nitrava*

Zmeny v Struktirach MR Cedron — Nitrava a nové ulohy priniesli so sebou aj rad inovativnych mySlienok, pri¢om
jednou z nich bol prave projekt tykajici sa zavedenia nového regiondlneho znaenia produktov a sluZieb na jeho
tzemi.

Zavedenie regiondlneho znacenia produktov a sluzieb MR Cedron — Nitrava v spolupraci s OZ Zlata cesta sa
v roku 2016 uskutoénilo prostrednictvom projektu ,,Zavedenie regionilneho znacenia produktov a sluzieb pre
vidiecke dzemie Nitrianskeho samospravneho kraja — tvorba regiondlnej znacky a systému kvality”. Hlavnym
cielom bola podpora a motivicia miestnych vyrobcov, pestovatelov, producentov, poskytovatelov sluZieb
anositel'ov tradicii k vicSej kreativite, produkcii kvalitnych produktov a poskytovaniu kvalitnej$ich sluZieb
prostrednictvom zavedenia systému kvality a udel'ovaniu regiondlneho znacenia produktov a sluZieb. Partnerom
MR v tomto projekte sa stalo OZ Zlata cesta, ako vlastnik a koordinator regionalneho znacenia Hont, pokryvajtci
v ramci svojej pdsobnosti aj vychodni cast’ okresu Levice nachddzajticu sa na tizemi NSK.

Vyber ndzvu a tvorba zoznamu potencidlnych uchddzacov novej znacky regiondlneho produktu MR Cedron —
Nitrava predstavovali d’alSie kroky procesu. Jednym z prvotnych krokov pri tvorbe a lepsej identifikacii novej
znaCky regiondlneho produktu je urcenie jedine¢ného nizvu. Za najvhodnejSi spdsob ziskania informaécii
potrebnych pre utvorenie si obrazu o ndzoroch zodpovednych osdb, po vzijomnej konzulticii, sa stanovil
dotaznikovy spdsob zist'ovania informacii (Huslica, 2017). Dotaznik sa skladal z 2 ¢asti. Prva ¢ast’ bola zamerana
na identifik4ciu samotnych remeselnikov, subjektov vyrabajicich vyrobky, poskytujicich sluZby a organizujicich
podujatia. Této Cast’ bola prioritne vytvorena pre potreby MR na dotvorenie obrazu o jednotlivych subjektoch, o
zameraniach ich ¢innosti a ndvrhov pre zlepSenie propagacie produktov, sluZieb a podujati, odbyt v regidne, ti¢ast’
na informacnych semindroch poskytujicich poradenstvo v oblasti predaja vyrobkov, poskytovania sluZieb,
organizicie podujati, stretnutia vyrobcov, poskytovatel'ov sluzieb a organizatorov podujati z inych regiénov,
zasielanie pozvanok a inych informacii tykajucich sa predajnych akcii. Druha Cast’ dotaznika bola zamerana na
vyber najvhodnejSieho ndzvu pre znacku regionalneho produktu MR z nidzvov: Dolnd Nitra, JuZné Ponitrie, JuZné
Nitriansko, Ponitrie — PoZitavie, Nitriansko — Zitavsko, Ponitriansko — Pozitavsko, Nitrava, Cedron — Nitrava.
Ked’Ze jednotlivé varianty ndzvov sa zhodovali s ndzvom existujicej znacky regiondlnych produktov Ponitrie,
resp. ndzvami inych, existujicich MR, pripadne geograficky poukazovali na iné tizemie ako tizemie MR Cedron
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— Nitrava, boli predmetné nizvy vylicené. Findlny nidvrh dotaznika obsahoval varianty ndzvov: Nitrava, Nitria,
Cedron — Nitrava, Juzné Ponitrie (Ponitriansko) a moznost’ navrhu vhodného nazvu respondentom.

Dotaznik bol pristupny okrem samotnych subjektov, ktorych sa predmetni problematika tykala, aj pre Sirokd
verejnost’ a to na webovom sidle MR www.cedronnitrava.sk. Prieskum sme uskutoc¢nili v ¢ase od 13.2.2017 do
26.2.2017. Respondentom bol dotaznik zaslany elektronicky, pripadne, ako uZ bolo vysSie spominané, bol
uverejneny aj na webovom sidle MR. Prieskumna vzorka bola uréena vopred, ked’Ze cielovou skupinou boli
prioritne obecné drady a ¢lenovia MR zo stikromného sektora (spolu 83 ocakavanych vyplnenych dotaznikov).
Dotaznikového prieskumu sa zicastnilo spolu 11 respondentov, t.j. 13,25%, z celkového poctu (83) ocakavanych
odpovedi. V ramci prvej casti dotaznika reagovali ziiCastneni respondenti vyplnenim zidkladnych udajov
o subjekte a d’alSich informacii spolu s poslednou otdzkou obsahujiicu 5 moZnosti zameranych na pomoc pri
propagécii produktov, sluZieb, podujati a pod. Z celkového poctu 11 respondentov reagovali 2, ktori spolo¢ne
vyjadrili nizor, Ze k zlepSeniu propagécie by pomohla spolo¢na reklama v rdmci regiénu a mimo neho spolu so
spolo¢nym odbytom v regidne, stivisiacu s organizéiciou trhov alebo jarmokov. Vychadzajic zo spracovania
vysledkov prieskumu 2. ¢asti dotaznika mdzeme konstatovat’, Ze osloveni respondenti uprednostnili ndzov novej
znacky regiondlneho produktu Cedron — Nitrava, ktory je totozny s ndzvom samotného MR. Celkovo, ako je
mozné vidiet' v grafe 1, si tento navrh zvolilo 7 respondentov oproti ndzvu Nitrava, ktory si vybrali len 4 hlasujtci.
MR na svojom zasadnuti Valného zhromaZdenia diia 1.3.2017 vyuZil priestor na hlasovanie o novom nazve
znacky regiondlneho produktu a svoje zistovanie obohatil o 43 d’al$ich hlasov svojich ¢lenov. V tomto pripade
bolo pre nazov Nitrava celkom 27 ¢lenov, Cedron — Nitrava 6 a za moznost’ JuzZné Ponitrie hlasovalo celkom 10
¢lenov (graf 2). Celkovo vyjadrilo svoj nazor v dvoch vysSie uvedenych zistovaniach 54 respondentov (65,06%
z celkového poctu Elenov MR). Vysledkom hlasovania 57,41 % respondentov udelilo svoj hlas nazvu
regiondlneho produktu ,,Nitrava®.

Graf 1: Vysledky hlasovania vyplyvajiice Graf 2: Vysledky hlasovania ¢&lenov Valného
z dotaznikového prieskumu (v %) zhromaZdenia MR Cedron — Nitrava (v %)
® Nitrava
® Cedron -
Nitrava Cedron -
Nitrava Nitrava
Juzné
Ponitrie
Zdroj: viastny prieskum, 2017 Zdroj: viastny prieskum, 2017

Sekundarnym vysledkom dotaznikového zistovania bolo vytvorenie zoznamu potencidlnych uchadzacov
o znacku regiondlneho produktu Nitrava. Zosumarizovanim vysledkov z oboch kol sa vytvoril zoznam s 32
subjektmi, s ¢innostami réznorodého charakteru. Podl'a neho v izemi p6sobi najviac vyrobcov vina (6). V ramci
poskytovania sluZieb tykajicich sa ubytovania, evidujeme na tizemi MR 4 potencidlnych uchadzacov. Miestni
producenti zameriavaju svoju ¢innost’ aj na vyrobu medu, medoviny alebo svie¢ok z vosku. Zaujimavostou je, Ze
zoznam potencidlnych uchddzacov tvoria aj 2 producenti keramiky, ktorych remeslo sa vyskytuje stéle
zriedkavejSie a udelenie znacky regiondlneho produktu prave tomuto druhu vyrobcov by bolo vyznamné pre
udrZanie tohto tradi¢ného remesla. K zdujemcom o znacku patri aj Equifarm ran¢, ktory usporadiiva podujatia
a poskytuje produkt vo forme zazitku westernového jazdenia. Prikladom uchidzaca poskytujicim viacero sluzieb
je Thermal park Nitrava v obci Pol'ny Kesov. Je zndmy pre priaznivy vplyv termalnej vody na pohybové
tstrojenstvo, regenerdciu kibov, kosti apod., priom svojim navitevnikom poskytuje okrem ubytovacich
a stravovacich sluZzieb aj sluzby spojené s wellnessom.

V sucasnosti sd kladené na Ziadatel'a znacky vySSie naroky, ¢i uz z pohladu kvalitativnej trovne vyrobkov,
podujati a sluZieb nim poskytovanych, alebo administrativnej naro¢nosti, ktord sa so ziskanim znacky spéja.
Vsetky informacie sudvisiace s certifikdiciou nachadza Ziadatel na strankach koordinadtora, napr.
www.produktponitrie.sk. Sicast'ou celého procesu je aj vytvorenie vlastného dizajnu loga znacky regionalneho
produktu, ¢o prispieva hlavne k jeho odliSeniu medzi ostatnymi zna¢kami a priamo vyzdvihuje danosti regiénu
jednoduchym symbolom v lom. Logo regiondlneho produktu NITRAVA (obr. 1) je tvorené vinicnym listom a
tromi vodnymi tokmi (rieka Nitra, Zitava a Cabajsky potok). Ide o dva symboly, ktoré st typické pre celé tizemie
obcianskeho zdruzenia Miestnej akénej skupiny CEDRON — NITRAVA. Farebnost’ suvisi so zemou, vodou a
flérou.
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5. Programy podpory znac¢ky regionalneho produktu ,,Nitrava‘* v programovom obdobi

2014 — 2020

Financovanie zdmeru tykajiceho sa zavadzania regiondlneho znacenia produktov v raimci MAS Cedron — Nitrava
je mozné zabezpecit' viacerymi zdrojmi (www.mpsr.sk, 2016). Prvym z nich je Program rozvoja vidieka SR 2014
—2020 pod Opatrenim 19 LEADER, vramci jeho 2 podopatreni 19.3 (Priprava a vykonavanie ¢innosti spoluprace
miestnych akénych skupin — projekty spoluprice) a 19.4. (Chod miestnej akénej skupiny a animacia). Dalsim je
Integrovany regionalny operacny program, kde predpokladom na podporu tohto druhu aktivit je Specificky ciel’
5.1.1 (ZvySenie zamestnanosti na miestnej drovni podporou podnikania a inovacii — podpora orientovana na trh
prace v miestnom kontexte).

V ramci samospravnych krajov na Slovensku si NSK vytvoril, ako prvy a jediny kraj, vlastné finan¢né nastroje
pre pristup LEADER, tzv. Program LEADER NSK, ktorym sa podporuje integrovany rozvoj vidieka NSK. To
znamenalo v predchadzajicom PO 2007 — 2013 podporu implementacie Integrovanych stratégii rozvoja tizemia
MAS posobiacich na uzemi kraja. Podstatou jednotlivych integrovanych stratégii MAS boli vopred schvalené
konkrétne opatrenia a aktivity, ktoré sa postupne realizovali a implementovali. Jednou z aktivit bolo aj zavadzanie
znaciek regionalnych produktov (www.radosinka.sk, 2016). Ked’Ze podpora vychadzajica z uplatiiovania pristupu
LEADER sa tspesne etablovala (Program LEADER NSK), boli schvédlené nové pravidla tykajice sa Néstroja 2
LEADER NSK pre PO 2014 - 2020, ktoré podporuji implementaciu novych stratégii CLLD. Financovanie
projektov pod nidzvami ,,Zavedenie regiondlneho znacenia produktov a sluZieb pre vidiecke tizemie Nitrianskeho
samospravneho kraja — tvorba regionélnej znacky a systému kvality” a ,,Priklady dobrej praxe — spolo¢ny
workshop* sa zrealizovalo v rdmci rozpoctovej kapitoly Nastroja 2 LEADER NSK, konkrétne Opatrenia 4.
Podpora projektov spoluprace VSP. Vyberova komisia v roku 2016 v ramci Néastroja 2 a Opatrenia 4 s ndzvom
Podpora projektov spoluprace VSP a na Aktivity 4.1 Projekty regionalnej spoluprace a 4.2 Projekty medzinarodne;j
spoluprace schvalila vysku doticie pre opravnenych Ziadatelov, v tomto pripade pre MR Cedron — Nitrava vo
vySke 6 500 EUR. V spojitosti s tymto sa pod Opatrenim 4 zrealizovali celkovo 3 projekty spoluprace zamerané
na spolo¢ny marketing so zameranim na miestne Speciality, miestne produkty, remeselné vyrobky, vytvorenie
siete prevadzkovatel'ov a vyrobcov miestnych produktov, vytvorenie regiondlnej znacky produktov a sluzieb.

Vramci projektu s nazvom ,Zavedenie regiondlneho znafenia produktov a sluZieb pre vidiecke tzemie
Nitrianskeho samospravneho kraja — tvorba regionélnej znacky a systému kvality* bola v ditoch 22. —23. 10. 2016
zorganizovana konferencia v obci Cabaj-Cépor, na ktorej bola predstavend prezenticia pod nizvom Regionalne
znacenie produktov od A po Z. Jej obsahom boli zdkladné informécie a skisenosti tykajice sa regionidlneho
znacenia produktov a sluZieb prezentovanych samotnym OZ Zlata cesta a drZiteI'mi jeho regionilneho znacenia s
ndzvom Hont. Druhd cast’ prezentacie bola zamerand na skidsenosti samotnych drZitelov regiondlnej znacky
produktov a sluzieb Hont, ¢o bolo primarnym cielom tohto stretnutia.

V sucasnosti MR Cedron — Nitrava pripravuje projekt s ndizvom ,,Zavadzanie regiondlneho znacenia produktov,
sluzieb a podujati v praxi“ v ramci Aktivity 4.1 Projekty regiondlnej spoluprace v celkovej alokacii 7 500 EUR.
Predpokladany zaciatok realizacie projektu je v mesiaci jin 2017 s celkovym trvanim 6 mesiacov, pricom plynule
nadvézuje na predosly projekt s ndzvom ,,Zavedenie regiondlneho znacenia produktov a sluZieb pre vidiecke
uzemie Nitrianskeho samosprdvneho kraja — tvorba regiondlnej znacky a systému kvality“, ktory sa zrealizoval v
roku 2016. Samotny projekt vedie Usilie MR tykajice sa znacenia produktov, sluZieb a podujati v jej izemi do
zaverecne]j fazy, kedy umozni uchddzacom o znacku regionalneho produktu sa zapojit' aktivne do realizacie
d’alSich postupov smerujicich k zavadzaniu novej znacky regiondlnych produktov.

V buducnosti sa o¢akdva vyhlasenie vyzvy k predkladaniu Ziadosti samotnych uchiddzacov a nasledné zasadnutie
certifikanej komisie v spolupraci s OZ Zlata cesta. Hlavnym ciel'om bude teda podpora a posilnenie miestneho
podnikania a rozvoja miestnej ekonomiky, ekonomickych aktivit v oblasti vyroby a poskytovania sluZieb na
vidieku NSK zavedenim znacky regionalneho produktu Nitrava (www.leadernsk.sk, 2016).

Znacka regiondlneho produktu v sicasnosti predstavuje urCity znak kvality podporujici menej zndme produkty
na regiondlnej trovni. OdliSuje kvalitné vyrobky od ostatnych a ddva priestor na realiziciu remeselnikom,
vyrobcom a poskytovatelom sluzieb, ktori maji potencidl uspokojovat potreby zdkaznikov jedine¢nymi,
kvalitnymi vyrobkami a sluzbami. S prichodom nového PO 2014 — 2020 vznikli aj nové moZnosti financovania,
ktoré MR CEDRON - NITRAVA vyuZil prave pre projekty vedice k zavddzaniu novej znacky regiondlneho
produktu. Komunikicia s manaZzmentom a $tddium jednotlivych foriem podpory ukazali cestu, ktorou sa MR
rozhodol vybrat’ a podporit’ predmetny zdmer formou vypracovania projektov a ich realizacii v druhej polovici
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roku 2016 (I. fiza zavadzania) a druhej polovici roku 2017 (II. fiza zavadzania). Vramci aktudlne konciaceho
projektu ,,Podpora miestnych vyrobcov pri efektivnom zhodnoteni miestneho regiondlneho potencidlu na vidieku
Nitrianskeho samospravneho kraja*“ (december 2017 — marec 2018) st prezentované okrem filozofie regionalneho
znacenia aj regionalne znacky kvality v NSK, podporné nastroje pre malych a strednych podnikatel'ov ako aj
priklady dobrej praxe zo Slovenska a Rakiiska (Okenkova a kol., 2018).
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