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Má cesta ke komunikaci vědy

• VŠCHT – Biochemie (Ing.) + Učitelství (Bc.)

• 3. LF UK – Neurovědy (Ph.D.)

• Vědecké praxe a stáže v Česku i zahraničí

EMBL Heidelberg

Northwestern University 

• WIRED.cz

• UK Forum

• Hospodářské noviny, Aktuálně

• týdeník HROT

• VědaVýzkum.cz, Universitas ... 
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„Dělat vědu“
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„Dělat vědu“

• Tempo

• Jistota výsledků

• Publikace

• Granty

• Vědecká komunita

• Veřejnost
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Komunikace vědy

Jak vypadá dobrá komunikace vědy? 

Kdo podle vás dobře komunikuje vědu? 



Komunikace vědyKomunikace vědy

Nyní – Jak komunikujete teď

Přání – Jak chcete komunikovat

Plán – Co nového zkusíte jako první



Komunikace vědy – klíčové otázky

Kdy? Proč?Co?Kdo? Jak? 



Komunikace vědy – klíčové otázky

Kdy? Proč?Co?Kdo? Jak? 



KDO je má cílovka? 

?  

Komunikace vědy – klíčové otázky
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Komunikace vědy – klíčové otázky
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Sociální sítě



Sociální sítě

1. Zaujmi – hra o pozornost

2. Naslouchej – ke komu mluvím?

3. Vyprávěj – jak – uspokojit potřeby cílové skupiny

4. Vyhodnocuj – optimatlizace dle dat

Zdroj: Jak na sítě (2019, Jan Melvil Publishing).



• Zajímá to moji cílovou skupinu? 

• Co je cílem příspěvku? 

• Je srozumitelný – nepoužívám odborné termíny? 

• Je atraktivní – zaujme a obstojí pří scrolování? 

• Nejde to zkrátit a zjednodušit?

• Jak to celé zní? Přečíst si nahlas. 

Otázky pro dobrý příspěvek
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Jak vědu komunikovat

Když novinář zavolá: „Zavolám zpět za 10 minut.“ = čas na rozmyšlenou

• Ptejte se, pokud nevíte  – Jak to bude probíhat? Dostanu text k autorizaci? 

• Nic není „mimo záznam“

• Je ok nevědět či slušně odmítnout: „Omlouvám se, ale o tom nevím dost.“

• Trénujte – máte kontrolu nad sdělením 



• Vyprávět příběh (emoce)

• Příklady a přirovnání z běžného života

• Jazyk, kterému rozumí dítě i babička

• Informační a vizuální minimalismus

• Kontext

• Co by mohlo zajímat cílovou skupinu?

• Připravit se na rozhovor





Komunikujte lidštinou

Kniha: Pište čtivě a srozumitelně – Dalibor Behún, Petr Behún

✕ Je to příležitost k požádání o příspěvek. 

✓ Je to příležitost požádat o příspěvek.

✕ V pravidelných intervalech dochází k ověřování postupu inspektorem. 

✓ Postup v pravidelných intervalech ověřuje inspektor. 

✓ Postup pravidelně ověřuje inspektor.



Komunikujte lidštinou

Kniha: Pište čtivě a srozumitelně – Dalibor Behún, Petr Behún

✕ Záleží na délce vystavení moštu vzduchu.

✓ Záleží na tom, jak dlouho je mošt vystavený vzduchu. 

✕ Tento stav může být léčen speciální terapií. 

✓ Tento stav se dá léčit speciální terapií. 



Komunikujte lidštinou

Kniha: Pište čtivě a srozumitelně – Dalibor Behún, Petr Behún

✕ Toto se provádí v zájmu zajištění rozměrové uniformity pelet. 

✓ To se dělá proto, aby byly všechny pelety stejně velké. 

✕ Komise bude monitorovat implementaci nového postupu.

✓ Komise bude sledovat, jak se nový postup zavádí.















Co zkusíte nového? 

Jaký je „mediální“ příběh vaší vědy? Proč má veřejnost zajímat?  

Jaké příklady a přirovnání z běžného života můžete použít? 



Jak vědu komunikovat

• Příběh a emoce

• Obrácená pyramida

• Přirovnání – Je to jako... 

• Kontext – proč

• Vizuální stránka – fotky , infografiky, modely

• Informační i vizuální minimalismus
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Media workflow

→ →→ →→
→



Kdy a jak dostat vědu do médií? 



Elevator pitch

Krátké představení s cílem zaujmout

1. Kdo jste

2. Co děláte

3. Zaujmout, proč je to důležité (pro druhou stranu)

Úkol: Elevator pitch pro novináře –

chci, aby napsal o mém výzkumu



Když se ozve novinář



Aha! Aneb jak se nerozbrečet



Shrnutí

• Mnoho možností, stačí si vybrat

• Ke komu mluvím?

• Příběhy a přirovnání, kontext, informační i vizuální minimalismus

• Inspirujte se kolem sebe

• Lepší vstup = lepší výstup

• Zkoušejte a trénujte

• Ptejte se a nechte si poradit



Pavla Hubálková 

hubalkova.pavla@gmail.com

+420 604 595 479

@PavlaHub

pavlahubalkova.com
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