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Marketing a management se zaměřením na sport
Ekonomika organizací, finanční řízení podniku a veřejná ekonomie
· Veřejné finance. Rozpočtová soustava. Rozpočtový proces.
· Veřejný sektor a jeho role ve smíšené ekonomice.
· Úloha státu, regionů a obcí v rozvoji sportu.
· Měřitelnost výkonů ekonomiky.
· Redistribuce důchodů.
· Neziskové organizace – jejich význam a úloha, právní formy neziskových organizací. Problematika financování neziskových organizací z veřejných zdrojů.
· Změny v pojetí neziskových organizací podle Zákona č. 89/2012 Sb., Občanský zákoník.
· Specifika sportovního managementu.
· Profesionální sport – pojem, úloha médií, management sportovců, hodnocení výsledků.
· Principy strategického managementu.
· Organizační a strategické změny sportovních organizací.
· Marketing obecně, specifika marketingu ve sportu.
· Marketingový mix.
· Organizace jako součást národního hospodářství.
· Výrobní faktory v organizaci; dlouhodobý majetek a materiál v organizaci.
· Majetková a finanční struktura podniku.
· Kalkulace nákladů.
· Zisk, ukazatelé rentability.
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