Maly vrcholovy sport jako sub-pole

Bylo jiz feCeno, a lze to povaZovat za obecné znamy fakt, Ze sport jako takovy nabyva
mnoha podob a oznacCujeme-li jej pro Ucely sociologického badani pouze jako sport,
dopoustime se de facto hrubého zkresleni. Pro Gcely dalSi analyzy by bylo ostatné Skoda
redukovat komplexni pole sportu na pouhy jednodimenzionalni popis, respektive
redukovat mnozstvi potenciélnich informaci na arbitrarné zvoleny nahled sportovniho pole.
Nemame-li ambice analyticky obsahnout celé sportovni pole, je tfeba se soustfedit na
jeden jeho vyfez a pokusit se o jeho detailni rozpracovani. Cilem této kapitoly je popsani
charakteristik konkrétniho sportovniho pole, pfipadné sub-pole, v némz se tato studie
pohybuje a které popisuje. Popis bude pojat z pohledu sociologicé analyzy s vyuzitim
relevantnich poznatk(l z dostupné literatury. Pfesna definice vyzkumného vzorku a popis
realii brnénského plaveckého sportu bude uveden v néasledujici kapitole. K tomuto
rozdéleni bylo pristoupeno z dlivodu vétsi obecnosti této kapitoly, jejiz obsah se bude
prolinat i textem kapitol nasledujicich. SpiSe nez vyCerpavajici definici poskytneme definici
vyétem; budou zminény jenotlivé aspekty vykonnostnich aZ vrcholovych sport(, které tvori
jejich definicni znaky. Na zakladé téchto definic bude pfedstaven idedlni typ
vykonnostniho sportu s charakteristikami, které bychom mohli o¢ekavat, pokud jsou v této
casti uvedena teoretickad vychodiska platna. Budeme vychazet jak z teorie zahrani¢nich
sportovnich sociologll, tak z vyzkum( tuzemskych, provadénych brnénskou a prazskou
univerzitou. Pro ziskani obecnych priorit platnych ve sportovnim poli vyuzijeme koncep€ni

a normativni dokumenty na Ceské i evropské arovni.

Sport nabyva rliznych forem. Kazda z téchto forem ma sva vlastni specifika, ktera ji
definuji a odliSuji od ostatnich. MizZe se jednat o sport pro déti ve formé& sportovnich
krouzkd pfi Skole nebo zavodni oddily pro ty, kdo se rozhodnou vénovat se vykonnostnimu
sportu. MliZe se jednat o zcela neorganizovany jogging v rannich hodinach stejné jako o
pravidelnou G¢ast na masovych akcich typu tradiénich maratonskych béhd, kterych se
Gcasti desitky tisic béZzcl od ,hobby“ az po elitni kategorie (,Thousands take part in
marathon®, 2012). Zapomenout samoziejmé nelze na mozZna nejdiskutovanéjsi formu,
profesiondlni medializovany sport, se kterym se jeho konzumenti setkdvaji na televiznich

obrazovkach a monitorech pocitacll, pfipadné pfimo na stadionech a v halach.

Zacnéme pfi popisu pole plaveckého sportu u hranic tohoto pole, byt uz vime, Ze hranice

pole je nutno nazirat jako relativni, existujici pouze ve vztahu k polim externim (Bourdieu



1978, 1988, 1998). Za optimalni stav moznosti sportovat (a vstoupit tak do sportovniho
pole) je povaZzovana maximalni mozna otevienost a odstranéni prfekazek pro ucast na
sportovnich aktivitach, jak je zminéno v obecnych dokumentech zachycujicich vefejny
zdjem na pristupu ke sportu (European Sports Charter 1992, Smluva u fungovani
Evropské unie 2010). PfestoZe sub-pole amatérského neorganizovaného sportovani a
sportu vykonnostniho aZ vrcholového nejsou jednoznacné propojena, prevladajici podpora
pro sportovani Siroké verejnosti* tvofi vyznamny aspekt pfistupného a otevieného
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sportovniho pole, alespon co se tyka jeho ,ideologické" otevienosti. S timto vSak souvisi
pochopitelné i finance, které mohou umoZnit nebo naopak velmi stizit pfistup do
konkrétniho sub-pole pro skupiny aktérli vlastnicich vétsi ¢i mensi pomér ekonomického

kapitalu.

Pro zapojeni se do sité aktérll sportovniho sub-pole je tedy velmi dllezité spinéni jeho
podminek pro vstup, mezi které lze pocitat i vlastnictvi nezbytného kapitalu, které v duchu
Bourdieuho teorii nasledné ovliviiuje umisténi jedince v socialnim poli — spole¢nosti. Jak
uz bylo zminéno, sport je obecné podkladan jako vhodné napln volného Casu s tim, Ze
jeho profesionalni a vrcholova podoba je pokladana za zcela legitimni zplsob obzivy pro
celou fadu aktérli — od sportovcli samotnych po jejich organizaéni tymy, sponzory az po
provazanou sit vyrobcll a obchodnikll ke sportovnim zboZim nebo merchandisingem
(European Sports Charter 1992, Sekot 2006, Svoboda 2007).

Moznosti vstupu novych aktérdl do konkrétniho sportovniho sub-pole jsou determinovany
konkrétnimi normami a nastavenymi podminkami; nelze zde pauSalizovat. Nezbytnou
podminkou pro vstup je motivace zacinajiciho sportovce. Zatimco u sportu
neorganizovaného, ktery bychom mozna oznacili za ,pouhou“ hru? je jeho prostorové nebo
symbolické odliSeni od ostatnich aktivit jen vagni, nezfetelné, lze predpokladat, ze
S postupujici mirou organizovanosti budou tato odliSeni vyraznéjSi a vstup aktéra do
z prvotnich podminek pro Ucast aktéra v sub-poli je jisté samotna motivace pro ucast.
Konzistentné s teoretickymi zdroji pro tuto studii ji Ize oznacit jako pfitomnost habitusu jako
referencniho ramce pro jednani aktéra (viz Bourdieu 1998). Jinymi slovy, prostfedi aktéra,
jeho vyznamny druhy, jej vede k tomu, Ze sportovni aktivity v konkrétnim sportovnim sub-

poli jsou pro néj Zadouci a do mensi ¢i vétSi miry samozifejmé. Neopomenutelny viiv ma

!V &eskych podminkach reprezentovano naptiklad hnutim Sport pro viechny (Ceské asociace Sport pro viechny,

»WWW.Caspv.cz®)
Viz typologie A. Guttmanna rozpracovavajici koncept sportu v kontrastu ke hie (Guttmann 2004).
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pochopitelné rodina a rodinné vazby. Pokud rodice provozuji sport, Ize ocekavat, Ze i dité
jej bude spiSe provozovat a naopak, menSi intenzitu a frekvenci sportovani Ize
pfedpokladat u déti nesportujicich rodi¢d. Na druhé strané je tfeba odliSovat
manifestovanou preferenci a vysoce kladné hodnoceni sportu od samotného provozovani
sportovnich aktivit, navic sportovnich aktivit organizovanych (Sekot 2006). Je tedy jasné,
Ze faktorll podilejicich se na zapojeni jedince do sportovniho Zivota je tfeba hledat vice.

Smeé hledani naznaci nasledujici Cast.

Socializa€ni funkce sportu

Na individualni drovni zminuji nékteré vyzkumy nasledujici faktory pro aktivni ucast na
sportovnich aktivitich: osobnostni schopnosti a vlastnosti, vliv druhych osob (rodic¢l a
dalSich ¢lend rodiny, uditell, vrstevnikll a dalSich) a existujici prilezitosti pro zapojeni se
do hry a s tim souvisejici zaZitek sportovnich Gspéchi. Toto Ize oznadit za socializaci do
sportu (Coakley 1998). Je pravdépodobné, Ze bude-li dité jiZ od mala aktivnhé sportovat,
bude spiSe v tomto sportu pokracovat i s postupujicimi léty, byt ne nezbytné na
vykonnostni Grovni. Rekreaéni podoba zde bude v dalSich letech spiSe narlstat v
neprospéch sportu vykonnostniho. Nelze pochopitelné hodnotit, ktera podoba je
pfinosnéjsi, at’' uz pro jedince nebo pro spolecnost. Existuje obecna diskuse o pfinosech
aktivniho sportovani pro proces socializace — do sportu i skrze sport. | samotné zaméreni
moderniho sportu na vitézstvi v soutéZi a uspéni jako takové snad miZe vyustit ve vySsi
miru aspirace i v ¢innostech aktéra mimo sportovni pole, v osobnim Zivoté. Ackoliv pohled
na pfinos sportu pro vyvoj osobnosti béhem socializace neni jednotny napfi¢ vSemi
spole€nostmi, pfesto spojeni sportovani a budovani osobnostniho charakteru obecné je
pfijimano (mozna se jedna o jeden z ddvodd onoho obecné kladného pohledu na sport
obecné) (Coakley 1998, Sekot 2006). Americky sportovni sociolog Jay Coakley dale v této
souvislosti upozoriiuje na nékolik ddlezitych aspekt problematiky sportu a socializace.
Dllezity je dle né&j fakt, Ze sporty jsou organizovany mnoha rliznymi zplsoby, a proto i
styly a vysledky socializace mohou byt a jsou rlizné — pozitivni i negativni. Dllezitym
bodem, potencialné zpochybrujicim mnohou teorii o uziteCnosti sportu, je moznost, ze
sport jiz pfedpoklada ve svych budoucich aktérech urcité osobnostni rysy a prave lidé s
témito rysy jsou primarné motivovani pro ucast na sportovnich aktivitach. Timto by ovSem
byla znacné omezena adorovana schopnost sportu podilet se na budovani charakteru
jedince. Za dalSi upozorfiuje J. Coakley na jedineCnost prozivani kazdého CcClovéka.

Sportem ziskané osobnostni rysy se tak budou projevovat o kazdého jedince svébytnym



zplsobem, byt mohou byt ziskany v rdmci stejného sportovniho sub-pole. Tito jedinci dale
mohou nabyté zkuSenosti postupem cCasu revidovat na zakladé novych zkuSenosti a
ziskanych informaci, jez vedou k novému pohledu na zkuSenosti minulosti. Podstatné jsou
dale sociélni vztahy, skrze které se aktér socializuje. Tyto také charakterizuji ziskané
poznatky a pochopeny vyznam sportu b&hem socializace. A nakonec, stejné jako mize
socializace probihat skrze sport, miZe probihat i skrze jiné socialni aktivity. Pokud jedinec
nesportuje, vilbec to neznamena, Ze by nemohl projit cennou socializaéni zkusenosti.
Coakley jde jesté dal, kdyz fika, Ze nebereme-li tyto jednotlivé faktory v Gvahu, nejsme

schopni postihnout cely rozmanity a vyznamny proces socializace skrze sport (2004).

Proces socializace je do velké miry provazan s jiz zminénou socialni stratifikaci. Vime, Ze
moznost sportovani je zavisla na mnoho geograficko-socialné-kulturnich faktorech. Ve
skute¢nosti mnoho lidi neméa moznost se vénovat sportu, kterému by chtéli a v podobg, ve
které by chtéli. Joseph Maguire s kolektivem zminuje napfiklad golf, kde jsou zfetelné
nadreprezentovani pfislusnici vySSi sociélni tfidy, zatimco jedinci s nizSim pfijmem a
socialnim statusem jsou zde vyjimkou. Stejné tak fotbal v Evropé je ovladan muzi, oproti
tfeba fitness aktivitam nebo gymnastice, které jsou doménou zejména Zen. UrcCité skupiny
mohou byt vedeny, aby provozovaly urcity sport, nebo aby zaujimaly urcité pozice v tomto
sportu. Na prikladé afroamerickych sportovcl na americkych univerzitich (jako
podstatného ¢lanku v profesionalni sportovni kariéfe) ukazuje, Ze pokud ovSem sportovni
aktér nesplni konkrétni dana ocekavani, nasleduje propad, ktery ma vliv na jeho cely dalSi
Zivot, nebot nedostatec¢né vzdélani (které je v pripadé atletll Casto pevné provazano s
jejich sportovnimi vykony) a s nim spojené kontakty vede Casto k nemoznosti nalézt
odpovidajici praci a postaveni. Analogickou situaci nalezneme i v pfipadé boxu, ke
kterému jsou Casto povzbuzovani pfislusnici délnickych profesi jako k jedné z mala

moznosti Utéku z deprivujicich socialnich podminek (Maguire et al. 2002).

| v Ceském prostfedi Ize vysledovat strukturu omezujici pfistup ke sportovnim aktivitdm pro
nékteré skupiny. Jak uvadi A. Sekot, ,Existuje silna politicka vile podporovat elitni sport
jako ,vykladni sin“ statu, zatimco volnoCasove, Skolské, univerzitni urovné a formy sportu
zlistavaji spiSe na okraji ekonomického, politického a kulturné vychovného zajmu* (2006:
193). Stejné tak vystavba novych sportovist mize byt vedena spiSe ekonomickymi zajmy
nezli vefejnym zdjmem na dostupnosti sportu pro vSechny potencialni zajemce. Totéz plati
i pro preference jednotlivych druhd sportu pfi vybéru typu nové budovaného sportovisté.

Byt nové sportovni arealy neustale vznikaji, neznamena to automaticky pokryti vSech
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vrstev spolecnosti. Stale zde interferuji faktory jako vzdélani, bydlisté, ekonomicky kapital,
hodnotova orientace, zdravotni stav nebo rodinné pomeéry. Verejna podpora je Casto ve
vleku partikularnich ekonomickych zajmd. | stat sam vidi vrcholovy sport jako svého ryze
kladné vnimaného reprezentanta v zahranici a poskytuje mu svou podporu, i v neprospéch

sportd malych nebo provozovanych na ,nizsich“, tedy amatérskych nebo Gisté zajmovych

arovnich (ibid.).

Pro dokresleni zde uvadime struc¢ny prehled ¢eskych dat (Eurobarometr z let 2004, 2007)
vzahujicich se ke struktufe populace. Zasadni diferenciaci Ize vidét u proménnych vék a
socioekonomicky status. Cim vy33iho véku byl respondent, tim vétsi byla Sance, Ze
sportovni aktivitAm bude vénovat méné Casu, pfipadné vlbec zadny. Vyrazné rozdily
zaklada pfislusnost k socialni tfidé. Délnici sportuji téméfF o polovinu méné nezli vyssi
stfedni tfida. Pravidelnym sportovnim aktivitam se vice budou vénovat lidé Zijici ve
meéstech neZli na venkové. Data poskytuji zakladni pfehled subjektivnino pohledu na
prekazky pro sportovani. Obecné respondenti nalézali diivod pro neprovozovani aktivniho
sportu spiSe ve svém nezajmu nezli v nedostatku pfilezitosti. Rozdily se nicméné ukazaly
pfi kontrole proménné velké mésto-malé mésto-venkov. Lidé na vesnicich pocituji jako
negativni faktor pro sportovani nedostatek sportovni infrastruktury. Je ovSem mozné, ze
hlavni problém lezi spiSe v tom, Ze stavajici sportovisté nevyhovuji soudobym trendiim ve
sportovnich preferencich. Druhym vyznamnym faktorem se tedy ukazuje byt socialni
postaveni respondenta. NizSim socialnim tfiddm neni vlastni habitus spojeni se

sportovnimi aktivitami (Spacek 2011).

Chapeme-li predchozi text jako popis procesu, kdy dochazi k prolinani diskursivnich
praktik z jednoho socialniho pole do jiného, je tfeba pfijmout myslenku, Ze spolecné s
potencialné pozitivnimi jevy, jako jsou tfeba zminéné zdravé ambice béhem Zivota, mohou
byt ze sportu pfejimany i vlastnosti méné pfinosné. Mohou jimi byt napfiklad omezeni na
zakladé gender, pfehnané ambice rodicu, které Usti v enormni tlak na déti, aby uspély ve
vybraném sportu, ¢asto za doslova kaZzdou cenu. Vzhledem k vysokym nakladdim
spojenym s provozovanim nékterym sportll jsou nékteré spoledenské skupiny z téchto
sportd spiSe vylou¢eny z dlivodu nedostateéného ekonomického kapitalu. S timto stavem
souvisi vlivy souCasného zamérfeni sportu, v némz vladne mimo jiné dominantni
specializace. | v Ceskych podminkach najdeme uz i zakladni Skoly specialné zamérené na
sport, byt samozfejmé poskytujici Uplné zakladni vzdeélani. Jay Coakley (1998) v této

souvislosti upozornuje na etické otazky spojené s ,détskou praci® nebo zranénimi



vyvolanymi vykonové zaméfenym sportem, ke kterému jsou déti vedeny od uUtlého véku,
de facto bez nabidky alternativ. V souvislosti se vSemi zminénymi aspekty soucasného
sportu si poloZme jednu otadzku: Jsou popsané vlastnosti implicitné pfitomny ve
sportovnim poli a z ného se teprve Sifi do externich poli (tj. spole¢nosti), nebo je naopak
sportovni pole takto ovliviiovano normami vnéjSich poli a pouze je reflektuje? Opét v
souladu s teorii P. Bourdieu by pro vysvétleni byla uzita stfedni cesta, podporovana i
Coakleym. Vlivy socialnich poli spolu navzajem interaguji a pochopit zakonnitosti jednoho
pole nelze bez pochopeni podminek pole druhého. Zatimco vliv sportu na Zivot jeho aktér(l
je neoddiskutovatelny, vyznamy, které pfipisujeme sportu pfi jeho reprezentaci mimo
sportovni pole, maji pfinejmensim obdobny vliv na definici sportu a na jeho vnitfni
strukturu a normy. Sportovni diskurs tedy ovliviiuje segmenty spole¢nosti pomoci obrazl,
prfedavanych zkuSenosti a narativ. Je vSak zpétné plné propojen se svou definici tvofenou

v ramci celé spolecnosti, tedy externich socialnich poli (Bourdieu 1998, Coakley 2004).

Lze ov3em bliZe idetifikovat situace, kdy miZze mit sport pozitivni a kdy negativni efekt na
Gspésnou socializaci? Na zakladé zkusenosti z empirickych vyzkum( jsou zmifiovany tyto
typické situace, které, pokud je s nimi sport propojen, mohou vést k pozitivnim vlivim na
Zivot aktért sportovniho pole:
- prilezitost k ovéreni a vyvoj identit i mimo sportovni aktivity
- znalosti 0 okolnim svété, poznani jeho zakonitosti
- SirSi zkuSenost prekracujici bézné sportovni aktivity (,jdouci za skFiriky v Satnach a
hraci plochu” (Coakley 2004: 109)
- formovani novych vztah( véetné téch mimo sportovni pole
- jasné vyjadreni toho, jak mohou sportovni zkuSenosti byt vyuzity pro zvladani
prekdzek mimo sport
- pfilezitost pro ostatni k pfistupu a jednani s aktéry sportovniho pole jako s osobami,
které jsou ,vice" nezZ jen sportovci
- prilezitosti k posilnéni kompetenci a odpovédnosti v ¢innostech mimo sportovni
pole (ibid.).

Pokud je uvedenym aktérem, na néhoZ sportovni sub-pole socializacné p(sobi, dit&, Ize
oCekéavat, Ze vlivy sportovniho kolektivu a pozorované styly chovani zanechaji mnohem
vetsSi stopu, nez kdyby danym aktérem byl jiZ plné socializovany dospély jedinec.
Maximalni vliv I1ze potom ocCekavat napfiklad ve sportovnich centrech a sportovnich

Skolach, kde mladi lidé travi podstatnou ¢ast svého denniho Casu v podminkach pevné



protknutych sportovnim diskursem. Nejen v takovychto pfipadech je tfeba pamatovat i na
potencialni negativni dlsledky, které socializace plsobenim sportu miZze s sebou nést.
Sportovni aktivity mohou omezovat pfilezitosti, které by aktér mél/mohl mit mimo sportovni
pole, a miZe Ustit v omezené znalosti a zkuSenosti v porovnani s vrstevniky, ktefi se
sportu nevénuji, nebo vénuji jen v jeho kondi¢ni podobé. Rovnéz tak samotné kontakty
s vrstevniky jsou nutné omezeny na ty, ktefi jsou stejné tak aktéry vrcholového sub-pole
sportu. Ocekavejme, Ze nebude ojedinély pfipad, kdy omezené podminky k sebe-realizaci
a k béznym zazitkllm dospivajicich mladych lidi, vedou k jednani, ¢asto extrémnimu,
chapanému jako protest pravé proti omezujicim podminkam vrcholového sportu a proti
tlaku a fyzickému vypéti. Jak provedené rozhovory (byt v tomto pfipadé nejen s plavci ale i
byvalym cyklistou) vypovidaji, toto miZe Ustit napfiklad ve snahu ,dohnat‘ zmeskané
zazitky (konzumace alkoholu, traveni ¢asu v hospodach a venku s vrstevniky) rychle, ve
zvySeném tempu, coz bohuZel miZe zaroven zavdat pfi¢inu jednani na pomezi kriminality.
V umirnénéjsi formé muizZe mit protest napriklad podobu extrémni, i kdyZ jednorazové,
konzumace alkoholu po nezdafeném zavodé, ktery mél byt zaroven jednim z vrchold
sportovni plavecké sezoény. Pfesto vSechno vSak nejsou k dispozici jednoznacna data,
kterd by jasné odpovédéla na otazku, zda a jaky vliv ma sport na osobnost, charakter jeho
aktérd. Jinymi slovy, mizeme si byt jisti, Ze vliv existuje, ale jeho drobné nuance, smér
nebo charakteristika jsou jen obtizné zjistitelné. Jednou z cest je studium sportu v jeho

pfirozeném prostfedi a zkuSenosti, které si jeho aktéfi odnaseji (Coakley 2004).

Souvisejicim problémem je, pokud se déti a dospivajici mladez vénuji sportu v nékterém
ze sportovnich oddild. Mnoho z nich nabizeji obecnou sportovni pfipravu, ktera
pochopitelné neoddélitelné souvisi s konkrétnim sportem. Jak zpozorfiuje i AleS Sekot
(2008), trendem takovychto klub( je postupné vedeni déti k vykonnostnimu sportu spise
nezli jen ke hfe a radosti z pohybu. V détech se buduje pseudo ,profi“ pfistup, kdy vitézstvi
a kvalitni vykon zastifuji vS8echny ostatni stranky. Nevyspéla osobnost ditéte miZe mit
pochopitelné problémy si tento étos nélezici vrcholovému sportu spojit s dalSimi idedly

jako je fair-play a Cestné zapoleni vibec.® MizZzeme se ovSem setkat i s opacnym,
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Z vlastniho pozorovani lze nabidnou nésledujici situaci dokladajici zde fecené: Turnaje v bojovém sportu (juda) pro
détské vékové kategorie se tcastni déti od asi 8 let vySe. Neni vyjimkou, Ze po celou dobu turnaje je vidét
(samozfejmé pochopitelnou) svazujici nervozitu nebo slzy (obcas i od bolesti) pro nezdafeném zapase. Zatimco toto
vSe je mozné pokladat za neodmyslitelné od kontaktniho sportu, jednani nékterych pfitomnych rodicd, zejména
otcli, patfi jednoznacné do kategorie deviace ve sportu (hojné rozpracované i v teoretickych monografiich).
Takovyto rodi¢ béhem zéapasu, kterym se zda byt zcela ,strhnut“, kii¢i na dité pokyny, jakou strategii pouZit na
soupefe. Ke slySeni jsou véty typu ,,UZ nemize, sraz ho“, ,,a ma$ ho, jdi do ného“ a podobné. Zapas je nékdy
nasledovan rozcilenou diskusi s rozhod¢im, pokud otec konecny verdikt povazuje za nespravedlivy. Tyto situace
ilustruji ostry stiet absolutné vykonové zaméfeného sportovniho sub-pole a sub-pole détské hry. Na druhou stranu,
z nékolika takovychto pozorovani nelze generalizovat. Je nicméné uZiteCné zahrnout i tyto poznatky do celkového
obrazu vykonnostniho sportu, kde aktéry jsou déti a dospivajici. Tlak rodiCt je nedilnou soucasti vykonnostniho
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pozitivnim, ndzorem (napf. Roberts 1992). Vé&novani se sportu na soutézni Grovni mize v
tomto ohledu déti pfipravit na zZivot v souCasné spolecnosti, kde je ocernovan prave vykon,
soutézivost a prvenstvi. UGeni se soutéZeni skrze sport miZze byt z této perspektivy
vhiméno jako pozitivni jev. | zde hraji nezastupitelnou roli vrstevnici nebo rodiCe. Autor
nabizi tento priklad: po zapase v baseballu jdou mali sportovci dom( a cestou se zacinaji
dohadovat, Ci tym v zapase nakonce zvitézil. Na dotaz, pro¢ ma byt toto predmétem
hadky, protoZe pokud si to nepamatuji, znamena to ve skutec¢nosti, Ze to neni dllezité,

jeden z chlapct odpovi: ,Ale muj tata se mé vZzdy pta, kdo zvitezil!“ (ibid.: 188).

Diskursivni praktiky ve sportu

Neexistuje jeden univerzalni model sportu. Aniz by bylo nezbytné zminovat jednotlivd
sportovni odveétvi, zastavme se nejdfive u obecnéjsich popisl typl organizace a struktury
sportu a norem, které v téchto typech panuji. ZpCsobd, jak se takového prehledu zhostit, je
mnoho. Zde si pfedstavime dva zakladni charakteristické typy sportu, v nichZ Ize potom
vyhledavat jednotlivé rysy vyuZitelné pri tfidéni poznatk(i ze samotného vyzkumu. Jedna
se o typologii ,power and performace“ a ,pleasure and participation“, tedy sila a vykon
oproti potéSeni z GCasti. POvodné toto Clenéni predstavil jiz zde zmifnovany americky
sociolog Jay Coakley (1998, 2004). Nicméné dale byly tyto typy rozpracovany i v dalSich
monografiich a ¢lancich, byt i pod jinymi jmény. V naSem prostfedi se s timto rozdélenim

jako uziteCny nastroj pro konceptualizaci konkrétniho sub-pole sportu; nejprve v obecnéjsi

roving, poté vztazené na konkrétni pfipad, tedy brnénsky plavecky sport.

Sport typu sila a vykon je definovan zplisobem, ktery nam opét pfipomene charakteristiku
moderniho sportu jako takového od Allena Guttmanna (2004), viz ¢ast xx. Dominantnim
tématem je vysoka mira organizovanosti a hegemonni étos soutéZeni. DalSimi definiénimi
znaky jsou (Coakley 2004):
- uzivani fyzické sily, rychlosti a prekracovani limitd za pomoci agresivity VUCi
souperi, to celé s cilem dosazeni vitézstvi
- preference soutézivosti, oddanosti sportu a dfiny pfi tréninku, obétovani se a
snaseni bolesti s vidinou Uspéchu
- obdiv k rekordlim, jejich dosahovani a prekonavani, uzivani téla jako stroje a

vyuZzivani technologii pro jeho ,udrzbu“ a kontrolu

sportu a snad i napric¢ sportovnimi odvétvimi.



- systémy vybéru sportovcl na zakladé fyzickych schopnosti a GUspéchu v soutéZich
- hierarchicka struktura fidicich organ(, kde sportovci jsou podfizeni trenérim a
trenéfi zase vlastnikdim klubl a jejich manazerdim

- definovani soupefi jako nepratel

Zhodnotime-li tyto charakteristiky, je patrné, Ze podstatna Cast velkych profesionalnich a
medializovanych sportll odpovida presné vlastnostem zde popsanym. Pokud pfijmeme
znamé sportovce jako uznavané ,hrdiny“ a vzory ovliviiujici jednani jinych lidi, Ize
oCekavat, Ze tento typ bude prevladat i na nizSich stupnich hierarchie typ( sportovnich
sub-poli, kde medializovany profesionalni sport je na nejvySSim stupni pomysiného

zebricku.

Coakley (ibid.) upozornuje, Ze pfestoze je tento typ sportu dominantni v mnoha kulturach a
zemich, Ize nalézat i typy jiné. MdZe u nich jednat o modifikaci nékterych aspektli uvedené
sily a vykonu ale také o vymezenou alternativu se zcela opacnou charakteristikou. Jinymi
slovy potéSeni z Uucasti:

aktivni uCast na sportovnich aktivitach definovana vztahy mezi lidmi, mysli a télem

nebo mezi fyzickou Cinnosti a okolnim prostfedim

- etické aspekty projevu aktéra, podpora zdravi, herniho proZzitku a vzajemné vztahy
mezi spoluhraci a protihraci

- posileni sebe sama skrze uvédomeni si téla jako zdroje libosti a pozitivniho prozitku

- védomi odliSnosti fyzickych schopnosti u¢astnikl hry

- vztahy zaloZené na demokratickém zakladé&, spolupraci, sdileni moci a ziskd i
naklad( mezi atlety a trenéry

- vzajemna podpora aktérll zaloZzena na predpokladu, Ze soutézime s nékym, nikoliv
proti neékomu. Soupefi nejsou nepratelé ale nékdo, kdo nam pomaha otestovat nase

schopnosti.

Autor sam dodava, ze tyto dvé formy nepostihujici celé spektrum sportu a zplsobl jeho
organizace a stylu soutézi. Nékteré sporty mohou obsahovat prvky z obou typ(.* Je to ale
kategorie sila a vykon, ktera pfitahuje né&jvétsi pozornost a podporu sponzor( a o které je
mozné fFici, Ze dominuje sportovnimu poli. Z hlediska socializace pochopitelné oba typy
nabizeji odliSnou zkuSenost a nabizi se otazka, proC je jeden z nich dominantni

v souCasné kultufe. V souladu s kritickymi teoriemi jsou to aktéfi s mocenskym kapitalem,

*  Jako priklad neagresivniho, nekontaktniho, ale pfitom fyzicky narocného sportu byva davén napfiklad tchoukball

(Blaha 2009).



ktefi maji moZnost definovat vefejné minéni a ovliviiovat normy. Z jejich ahlu pohledu je
ideal vykonu a silového plisobeni na okoli styl jednanim, ktery je pro né pfirozené a pfinasi
jim Uspéch. Sport podporujici jimi preferované idealy jim pomaha napliovat jejich zajmy
tim, Ze reprezentuje tyto idealy pro Sirokou vefejnost a podili se tak na upeviovani
konkrétniho diskursu (sily a vykonu) v Sirokém socialnim poli. Takto zpétné dochazi
z posileni jejich sou€asného postaveni. Pokud je tedy soutézivost propagovana ve spojeni
s popularnim sportem, je zaroven legitimizovano postaveni mocenskych aktérd, ktefi si
své misto Cestné vypracovali a vyhrdli (jak pravi jejich obraz). J. Coakley nabizi
k zamysleni situaci, kdy jsou sporty druhého typu podporovany bohatymi sponzory.
V podstaté se tak déje tehdy, pokud pfijmou mnohé z logiky sily a vykonu. Jako pfiklad
jmenuje do té doby alternativni sporty (napf. skateboarding, snowboarding, BMX nebo
surfing) ze kterych televizni koncern ESPN vytvoril X Games, tedy plné komercializovanou
sportovni soutéz kopirujici ostatni velké profesionalni soutéze. Vzhledem k tomu, Ze
zminéné alternativni sporty sdruZuji kolem sebe silnou sub-kulturu svych pfiznivc(, nikoliv
vSichcni jejich aktéfi s uvedenou ztratou vlastniho Gzemi souhlasi. Existuji i pfipady, Ze
sportovec se UCastnil soutéze organizované dle zvyklosti velkého sportu, nicméné svou
UCast pojal jako Cisty protest: startovni Cislo mél pfipevnéné obracené a misto
pfedepsanych prvk( predvadél svou ,volnou jizdu“, tedy prvky, kterymi by se
pravdépodobné bavil mimo soutéZ v parku nebo na hfisti, aniz by se snazil o soutézeni ve

smyslu poradzeni soupefi (Coakley 2004, Sekot 2008).

Jaky vliv ma charakter sportovniho sub-pole na své aktéry

MozZn& jeSté vice nez v pripadé vrcholového profesiondlniho sportu, jakéhosi vrcholu
pyramidy, jsou ve vykonnostnich sportech na nizSich stupnich pfitomny mocenské
struktury ovladajici hrace v podobé trenérd, uciteld ale tfeba i rodicl. Vzhledem k tomu, Ze
vrcholovy sport vyZaduje, aby se mu hraci vénovali od nizkého véku tak, aby po dosazeni
dospélosti dosahli optimalnich vykond, v prvnich fazich kariéry se jedna o dospivajici
mladé lidi, Casto i déti, které jsou pochopitelné mnohem nachylnéjSi k podlehnuti okoli, a
tedy k prevzeti ve sportovnim poli dominantnich nazortl. Zde je toto sportovni pole a jeho
konkrétni sub-pole reprezentovano nejen zminénymi trenéry a dalSimi mnohem starSimi

aktéry, ale i jejich vrstevniky, ktefi reprezentuji pfijimanou normativni strukturu sportu.

Jakmile je pravdépodobné, Ze spojenim se sportem lze dosahnout néjakych vyhod,

finanénich ale i jinych, stava se sportovni pole objektem zajmu mocnych aktér( z externich
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poli. Ti povazuji povaZzuji sportovni pole za zdroj symbolického kapitalu, jehoz ovladnuti
umozni jeho transformaci v kapital ekonomicky Ci politicky, jenZ potom vyuZiji pro své dalsi

aktivity. Zminme se tedy nyni o hegemonii ve sportovnim poli.

Z hlediska politické ekonomie sportu je stale aktualni gramsciansky pfistup, ktery,
aplikovan na sub-pole vrcholového sportu, vidi mocné aktéry vyuZivajici sport pro
reprezentaci svych nazorli, posilujice tak jeho dominantni postaveni v kultufe a
spolecnosti. Spole s dominantnimi nazory se tak mezi konzumenty sportu rozSifuje i
povédomi o tom, Ze jsou to pravé mocni aktéfi (velké koncerny, medialni spole€nosti), diky
jimz miZe divak sledovat svij sport. Kulturni hegemoni tak buduji ideologické ,vyspy“ v
myslich ostatnich lidi (Coakley 2004). Sport je navic socialnim polem nanejvys
konzervativnim. Pfejim& tradini hodnoty a socialni fad. Timto se dostavame zpét k
tématu prolinani dominantnich hodnot soudobé spolecnosti a sportu, jako jsou disciplina,
narocna prace, podfizeni se autoritam atd. Divame-li se z tohoto Uhlu pohledu na détské
soutéze a sportovani déti obecné (zejména v organizovanych oddilech), vidime najednou
mimo pfipravu na budouci vrcholové vykony i dalSi ze zpUsobd, jak predavat dal urcity
svétovy nazor, urcité hodnoty. V obecné sociologické diskusi byvaji zmifiovana i témata
genderovych roli jako dalsi ze vstépovanych nazorli do mysli mladé generace (Eitzen
2000). Opét se naskyta otazka, nakolik |ze toto zobecnit. Odpoved by méla, alespon

c¢astecné, prinést sebrana data.

Pro otazky ohledné socialni kontroly ve sportu je podstatna i hierarchie a organizace
sportovnich klubl a oddild. At uz jsou organizovany v ramci Skol nebo samostatné, byva
pravidlem, Ze patfi do SirSi struktury ovladané urcitou asociaci, nadfizenymi organy,
stanovami a pochopitelné zavaznymi pravidly, dle kterych se fidi veSkeré soutéze a tedy i
pfiprava v domovském oddilu. V pfipadé vrcholovych sportli autoritami mohou byt i
vrcholné soutéze jako jsou mistrovstvi Evropy, svéta nebo olympijské hry. VSechny tyto
instituce ukladaji svym aktérlim dle jakych pravidel maji sportovat, uréuji, komu bude
umoznéno se Uc¢astnit kterych soutézi a v neposledni fadé kontroluji i styl chovani atletd,
zejména na samotném sportovisti. Stanley Eitzen jmenuje nékolik hlavnich aktérd, ktefi se
zejména podileji na kontrole v ramci sportovnich organizaci. Jsou to funkcionari dbajici na
dodrzovani pravidel a fidici sportovni organizace. Sem patfi i rozhodCi na sportovnich
soutézich. Dale to jsou trenéfi, predavajici svym svéfencdim sportovni dovednosti
spoleCné s obecné sdilenymi nazory a mySlenkami dominantnimi v konkrétnim sportovnim

poli. A v neposledni fadé jsou to samotni sportovci, ktefi reciprocné vytvareji tlak na své
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spoluhrace v rdmci neformalnich vztah(, které jsou vSak fizeny sdilenymi pravidly, jejichz

dodrzovani je, stale neformalné, vyZzadovano (ibid.).

Specialni pfipad: sport a mladez

UZ bylo zminéno, Ze souCasny model sportu pro déti a mladez ¢asem plynule pfechazi do
sportu vykonnostniho a vrcholového. Sportovni oddily pro déti jsou postupem Casu stale
vice fizeny dle zésad pfipravy pro vykonnostni sport. V této souvislosti rozdéluje Jay
Coakley (2004) sporty na neformalni, kontrolované hraci, a formalni, kontrolované pevné

danou organizaci striktné fizenou dospélymi.

Participace déti ve sportovnich oddilech je v souCasné dobé plné akceptovanou
volnocasovou naplni a naopak rodice, ktefi by svému ditéti neumoznili timto zplsobem
travit volny ¢as, se mohou ocitnout pod tlakem ¢asti svého okoli.® VypInéni volného ¢asu
ditéte organizovanou cinnosti fizenou jinym dospélym je pravé ted jednim z idealnich
zplsobl traveni volného Gasu (jenz se vSak s postupem na vykonnostni stupert mize
velmi lehce stat hlavni napini dne a tydne vibec). Kazdy rodi¢ oviem miize o¢ekavat od
sportovani svého potomka néco jiného. MiZe to byt jen ,smysluplnd“ naplii volného ¢asu,
nebot' volnoCasové aktivity organizované samotnymi détmi jsou Casto povazované za
potencialni zdroj deviantniho chovani. Na druhé strané mUze rodi¢ o¢ekavat sportovni
Uspéchy a jejich nedostatek miZe byt pro néj zdrojem zklamani. Aniz bychom chtéli
zpochybnovat vyznam traveni volného Casu déti na bezpeCném misté a se zajisténym
dohledem, pfesto je pro sociologii uZiteCné se ptat, nakolik je tento stav ovlivnén
dominantnim postavenim vykonnostniho sportu v souc¢asné kultufe. Sport je (i pro déti) k
vidéni v televizi, je pfedmétem diskusi mezi lidmi a je popisovano bohatstvi a slava
popularnich atletl, ktefi zaujimaji podobné postaveni jako hvézdy filmu a popularni hudby
(ibid.).

Vysledky nékterych pozorovani naznacuji, Ze déti, pokud hraji hru, kterou organizuji sami,
se soustfedi na nasledujici hlavni body: akci, osobni zapojeni do této akce, vzruSujici

zazitek a vyzvu a pfilezitost posilit pfatelstvi s druhymi béhem hry. Bylo by pfiliSnym

5 Jednim z negativnich ddsledki uvedenych zmén je, Ze rodi¢e z délnické tridy a nizkoprijmovych skupin

mohou byt oznaceni za nezodpovédné nebo nestarajici se o své déti, protoZe nejsou schopni financné
zajistit kontrolu svych déti tak, jako to délaji bohatsi rodice. Dale je pravdépodobné, Ze nebudou mit ¢as
a dalSi potrebné zdroje, jeZ jsou potreba pro ucast a nezbytné zajiSténi organizovanych sportovnich
programd. Timto zpsobem je organizovany sport pro déti propojen s ideologickymi a politickymi
otdzkami a diskusemi o definici rodi¢l z nizkych piijmovych skupin a jak tito odpovidaji idealu ,rodinnych
hodnot” ve spolec¢nosti.” (Coakley 2004: 131).
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zjednoduSenim f¥ici, Zze formalni sporty Fizené pravidly, ktera kontroluji sportovni asociace
maji pravé opacny pribéh a opacné zazitky oproti tém vysSe jmenovanym. Zcela jisté je
zde vSak zfetelné pfitomen onen étos moderniho, vrcholového sportu, jenz klade diiraz na
vitézstvi a vykony v rdmci formélné organizovaného sportu s jasné danymi rolemi jeho
aktérd. Ti berou své sportovani nanejvys seriézné a jako svou primarni naplii ¢asu, jakysi
ekvivalent povolani. Na vysSi drovni je toto pojeti umocnéno tim, Ze sportovci zacinaji
dostavat i finan¢ni podporu a dostavaji se tak Castecné do sub-pole profesionalniho sportu
(Sekot 2008, Coakley 2004) .

Nelze pochopitelné Cinit kompletni zavéry o charakteru nami sledovaného sub-pole
mensiho vrcholového sportu z popisu dominantnich medializovanych profi-sportd. Na
druhé strané, pokud nés zajima analyza konstrukce sportovnich kvézd, je nezbytné
pochopit obecny proces, kterym ve sportu probihd reprezentace dominantnich sdilenych
hodnot. Lze predpokladat, Ze se tento proces nebude liSit v zavislosti na ,velikosti“
konkrétniho sportu? DalSi zajimavou otazkou je, zda ti, ktefi, dobrovolné Ci nikoliv,
pfedcasné oslabi své vazby na sub-pole vrcholového sportu (napf. kvilli studiu nebo
poklesu vykonnosti), budou deklarovat odliSny pohled na proces konstrukce dominantnich

témat ve sportovnim sub-poli.

2 Sportovni hvézdy a jejich postaveni v sub-poli malého sportu

Slavni sportovci, sportovni hvézdy, hrdinové, ikony. Tyto a dalSi ,konstrukty“ vefrejného
sportovniho diskursu jsou nedilnou soucasti naraci sportovniho pole a jeho sub-poli.
Jakkoliv se s nimi potkavame zejména u naraci profesionalniho a medializovaného sportu,
své misto maji i v analyzach sportl mensich, provozovanych na nizsich Grovnich co do
medializace i profesionalizace. V prostfedi ,top-level“ sportll je adorovani a management
sportovnich hvézd spojen zejména s divackym sportovnim sub-polem. | v prostfedi téchto
sportll Ize nicméné identifikovat reflexi statusu ,hvézd“ u sportovcll samotnych, resp.
v ramci jejich oficialnich reprezentaci, byt se jedn& spiSe o minoritni jev (Svoboda 2007).
Pokud se vSak v ramci védeckého badani budeme pohybovat v prostfedi sice vrcholového
ale spiSe amatérského a mnohem méné medializovaného sportu, klasické sportovné
sociologické texty jakoby si najednou neumély s touto zménou prostredi teoreticky poradit.
Monografie pojednavajici o problematice znamych a Uspésnych sportovcll se zaméruji
témér vyhradné, a z hlediska dostupnosti dat i logicky, na prostfedi plné medializovaného
sportu (napf. Cashmore 2005, Magdalinski 2008, Whannel 2002, Smart 2005 nebo
Maguire et al. 2002).
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Ani pfi pohledu na aktualni studie ve sledovanych Casopisech (doplnit) neni téma
sportovnich hvézd v menSich sportech zpracovano a lezi mimo zajem hlavniho proudu
sportovni sociologie. Na jednu stranu se jedn& o pochopitelny jev. Sportovni hvézdy jsou
tim nejviditeIngjSim a z hlediska konzumentd sportovnich udalosti nejpfitazlivéjSim, co
soucasny vrcholovy sport nabizi. Stejné tak spektrum zdrojd informaci — textové, obrazové
nebo zvukové dokumenty, rozhovory, zdznamy sportovnich udalosti (v éfe vysilani pres
internet a YouTube téméF v neomezeném mnozstvi), sociélni sité — nabizi studijni material
pro nespocetny zastup analytikl, zde navic s nadéji, Ze vysledkem bude text pfesahujici
klasické publikum akademickych Zurnald. Na strané druhé je tento stav omezujici
Z hlediska SirSiho poznani komplexniho sportovniho pole. Cilem této kapitoly je shrnuti
vyznamnych konceptd studia sportovnich ,hvézd“ a zejména potom (Castecnd) odpovéd
na otazku, jak Ize tyto koncepty aplikovat na sub-pole mensiho vrcholového sportu. V prvé
Casti budou shrnuty zejména pfistupy teoretikll Garryho Whannela, Barryho Smarta a
struénéji potom Graeme Turnera a Chrise Rojeka. Dlraz bude kladen na ty ¢asti jejich
teorie, jeZ mohou byt pfimo aplikované i na oblasti sportu stojici mimo primarni zajem
médii a sponzorl. V dalSich ¢astech studie budou tyto koncepty konfrontovany se
zjisténim z empirickych dat skladajicich obraz mensSiho vrcholového sportu fungujiciho

v konkrétnim ¢ase a na konkrétnim misté.

2.1 Garry Whannel: sportovec jako symbol své doby

Garry Whannel, profesor na université v britském Bedfordshire, zachazi mozna nejdal
v klasifikaci sportovcl jako hrdindi, hvézd &i celebrit (Whannel 2002). Velky draz klade ve
foucaultovském duchu na Casoprostorové umisténi sportovce. Jinymi slovy, vS§ima si
zakonitosti soudobé kultury a na zékladé toho definuje umisténi sportovce, resp. rliznych
typl sportovctl, v jeji struktufe. Svou typologii slavnych sportovcll zakoncuje popisem
idealnich typd v jednotlivych asovych intervalech dvacatého stoleti. Interakce téchto
typickych sportovcl a jejich okoli je podminéna odliSnymi styly ¢teni a interpretace
symbolid v konkrétnim ¢ase a kultufe (dale viz napf. Walton 2004).

Pro tuto studii ma moZna nejvétsi vyznam Whannelovo rozdéleni hrdina — hvézda. Mimo
tyto dva koncepty reflektuje i existenci dalSich oznaceni, kterd jsou uZivdna at uz v

médiich nebo v kazdodenni konverzaci:

LStale vérime ve schopnost sportu produkovat hrdinské rolové modely a frustrace vychazejici z
této viry posiluji kritiku sportu, ktery je oznacovan za zkorumpovany. V téchto konstrukcich vSak
produktem sportu nejsou ani tak hrdinové jako spiSe hvézdy. V popularnim diskursu jsou
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koncepty hrdin(i a hvézd, celebrit a osobnosti Casto zamériovany a vyznamy, jeZ je odlisuji, se
rozplyvaji. Samotny koncept hrdiny je zneklidriujici a nejasny. Vyjadreni tykajici se hrdinstvi,
hrdinG a hrdinskych ¢in( jsou Casto vyjadrenimi nejen o spoleCnosti, ve které Zijeme, ale i
vyjédfenimi nesoucimi jednak implicitni oznaCeni perpektivy, z nichZ jsou formulovany, a také
interpretaCni ramec, zkrze néhoZz bychom méli vnimat spolecnost” (Whannel 2002: 40).

Pro Whannela jsou hrdinové ve sportu (ovSem i v dalSich segmentech spoleCnosti)
mnohem méné pocetni nezli zminéné hvézdy. Nabizi dokonce diskusi, ze v ramci post- Ci
pozdni modernity je samotny koncept problematicky a své okamziky slavy zazil zejména
v éfe romantismu devatenactého stoleti. V pozdéjSich dobach se klasicky hrdina méni,
napfiklad v literarnich dilech Kafky nebo Kerouacka, spiSe v ,antihrdinu“, jehoZz snahou
neni strhavat a inspirovat masy, ale je Casto spiSe politovanihodnou postavou snazici se
vymanit se ze svazujicich norem svého okoli. Nedostatek klasickych hrdini v3ak
neznamenda konec touhy po jejich hledani a uctivani. A ¢im vice byl na Ustupu koncept
klasického ,neproblematického” hrdiny, tim spiS§ se pozornost verejnosti otacela
k osobnostem, které v prlib&hu dvacatého stoleti ziskavaly stale vice medialniho prostoru

a s nim spojeného ekonomického i kulturniho kapitalu, tedy ke sportovclm.

Postaveni sportovcl, i kohokoliv dalsiho, jako ,hrdin(“ pochopitelné neni samoziejmé;
potfebuje byt vytvofeno, reprezentovano a zejména ¢teno zplisobem, ktery toto postaveni
podporuje a ospravedlnuje. Zaroven je tfeba vyjasnit otazku ,pro koho?* jsou hrdinové
hrdiny (Whannel 2002:45). Abychom mohli uvaZovat o konceptech sportovnich hrdind jako
0 globalnim fenoménu, je nezbytnou podminkou homogenizace publika. Na zakladé této
homogenizace mlzeme identifikovat vyznamy, které jednotlivé typy hrdini nesou pro
jednotlivé socialni skupiny. V ramci diskursu sportovnich hrdini Ize potom nalézat
zajimavé vzorce. Byl-li boxer Mike Tyson rolovym modelem zejména pro mladé
afroameriCany (ovSem bez hodnoceni, zda Slo o model pozitivni ¢i negativni), postaveni
golfisty Tigera Woodse prekonalo etnické a symbolické rozdéleni spolecnosti a tento
sportovec se stal hrdinou vSech. MozZna tim spiSe, Ze ukazal moZnost uspét i pro
prislusnika mensinového etnika ve sportu, ktery je tradiné vniman jak extrémné uzavieny

a urcéeny zejména pro ,bohatou a bilou“ elitu®.

® O to v&t3i pozornost oviem byla poté vénovéna ,,padu modly“, kdy se sportovec, do té doby Zijici mimo zdjem

bulvaru, dostane do poptedi zprav prekracujicich sportovni rubriky, jako tomu bylo v roce 2009 pravé v pripadé
Tigera Woodse a jeho tdajnych, a pozdéji priznanych, mimomanZelskych vztahG (Roskot 2009). Samoziejmé
ztstane jen u spekulaci, pokud bychom chtéli védét, nakolik byla celd ,kauza“ medidlnim konstruktem a kolik z
prezentovanych zprav odpovidalo realité, vCetné rozhofCenych reakci publika a mediadlnich agent. Podobné
zasadnim pfekrocenim hranic sportovnich rubrik do hlavnich zprav bylo déni ke konci roku 2012 kolem amerického
cyklisty Lance Armstronga, ktery se v enormné sledovaném spolecenském potadu priznal k dlouholetému uzivani
dopingu (BBC Sport 2013). Zda vSak byly pocetné negativni reakce (hranicici Casto azZ s pokryteckym zaviranim oci
pred dlouhd léta dokumentovanym stavem v konkrétnim sportovnim sub-poli) o to vétsi, Ze doping zasahuje do
samotné podstaty moderniho sportu, tedy zachovani stejnych podminek pro vSechny (viz napf. Guttmann 2004).
OhroZeni téchto podminek znamend zaroven ohroZeni oné podstaty sportu, zde navic jednim ze symbold

15



Hned o nékolik stranek dal po predstaveni konceptu hrdiny vSak Garry Whannel
znesnadiuje ¢tenafi pozici tim, Ze relativizuje svlj predchozi vyklad o hrdinech a uvadi, ze
produktem souc€asného sportu je spiSe celebrita nebo hvézda neZli hrdina. Zaroven ale
tento koncept Ctendfi pfiblizuje a popisuje jeho vznik. Hrdina je tedy spiSe osobnost
hluboce spojena s konkrétnimi socialnimi skupinami. Tento vztah neni omezujici; hrdinovy
skutky nejsou determinovany clenstvim ve skuping, ale sama tato skupina je jeho Ciny
vedena a je posilovana jeji nezavislost. Oproti hrdinim je stavéna osobnost celebrity.
Whannel se vymezuje oproti zjednoduSujici typologii hrdina — autenticka figura nesouci
symbolicky vyznam X celebrita — vyprazdnény, uméle konstruovany produkt. Celebrita je
dle néj nositelem hodnot kultury, v ramci které vznikla, a jeji studium poskytuje cenné
poznatky o hodnotach a praktikach, jez jsou v ni dominantni. Uvedena typologie vede
Whannela k nasledujici Gvaze: Touhy po rekonstrukci hrdind a hrdinstvi projektované
spole€nosti do sportovnich osobnosti mohou mit za nasledek napéti vznikajici ze snahy
naplnit jednak tradi¢ni hrdinsky étos a zaroven i soudobé normy, jeZ jsou vSak v tomto
ohledu Casto omezujici a protikladné. Zatimco se od hrdind ¢ek& naplnéni ocekavani
celych narodl a jejich aspiraci po uznani, zarovein se musi pfizplsobovat smluvnim

zavazkdm, tymové hie a tvrdému tréninku (ibid.).

Jiz nékolikrat zminované vyznamné propojeni sportovce a socialniho prostfedi, v némz
jednda, implikuje pro Whannela néasledujici vztah, velmi ddlezity pro odliSnost malého a
velkého sportu: ... rozdil mezi ¢inem a jeho oslavovanim, a tedy rozdil mezi hrdinou a
hvézdou. Hrdinsky Cin ma svou samostatnou existenci, nezavislou na jeho dalsi
reprezentaci. Postaveni hvézd vychazi z obéhu jejich pribéhu, reprezentace nebo
vypravéni“ (Whannel 2002: 47).

OvSem z hlediska sportovniho marketingu by hrdina, o némz publikum nevi, nebo mé jen
malo informaci, nebyl k Zadnému uzitku. DlleZitou, mozna kliCovou, Ulohu v procesu
konstrukce obrazu hrdin( hraje vypravéni velkych pribéhl popisujicich cestu sportovce za
sportovnim uspéchem, idealné v kombinaci s dramatickymi momenty jako je pfekonani
hendikepu, téZzkych Zivotnich podminek, nemoci nebo zachyceni vrcholného sportovniho
vykonu (viz také napf. Guttmann 2004). Ctenafsky atraktivnim prvkem je i zddraziovani
nelspéchd, které jsou poté stfidany Uspéchy, tzv. ,ups-and-downs“ narace (Whannel

autentického idealu sportu, ktery presahoval sub-pole cyklistiky a ptisobil v Sirokém kulturné-socialnim poli (pribéh
uspésného sportovce zahrnoval dale: prekonani tézZké nemoci, triumfalni ndvrat, neporazitelnost, rozhodnuti ukoncit
kariéru ,,na vrcholu“ a o to sledovanéjsi navrat po par letech).
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2002: 64). Spole¢nym prvkem sportovnich vypravéni je nostalgie, neboli vzpominani na
casy, kdy sportovec podaval vrcholové vykony nebo kdy cely sport €i narod byl na ,vrcholu
slavy“. Tato a pfibuzna témata jsou do znacéné miry shrnuta v dalSim z dllezitych
konceptd pro studium sportovnich hrdindi, v konceptu autenticity, jemuz se ve velké mife
vénoval Barry Smart v monografii The Sport Star : Modern Sport and the Cultural

Economy of Sporting Celebrity (2005).’

Barry Smart: autenticky ideal ve sportu

Profesor sociologie na University of Portsmouth, Barry Smart, uzZiva trochu jiny slovnik nez
Garry Whannel, ale jeho zakladni mySlenka je obdobna. | v jeho pojeti Ize identifikovat dva
hlavni typy vyraznych osobnosti v souc¢asném profesionalnim a medializovaném sportu.
Zatimco vyraz sportovni hvézda pouziva v neutralnim vyznamu, podstatnymi pojmy jsou
pro néj celebrita a ikona (Smart 2005). Na rozdil od Whannelova hrdiny je Smartova ikona
vice propojena se souc¢asnym konzumerismem a pop-kulturou. Je to sice symbol, ovSem
symbol nejen tradic a historie ale i sou¢asné spolecnosti a jejich idealll a norem. Jak je
z oznaceni ,ikona“ patrné, svym vyznamem pfesahuje i do religiozni, vyrazné emocionalni

roviny.®

Oproti nékterym dalSim teoretik(im, Barry Smart nestavi ,své“ dva koncepty, tedy celebrita
a ikona, do opozice (ibid.). Zatimco Whannelova hvézda a hrdina predstavuji dva
protilehlé poly stupnice, Smartova celebrita a ikona jsou spiSe dva nasledné stupné.
Ustfednim faktorem, jenZ se podili na jejich €lenéni, je popularita a zejména jeji mira ve
spole€nosti vztazend k osobé sportovce. Primarnim prostiedkem, kterym je budovan
obraz sportovce jako ikony Ci celebrity, jsou narace médii. NejvétSi sportovni hvézdy jsou
svym fanouskiim a konzumentlm pfibliZovany témér vyhradné jako medialni obrazy
vytvofené na zakladé zverejnovanych informaci sportovcem a jeho managementem nebo
informaci, které zverejni SirSi okoli — fanousci, samotna média atd. Netfeba dodavat, Ze
zdroje informaci a jejich kredibilita se v téchto pfipadech €asto rozplyvaji ve vzajemnych

citacich jednotlivych médii a zlstava vysledny dominantni medialni obraz (viz napf. Garry

7 Z ptedeslého textu vyplyva mimo jiné jedna dilezitd véc. Ackoliv Garry Whannel pfedstavuje pomé&rné propracové

koncepty sportovnich osobnosti, je patrné, Ze typologie samotna neni to podstatné; resp. neni podstatna sama o sobé.
Pro aplikaci v této studii je dilezité v§imat si jednotlivych charakteristik zndmych sportovci tak, jak vyplynou z
empirickych dat, a poté z nich sestavit obraz sportovni hvézdy a pfipadné porovnat, zda koncepty nastinéné v této
kapitole jsou aplikovatelné na prostfedi malého sportu. Cilem tedy neni snaha o verifikace kompletni teorie
vybraného sociologa, ale na zakladé predstaveni uceleného teoretického a konceptuélniho ramce ustavit prostor pro
analyzu a komentar vlastnich zjiSténi.

Prikladem muZe byt italska Neapol, kde fanousci na zdich vytvorili doslova pomniky vénované argentinskému
fotbalistovi Diego Maradonovi, ktery hrél a dosahoval sportovnich tispéchti v mistnim klubu v osmdesatych letech.
Mezi jinymi ,,memorabiliemi* zde lze najit i pramen vlasti fotbalisty a tidajné i lahvicku s jeho slzami (viz Wells
2002)
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Whannel a jeho koncept vortextuality (2009)). JelikoZ sub-pole vrcholového sportu se piné
prolind s polem ekonomickym, i prezentované obrazy sportovcll jsou ¢asto propojeny
s ekonomickymi zajmy, tedy sreklamou vyrobkl a znacek. V nékterych pripadech
sportovec a znacCka splyvaji témér v jedno a sama osobnost sportovce (tj. jeho mediélni
obraz) se stava ,znaCkou“. Znadmym pfikladem je spojeni byvalého amerického
basketbalisty Michaela Jordana a korporace Nike ve spojeni ,Air Jordan“, znamé znacky

sportovnich bot (vice viz Cashmore 2005).

Co dle Smarta (2005) pfispiva k ziskani statusu sportovni celebrity €i ikony? Jako Upiny
zaklad je bezpochyby zapotfebi vrozena dispozice, talent pro konkrétni sportovni ¢innost.
Hned u tohoto bodu Ize vS3ak uvést pfipady, které minimalné ukazuji, Zze prvotfidni
management a medialni obratnost mohou samotné sportovni schopnosti nikoliv sice
nahradit, ale do zna¢né misty kompenzovat jejich nedostatek, at’ uz vrozeny nebo ziskany
mnohaletym tréninkem. Ze svétového prostiedi mlze byt prikladem ruska tenistka Anna
Kournikova, z ¢eského napfiklad plavkyné Yvetta Hlavacova, i kdyz prostifedi ceského a
svétového sportu nelze zcela srovnavat, zejména co do potencialu publika, z néhoz se
odviji vSechny ostatni faktory (finance, zajem médii a sponzor( apod.). Obé Zeny byly
bezpochyby vyborné sportovkyné, ale to, co je zejména odliSovalo od ostatnich, byl hlavné
jejich medialni obraz a aktivity mimo sportovni pole, jakkoliv s timto polem alespon

casteCné souvisejici.

Jako dalSi podminky pro vytvoreni svétové sportovni ikony je tfeba si vSimat charakteru
daného sportu. Velmi zalezi na tom, nakolik ma sport pochopitelna a osvojitelna pravidla.
Pravdépodobné jen sport nepfilis narocny co do struktury pravidel ma Sanci zaujmout
nejSirsi skupinu konzumentd. S timto souvisi rozsifenost a kulturni dominance konkrétniho
sportu (viz Guttmann 1994). Bude-li se jednat o sport praktikovany ve velké ¢asti konkrétni
kultury nebo jesté lépe globalng, jeho pravidla jiz budou zaZzita a pfi medialnich zpravach
neni tfeba jim vénovat Zzadny prostor. Stejné tak podstatna je moZznost pro vyniknuti a
podporu individualnich sportovcl. Vibec se pfitom nemusi jednat o individudlni sporty.
Sportovni hvézdy — jednotlivce miZe produkovat a produkuje i mnozstvi kolektivnich
sportll. Je tedy zapotiebi, aby celkovy charakter sportu umoznoval zamifit divakovu
pozornost na ¢innost konkrétniho hra€e a sportovni disciplina byla natolik populérni, ze

jeji osobnost se stane sportovni hvézdou-ikonou v mezinarodnim prostoru.

Dal$im ze zakladl pro potencialni produkci sportovnich hvézd je technicka vyspélost

18



médii. Pfimé pfenosy ze sportovnich zapast nebo Zivé vstupy s rozhovory se sportovci
priblizuji sport svému divakovi a ten si tak mlzZe i bez osobni G¢asti na utkani vytvorit
pseudo-blizkou vazbu na své oblibené sportovce tak, jak by v pre-medialnich fazich
rozvoje moderniho sportu nikdy nemohl. Sportovci musi byt téZ reprezentanti globalné
rozSifenych kultur, v naSem prfipadé tedy zejména euro-americké. Pokud v dané pop-
kultufe existuje fenomén znamych sportovct, vznik jakékoliv dalSi hvézdy je tim usnadnén

tim spi$, pokud pochazi z velké a pro danou kulturu vyznamné zeme.®

Ekonomické faktory jsou bezpochyby podstatné pro konstrukci obrazu sportovni ikony,
nicméné Barry Smart (2005) zaroven pfichazi s konceptem, ktery sportovné-sociologické
badani v tématu sportovnich hvézd obohacuje a nabizi zcela novy Uhel pohledu. Sportovni
hvézdy, resp. jejich reprezentace, nejsou dle Smarta pouze vyspou ekonomickych zajmd,
byt jsou s nimi pevné spojeny. Jsou téz ,drziteli“ vlastnosti, ktera soudoby sport, Casto
oznacovany jako odcizeny svym plvodnim idealim nebo zkorumpovany', propojuje s
jeho amatérskymi, pro samotnou soutéz a hru poradanymi, pocatky. Timto konceptem je

ve Smartové pojeti autenticita.™

Sportovni ikony jsou reprezentanty autenticity v dnesni dobé, tedy odkazu na plvodni,
ekonomickymi a medialnimi imperativy nefizeny, vykonnostni sport. Toto propojeni s
plvodnimi sportovnimi idedly je zaroven impulsem pro zajem divakl a fanouskd o sport a
jeho nejviditelngjSi predstavitele, sportovni hvézdy. Pro definici Smartovy autenticity je
obtizné presné vymezit jeji definujici faktory, sam Smart podava spisSe definici vyctem nez
presné vymezenou charakteristiku. Druhym ddivodem znesnadiiujicim vyklad autenticity je
jeji obtiznd zobecnitelnost, nebot do jeji praktické reprezentace zasadnim zplsobem
vstupuji individualni charakteristiky sportovce, jeho styl jednani, ndzory a postoje. | zde je
jednim z hlavnich pilifé samotny sportovni vykon a talent pro sportovni ¢innost. Sportovci
jsou poté plné zapojeni do chodu sportovnich tym0, podstupuji proces trénink(, pfipravy
na zavody a zavody. Museji se tedy podvolit pravidlim soudobého vrcholového sportu.

Barry Smart v této souvislosti zmifiuje disciplinu a racionalitu jako urCujici prvky profesniho

Jay Coakley uvadi tyto prerekvizity pro znik komerc¢niho, resp. moderniho, sportu: trzni ekonomika, existence
velkych, husté zabydlenych mést s potencidlem platicich divdkid s dostatkem finan¢nich zdroji, volného Casu a
potiebné technologie pro sledovani sportu. Déle je to velké mnoZstvi ekonomického kapitalu k vystavbé a udrzovani
sportovnich zafizeni, at' uz ze soukromych nebo vetejnych zdroji. A konecné komercni sport bude nejspisSe vzkvétat
v kultufe s Zivotnim stylem orientovanym na vysokou spotiebu a statusové symboly schopné podporovat vyjadreni
identity (1998)

At uZ z plné neomarxistického pohledu, jako ¢ini napf. Beamish (2009) a Gruneau (1999) nebo z pohledu teorii
zakotvenych Sifeji v problematice politické a kulturni ekonomie sportu, napt. Reimer (2002) nebo Wheaton (2007).
Pojeti autenticity v tomto textu teoreticky souvisi s myslenkami Pierra Bourdieu a jeho politickou filosofii sportu
(1978), které jsou vyloZeny v samostatné ¢asti.
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Zivota sportovcl i celé kultury, v niz plsobi. Pro pochopeni konceptu autenticity a jeji roli v
komplexu soudobého divackého sportu je ddlezity fakt, Ze podfizeni se uvedené
racionalité vlbec neznamena oslabeni autenticity. Pravé naopak, pokud by sportovec
nepodstupoval systematicky ,racionalni trénink a nedodrzoval poZzadavky svého tymu a
trenérd, jeho sportovni vysledky se budou zhorSovat a tim se bude vytracet jeden z

podstatnych faktord ustavujicich autenticitu, tedy vynikajici sportovni vysledky.

Je nepochybné, Ze autentické sub-pole sportu a ostatni pole plsobi ve vzajemné
symbiéze. Jak vSak Smart upozoriiuje, ,Autenticita je kfehka veli¢ina. Je zaloZena na
ddvére v opravdovost vlastnosti a/nebo jednani jednotlivcl tak, jak je pozoruje jejich okolr,
a je naopak podkopavana pochybnostmi a podezrenim. ... Autenticita ve sportu neni
Zpochybriovana pouze na zakladé podezieni na korupci, podvadéni nebo uZivani
zakazanych latek. Je také ohroZovana dojmem prilis uzkého propojeni mezi sportem a
komerci.” (Smart 2005:196). Samotné spojeni s komercnimi zajmy nicméné autenticitu
nenici per se, stejné jako ji automaticky nenici spojeni s medialnim nebo politickym polem.
Negativni vliv by nastal v momenté zjevného prevladnuti jednoho z poli a jeho dominanci

nad sub-polem divackého sportu (Smart 2005; Whannel 2002).

Vlivné zainteresované subjekty kulturni ekonomie sportu si tuto kiehkou sit' vztah(
uvédomuji a snazi se vyuzit obraz sportovcli odkazujici na hodnoty a idedly, které
prekraCuji ,pouhé“ ekonomické zajmy. Vyrobce sportovniho vybaveni Nike odhalila
potencial, ktery v sobé nesl americky golfista Tiger Woods. Na jeho pfikladu chtéla
ilustrovat pristupnost golfu nejen pro bohatou bilou socialni vrstvu, ale i pro SirSi kulturni a
socialni skupiny, do té doby golfu spiSe vzdalené. Sd&m Woods, po rodi¢ich ¢astecné
thajského, ¢inského, bilého, indianského i afroamerického plivodu, se mél stat nositelem
tohoto poselstvi. Kampan s nazem ,Hello World* vyuzivala sportovni Uspéchy Woodse ke
zdCraznéni a zaroven odmitnuti rasovych predsudk( ve spole¢nosti. Zajimavym prvkem
bylo kladeni dlrazu na afroamericky plvod golfisty, se kterym on sam do té doby
,hepracoval“. Jinymi slovy doslo v rdmci této medialni kampané k vyuZiti stavajicich naraci
ke konstrukci jeho obrazu jako afroameriCana, ktery se obraci k rasové rozdélenému svétu
(Andrews 2005). Spolec¢nost Nike peclivym vyvazenim vsSech prvkd vytvorila medialni
produkt, ktery neohroZoval konstruovanou sportovni autenticitu, naopak ji spiSe jesté
posiloval odkazem na sport jako pojitko mezi kulturami. OdliSnym pfipadem, kde doslo
naopak k prosazovani ekonomickych zaml zcela nepokryté a bez spojeni s

ospravedIiujicim mytem, mohou byt olympijské hry v americké Atlanté v roce 1996. VSude
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patrnd dominance komercénich zajm( negativné ovlivnila dojem, ktery tyto hry vytvofily. |
tehdejSi prezident Mezinarodniho olympijského vyboru, Juan Antonio Samaranch, ve své
zavérecné feCi neoznadil hry za ,nejlepSi v olympijské historii“, tedy frazi, ktera byla
obvyklou soucasti jeho proslovll na zavér olympijskych her. ,Potfebujeme komerci,” rekl
Samaranch, ,potfebujeme penize pro organizovani her, ale tato komerce nesmi hry

prevaZzit.” (Frey 1996).

Turner a Rojek: systematicky pohled na celebrity

Shrnujici ¢ast této kapitoly zacneme predstavenim mysSlenek Graeme Turnera a ¢astecné
Chrise Rojeka. Tito dva autofi, na rozdil od jizZ zminénych, se vénuji hvézdam a celebritam
na obecnégjSi drovni nez predstavuje samotné sportovni pole. To jim zaroven umoZznuje
svllj postup vice systematizovat a predloZit propracovany model zndmych osobnosti —
celebrit nebo hvézd. Zajimavé je, Ze oblast sportu se v jejich dile objevuje i tak relativné
¢asto a potvrzuje se tim postaveni sportu v soudobé kultufe a znamych sportovcl jako

jednéch z pfednich zastupcli soudobych celebrit.

Pro Graeme Turnera (2004) je celebrita cennym produktem, ktery zachycuje stav
soucasné popularni kultury s pfesahem do religiézniho pole. Neztotoznuje vztah celebrita
— publikum zcela s ndbozenskymi praktikami, ale spiSe upozorfiuje na konkrétni znaky,
které odkazuji ke klasickym religi6znim praktikAm. Zmifuje v této souvislosti existenci
pseudoosobnich vztahd mezi celebritami a jejich publikem. Spoleéné s Chrisem Rojekem,
na kterého Turner v mnohém navazuje, vSak upozoriuje, Zze obraz celebrit, ktery je
pfedkladan publiku, je transformovan masovymi médii do té miry, ze veSkeré vlastnosti
spojované s konkrétni celebritou jsou tomuto jedinci de facto pfipsany médii. Rozdily v
prezentacich lze identifikovat na zakladé toho, ve kterém poli aktéfi jednaji. Na rozdil
napfiklad od filmu, ktery pfiznava fikci a uméle vytvorené charaktery, sport prezentuje své
aktéry jako uCastniky skute€né autentické udalosti. Zde je navic jednani celebrit pfisouzen
i dalSi vyznam, prfekracujici samotné sub-pole vrcholového sportu, spojeny s narodem,
nacionalismem a aZz transcendentalnimi charakteristikami (Rojek 2001, Turner 2004,
Whannel 2002). Dle Turnera je celebrita medialnim procesem, ktery je plné koordinovan
primyslem a ve vysledku predkladan ke spotfebé publiku (fanouskim) jako text Ci
komodita (ibid.).

Turner pokracuje prfehledem a syntézou rliznych typologii popisujicich problematiku hvézd
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— celebrit v popularni kultufe. Pro lepSi nahled do problematiky uvadime nékteré z nich.
Rozdéleni hrdina — hvézda — kvasar se soustfedi na aktivitu znamé osobnosti a na jeji
disledky. Hrdina je hrdinou pro danou komunitu/narod/kulturu diky velkému &inu s
vyraznym pfesahem do vice sociélnich poli. Hvézda se soustfedi zejména budovani
svého verejného obrazu, aniz by kladla tolik diraz na samotné vysledky svych aktivit. A
koneCné kvasar se stava znamym vice méné bez vlastniho pfi€inéni; jedna se o Ciry
medialni produkt, kde osobnost samotnd ma minimalni vliv na svoji reprezentaci (Turner
2004).

Chris Rojek (2001) je jednim z moZna nejcitovanéjSich autorll vénujicich se studiu celebrit
ve spolecnosti. Jeho pfinosem je jejich propracovana typologie zachycujici proces, kterym
jedinec nabyva statusu celebrity. Je to jednak askripci, kdy status je zdédény v ramci
rodiny nebo uzavieného spoleCenstvi. Patfi sem aristokracie nebo tradicni podnikatelské
¢i politicky ¢inné rodiny. DosaZeny status celebrity naleZi profesionaltim, védcdim, hercdim
nebo jakymkoliv jedinclim, ktefi sami vynikli v ur¢itém oboru. Pochopitelné do této
kategorie patfi i sportovci. DalSi kategorii jsou celebrity oznacené. Tato kategorie je
tvofena primarné médii, které hraji nejzasadnéjsi roli v ustaveni jejiho statusu a jeho dalSi
reprezentaci. Chceme-li, miZzeme predstavenou typologii nahlizet jako hierarchickou
strukturu, kde celebrity z prvych dvou kategorii pfechazeji do tfeti, nebot média jsou
mocnym aktérem definujicim popularni diskurs, v némz celebrity plsobi a nachazeji své
konzumenty. Rojek rozviji jeSté dalSi dva sub-typy: celetoidy a celeaktéry (v doslovném
prekladu cele-herci, ,celeactors”). Celetoid je definovan zrychlenym procesem utvareni a
medialni prezentace a extrémné kratkou existenci, kdy je v kratkém Casovém obdobi
stfidan novym celetoidem tvofenym taktéZz masovymi médii. Celeaktérem je fiktivni osoba
(literarni, filmova), ktera vSak za pomoci médii vejde ve vSeobechou znédmost ve

spole€nosti a stava se soucasti popularni kultury.

Zatimco je celebrita na jedné strané prostfedkem k vydélavani penéz a prostfedkem
ziskani zakaznikl pro vybrané produkty, na strané druhé ji nelze pokladat Cisté za
sLovarni* a unifikovany produkt. V jejim zakladé stoji vzdy individualita, ktera sice hraje
urCenou roli, ale stale se alespon zcasti jako individualita projevuje. VZdy zde soupefi
zdjem komercni sféry vedené ekonomickymi zajmy a zajem vefejnosti o autentickou
podivanou, kterd je mocnym podnétem pro hledani novych hrdinl, resp. celebrit.
Autenticita v tomto pfipadé je plné pFenositelnd médii jako ,spektakularni® forma

symbolického kapitalu, vytvarejici para-socialni vztah, ktery vSak neni pouhou nahrazkou

22



komunikace tvari v tvaf. Jak uz bylo feCeno, tento symbolicky kapitdl ma funkci sociani,
kulturni i religiozni. V andersonovském vyznamu se podili na tvorbé myslenych komunit,
jez vSak v dnesni dobé jiz prekracuji narodni hranice a plsobicich globalné (Turner 2004).
O obecnych mysSlenkach podilejicich se na globalnim ustaveni sportu jako autentického

procesu bude pojednavat nasledujici kapitola.

Vyuziti konceptl sp. hvézd pro studii

Bourdieu — politické filosofie sportu

autenticita — shrnuti
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