[image: image1.jpg]Obsah 5
OBSAH

L T 8

L L 1
L K VYVOJI PRAVA NEKALE SOUTEZE V CESKYCH

fAC1Y 1 (e R 13

II. K PRAVNI UPRAVE NEKALE SOUTEZE ................... 32

1. Pojem ,nekald SOUtEZ“ ..........oooviiiii 35

1.1. Nekald soutéz podle parizské imiuvy .. 37

1.2. Nekald soutéz podle zdkona proti nekalé sout 140

1.3. Nekald soutéz podle obchodniho zdkontku ..................... 2

2. Subjekty v nekalé soutézi 4

2.1. Subjekty v nekalé soutézi podle parizské imluvy 45

2.2. Subjekty v nekalé soutézi podle zdkona proti nekalé sout 46

2.3. Subjekty nekalé soutéze podle obchodniho zdkoniku ............ 55

3. Generalni klauzule nekalé souteze ™
3.1. Generdlni klauzule nekalé soutéze v pari 79
3.2. Generdlni Klauzule zdkona proti nekalé soutézi 84

3.2.1. K pojmu ,hospoddrsky styk* podie zdkona proti nekalé soutézi ... 93
3.2.2. K poymu_dobré mravy soutée” podie zdkona proti nekalé soutéi ....... 101
3.2.3. K poymu jedndni (rusiwg cin)* podle ikona proti nekalé soutéi 109
3.2.4. K pojmu spiisobilost poskoditi soutézitele” podle dkona proti nekaié
SOUtEHi ... I f — ; 110
3.3. Generdlni klauzule nekalé soutéze v obchodnim zékondku ... ... 114
3.3.1. K poymu_hospoddrskd soutéz podie obchodnih 121
3.3.2. K pojmu dobré mravy soutézc” podle obchodniho 127
3.9.3. K poymu ,zpisobilost privodst éjmu* podic obchodniho zdkoniku o138

4. Prévni prostfedky ochrany proti nekalé soutézi ....................

4.1. Privni prostredky ochrany podle parizské imiuvy

4.2. Prdvni prostiedky ochrany podle zikona proti nekalé soutézi ... 155

4.2.1. Soukromoprivni ochrana (v hlavé I. zikona prots nekalé soutéz) . .15



[image: image2.jpg]6 Nekald soutéz a reklama

4.2.2. Trestni ochrana (v hlavé I1. zikona proti nekalé soutézi) ................ 163

4.2.3. Ustanovent sprivni (v hlavé H11. zikona proti nekalé soutéz) 165

4.3, Prdund prostiedky ochrany podie obchodniho zdkoniku 166
4.3.1. Subjekty oprivnéné k Zalobdm prott nekalé soutéZi po harmonizacni novele
obchodniko zdkoniku s privnim rozborem ustanoveni § 53 a 9 54 odst. 1

Obehz) . 168

4.3.2. Postavent spoticbitele dotceného nekalow souté:i po harmonizacnf novele
obchodniho zdkoniku (s pravnim rozborem ustanovent § 54 odst. 2 ObchZ) 185

5. Diléi zavery k zakladnimu ustanoveni a pravnim prostfedkum
OCRTANY, i3s3 6 S oS o s e S e 191

III. K UPRAVE REKLAMY OBECNE A K REGULACI
REKLAMY

1. Obecny pojem ,reklama‘“

2. Omezeni reklamy privem a etickou samoregulaci
2.1. Prdvni definice reklamy (obecné) ... 201
2.2. Definice reklamy podle smérnic ES

2.3. Definice reklamy podle etického kodezu .

2.4. Nedovolend reklama (obecné vymezeni) .
2.5. Regulace reklamy verejnoprdunimi predpisy ................... 2
2.6. Regulace reklamy soukromoprdvnimi predpisy

2.7. Samoregulace reklamy podle etickyjch zdsad .

IV. K PRAVNI UPRAVE KLAMAVE REKLAMY V NEKALE
SOUTEZI

1. Problémy soucasné dpravy klamavé reklamy ......................

1.1. Definice klamavé reklamy a jeji podminky ...
1.1.1. Sieni tidajii o vlastnim nebo cizim podniku, jecho vrobcich éi vjkonech . 231
1.1.2. Zpisobilost tidaji vyvolat Mamnou predstavy ...................... 239

1.1.3. Zpiisobulost zjednat v hospoddrské soutés pmspﬂh na ikor mem
soutéziteli nebo spotiebiteli .

2. Harmonizace pravn{ dipravy klamavé reklamy .
3. Diléi zavery ke klamavé reklamé

V. K PRAVNI UPRAVE SROVNAVACI REKLAMY V NEKALE
SOUTEZI ..

1. Problémy soucasné pravni tpravy stovndvaci reklamy
2. Harmonizace prévni ipravy srovnivaci reklamy ...



[image: image3.jpg]OBSAH

2.1. Definice sroundvact reklamy ..................coceeeeiiiiiiin. 277
2.2. Podminky pipustnosti srovndvaci reklamy

3. Diléi zdvéry ke srovnévaci reklame .

VI. NAVRHY DE LEGE FERENDA K UPRAVE REKLAMY
V NEKALE SOUTEZI

1. Zaveéry k zdkladnimu ustanoveni nekalé soutéze 312
2. v ke klamavé reklamé ................ 313
3. Zavery ke srovnavaci reklamé .... . 315
4. Zdvery k pravnim prostiedkim ochrany . . 318
ZAVET; o R e T R 320




