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UvoD

Je tak snadné presvédcovat jiné. Je tak nesnad-
né presvédcit sdm sebe.
0. Wilde

O problematice nekalé soutéze a o reklamé v Geském pravu bylo napsano
a vydano mnoho stati, populdrnich a odbornych pojednani, knih i soudnich
rozhodnuti. Také o nich bylo mnohokrat pfedndseno a diskutovéno. V
sloveno ¢i sepsdno viak jesté rozhodné nebylo vsechno. Naopak - . ireni
ddaji* o nekalé soutézi a o reklamé bude wréité stale pokracovat, at uz
.mluvenym nebo psanym slovem®, piip. také tiskem, vyobrazenim, fotogra-
fif, rozhlasem, televizi ¢i jinym sdélovacim prostiedkem (srov. dikei § 45
odst. 2 obchodniho zdkoniku).

Tento spis je pouze mensfm piispévkem k dfive jiz vyi¢enému a napsa-
nému. Rozhodné v ném nelze spatfovat souborné zpracovani problematiky
nekalé soutéze a reklamy v ceském prdvu, coz ostatné vyplyvd jiz z podti-
tulku (vybrané kapitoly).

Zkoumand létka je élenéna do péti zakladnich kapitol, pfed néz jsou pred-
fazeny zékladni historické idaje o vyvoji prava nekalé soutéze v Ceskych ze-
mich. Systematické clenén{ v rdmci jednotlivych kapitol neni vsak jednotné.
Strukturalizaci uvnitf kapitol uréujf pravé ty prvky, které lze povazovat za
nejviznamnéjsi a uréujici pro konkrétni sledovanou oblast (napt. pro oblast
nekalé soutéze vysvétleni obecnych pojmi nekalé soutéze, zdkonné definice
nekalé soutéze obsazené v generdlnich klauzulich, prévni prostfedky ochrany
proti nekalé soutézi apod.).

Historické hledisko rozhodlo o obsahu prvni kapitoly, kterd nemd zad-
né vnitini clenéni. Popis procesu sméfujictho k piijeti prvni pravai dpra-
vy nekalé soutéze v ceskych zemich zahrnuje jiz pifpravné kroky z obdobf
rakousko uherské monarchie, ndsledné usili jejich pokracovatela po vzni-
ku Ceskoslovenské republiky a konéf vyvrcholenim vsech téchto piiprav
piijetim zdkona proti nekalé soutézi v 7. 1927, jimz byly soucasné splné-
ny povinnosti vyplyvajici pro nasi republiku z Pa; unijnf dmluvy na
ochranu priamyslového vlastnictvi. Obdobi socialis ického stdtu piipomind




[image: image2.jpg]strucny prehled pravni dpravy nekalé soutéze, tj. § 352 obcanského zdko-
niku z r. 1950 a § 119 a ndsl. hospodaiského zdkoniku z r. 1964, ve zneni
pozd h predpist. Za nejdulezitéjsi pravni pfedpisy v oblasti nekalé sou-
téze v nasi republice lze povazovat dva zdkony, a to prvorepublikovy zdkon
proti nekalé soutézi a soucasné platny obchodni zdkonik. jimz je také nutno
vénovat zvlastni pozornost.

Ve druhé kapitole jsou urcujicim znakem pro vnitin{ élenéni pojem ..ne-
kald souté subjekty v nekalé soutéZi, generdini klauzule nekalé sou
a pravni prostredky ochrany proti nekala soutézi. Zkoumani danych \ehcm
probihd ve tfech rovinich - v obecném rdmci daném patizskou timluvou.
podle ustanoveni prvorepublikového zdkona proti nekalé soutézi, kterd z to-
hoto rémce vychdzela, a posléze podle platnych ustanoveni obchodniho zd-
koniku. V' obchodnépravnim pojeti nekalé soutéze je poukdzano na nékteré
problémy vyplyvajici ze ,zmodernizované“ tpravy nekalé soutéze a také
na to, ze ,nové" ne vidy znamend ,lepsi“. Kapitolu uzaviraji diléf z
1y s ndvrhy de lege ferenda, vztahujici se ke generalni klauzuli a k pravnim
prostiedkium ochrany proti nekalé soutézi podle obchodniho zakoniku.

Treti kapitola zacind obecnym vymezenim pojmu .reklama“ (obecné,
v nékolika pravnich predpisech, ve dvou evropskych smérnicich a v etickém

kodexu) a ,nedovolend reklama* a posléze se zaméruje na regulact rekla-
my prdvem. a to zejména vefejnopravnimi predpisy, a na etickou samo-
regulaci. Vzhledem k tomu, Ze uvedené pojmy jsou pouze vychozimi pro
tpravu reklamy v nekalé soutézi, nejsou predmétem detailnéjsiho rozboru
a zkoumdni. V této kapitole je vefejnopravni dprava, kterd se dotyka rekla-
my v nekalé soutézi (zejména zikon o regulaci reklamy, zdkon o provozo-
vén{ rozhlasového a televizniho vysildni, zdkon o ochrané spotiebitele), jen
strucné zminéna, aniz by konkrétni pouzitd ustanoveni dotcenych zdkoni
byla vykliddna. Také eticki samoregulace je pouze nastinéna. a to ve vaz-
bé na nekalosoutézni tpravu reklamy klamavé a srovnavaci, piip. reklamy
postizitelné podle generdlni klauzule nekalé soutéze (napf. reklamy skryté.
podprahové).

Duvod pro odlisny zplsob zpracovani a clenéni ¢tvrté a paté kapito-
ly lze hledat v existujici evropské tipravé nekalosoutézni reklamy smérnici
€. 84/450/EHS ve znén{ smérnice 97/55/ES o klamavé a stovnévaci reklame,
které md odpovidat naSe tuzemskd tprava. Ze stejného duvodu také byly
pro pravni rozbor zvoleny pouze klamavd a srovndvaci reklama, a¢ rekla-
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ma mize nékdy spliiovat znaky i jinych skutkovych podstat nekalé soutéze
(zejména generdlni klauzule, zlehcovani apod. ).

Ustanoveni § 45 obchodniho zdkoniku o klamavé reklamé je ve ctvr-
té kapitole nejen popisovino, ale soucasné je proveden jeho pravni rozbor
a poukdzdno na existujici problémy. Rovnéz jsou v ném nalezeny nékteré
souvislosti se zdkonem proti nekalé soutézi, piipadné s nékterymi soucasné
platnymi souvisejicimi zdkony. O harmonizaci nasi pravni dpravy klamavé
reklamy s evropskou ipravou je pojednéno pii zaverecném zhodnoceni textu
§ 45 obchodniho zékoniku. Kapitolu uzaviraji diléi zavéry k tipravé klamavé
reklamy s ndvrhy de lege ferenda.

Srovndvaci reklama je v paté kapitole pojimana podobné. byt ne zcela
shodné s klamavou reklamou. Zména piistupu spocivd v pravnim rozboru
ustanoveni § 50a obchodniho zdkoniku o srovndvaci reklamé, provedeném
pii soucasné komparaci s textem ¢lénki smérnice ES. Pravé poukizdnim
na rozdilnou ¢i shodnou dikei ustanoveni naseho obchodniho zékoniku (do
néhoz byl vélenén § 50a az v roce 2000 tzv. harmonizaéni novelou) a piislus
v nékterych piipadech vysvétli zimér
zdkonodadrce v piipadé .ceské* srovndvaci reklamy. Kapitolu uzaviraji diléi
z4véry k tipravé srovndvaci reklamy s ndvrhy de lege ferenda.

Zdvérecné shrnuti v Sesté kapitole obsahuje ndvrhy de lege ferenda, a to
ke zkoumané problematice reklamy v nekalé soutézi souhrnne, tj. k § 44
odst. 1 (generdlni klauzuli), § 45 (klamavé reklamé), § 50a (srovndvaci re-
klamé) a § 53 az 54 (prdvnim prostiedkim ochrany proti nekalé soutéz).
Zkoumané pojmy, veliciny a konkrétni zikonnd ustanoveni byly kritick
sledovény a hodnoceny, k pfipadnym objevenym nedostatkim jsou navrze-
na feseni.

Spousta dalsich véci, okolnosti a souvislosti z problematiky nekalé sou-
téze, které nikdy nemohou byt plné zachyceny v zdkonnych ustanovenich,
ziistala viak skryta v téméf magickém slovnim spojeni ,nekald soutéz”.
Pokud budou soudci kvalifikovat urcitou nepfedvidanou reklamu ¢i néjaké
nepiedvidané jedndni v hospoddfské soutézi (na zdklade ci aloby pii
zvézeni viech okolnost{ piipadu) podle ustanoveni proti nekalé soutézi, bu-
de jejich koneéné rozhodnuti téméf vzdy zaviset na zjisténi, zda reklama
¢ jiné konkrétni soutézni jedndni je nebo neni v rozporu s dobrymi mravy
soutéze.

nych ¢lénku smérnice ES (2 r. 1997) s





