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Marketing ve sportu

Autori: PhDr. Ladislav Bedrich, CSc., Mgr. Petr Bedrich

Sport je vedle své spoleCensko kulturni illohy marketingovym odvétvim, stal se vedle zabavy
piedevsim samostatnym obchodnim odvétvim se v§emi ekonomickymi zédkonitostmi. Marketing je
povazovan za jedno z nejefektivnéjSich a nejprogresivnéjSich obchodnich odvétvi soucasnosti,
zamérn¢ ¢i bezdécné ovliviiujici kazdého Cloveéka. V obsahu je uvedena a vysvétlena fada pojmu,
definic, principd, jevl apod., které vnimame prostiednictvim samotnych sportt, médii. ..
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Sylabus z teorie sportovniho tréninku

Autori: PhDr. Ladislav Bedrich, CSc., Mgr. Petr Bedrich, Prof. PhDr. Viadimir Hellebrandt, CSc.
Souborem prezentaci poskytuji autofi studentim FSpS, frekventantiim trenérskych licenci,
celozivotniho vzdélavani a nejriznéjsich forem doskolovani, resersi pfedmétu Sportovni trénink.
Obsahla problematika predmétu bude zvladnuta snadnégji studenty s pfedpokladanymi védomostmi
z tzv. ptesahovych védnich disciplin, tj. fyziologie, pedagogiky, psychologie, biomechaniky aj.
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