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Predstaveni produktu a podniku

* tradice vyroby vina sahajici do 11. stoleti

* dnes jeden z TOP 5 producentt tichych vin

e soucast konsorcia Bohemia Sekt a. s.

e duraz na tradici, znacku a kvalitu

* vyroba vin stolnich, odradovych, jakostnich, vin s pfivlastkem,
ro¢nikovych, archivnich, i vin Sumivych, dezertnich a kofenénych

Zacileni na odritidova vina z cenové relace 80 - 120 K¢ na jejichz
etiketach je umistén nepfehlédnutelny motyl (zluty u bilého a
modry u ¢erveného) ktery ma jako tstfedni motiv vyjadfovat
jemnost, lehkost a hedvabnost.
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SWOT, Anal)'fza konkurence Jejich produkce
tvori 37 % vyse

Ctyfi nejvyznamnéjsi konkurenti: definovaného
Dle objemu prodeje za obdobi cerven 2003 az trhu v objemu a
kvéten 2004, agentura ACNielsen. 34’2 % v
hodnote.

Ceské vinafské zavody

Moravské vinarské zavody
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Cﬂe Generalni cil

Revitalizace znacky
- ziskat mladé
spotiebitele, vytvofit
naraznikovou
kategorii proti
importovanym vinim

Operativni cile:

1. Udrzeni soucasné pozice leadera ¢eskych
velkovyrobcit vina a zvySeni podilu
odridovych vin Mikulov na ¢eském trhu ze
7% na 14 — 17%

2. Zvysit spontanni znalost znacky na 75 % (u
cilové skupiny 24 — 395)

3. Vyvolat povédomi o srovnatelnosti Vina
Mikulov s kvalitnimi svétovymi viny

4. Upevnit tradicni znacku a povédomi
moravského Vina Mikulov na trhu
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Strategie
Targeting:

Cilova skupina

V.

zijici v domacnosti s partnerem nebo prateli, orientovani
na hodnoty, praci, kariéru, dynamicti, image, stiredni
pfijmova skupina, uzivajici si zivota, nejen vysokoskolsky
vzdélani

Positioning:

Image

Tadi¢ni moravské vino obklopené modernim
desingem, které v sob¢ kloubi tradi¢ni postupy,
kvality a chuté s moderni image.

W
VINO MIKLILOV
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Taktiky Siroka paleta zmén

1) Produkt

Vyrazna zména etikety
» Slouceni bilé a cerné casti etikety
e Zvyraznéni a zvetseni napisu Vino Mikulov

e ZvétSeni a reliéfni vystoupeni tradicniho Loga
Mikulov

e Potlaceni loga motyla ktery presto zustava na
prvni pohled viditelny
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MOtLER
*Ponechani barev, Gprava sytosti _cueel
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Taktiky

2) Distribuce

e zlepSeni komunikace s maloobchodnimi retézci
e kontrola maloobchodnich cen
e akCni ceny a specialni akce

o ,nakupovaci hudba“
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Taktiky

3) Propagace
Slogan a logo

Novy kmenovy slogan objevujici se na
etiketach a v reklamnich prezentacich

Ochutnejte Rouzlo Zivota. ..

.
VINO MIKLILOY

Sekundarni slogan:
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Taktiky

3) Propagace
Televizni spoty
 mésicni intezivni reklamni kampan

e sponozoring a reklamni spoty
e trvanilS vterin
Tiskoviny

e zahajeni po ukonceni reklamni kampaneé v televizii

e pulstrankova reklama v magazinech jako Bydleni,Katka nebo Reflex
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Taktiky

Nejoblibenéjsi druhy vin:
(Amasia, 2003)
3) Propagace

. . Bilé: Muller Thurgau, Veltlinské zelené
Propagace v mistech prodeje

Cervené: Frankovka, Svatovaviinecké
Degustace konkrétnich Mikulovem

vyrabénych vin v supermarketech a
hypermarketech.

- zahajeni zaroven s rozebéhnutim kampané v tisku

Stanek na veletrhu Vinex 2006
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Rozpocet kampané

sponzoring Uwlnéte se, prosim 10+10"
Putovani za vinem 15"
Joey 15"

reklamni spoty

Ally McBeal 15"
Udalosti, komentare 15"
Casopisy tisténa reklama Bydleni 1/2.
Euro 1/2.
Food Senice 1/2.
Chvilka pro tebe 1/2.
Katka 1/2.
Maxim 1/2.
Reflex 1/2.
S\t Zzeny 1/2.
Vlasta 1/2.
VINEX |stanek 16 m2

celkova cena kampané -

kazdy patek v mésici, 21:40
kazdy patek v mésici, 17:05
kazda nédéle v mésici, 18:40
kazda stfeda v mésici, 21:50
kazdy patek v mésici, 22:35

3 941 800 KC

1% za mésic
4% za meésic
1% za mésic
4% za meésic
4% za meésic
1% za mésic
4x za meésic
1% za mésic
1% za mésic

brezen

640.000 KE

84.000 K¢
264.000 KE
252.000 K&
276.000 KE

35.000 K¢
318.000 KE
49.000 KC
270.000 K&
350.000 KE
92.500 K¢
297.500 K¢E
92.500 K¢
124.500 K¢

56.800 K¢
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