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http://www.stemmark.cz/prod_lifestyle2000.htm




Taktiky — ak¢ni opatreni

PRODUKT CENA  DISTRIBUCE PROPAGACE
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http://www.arbomedia.cz/

http://www.uvdt.cz/

http://inzerce.ithned.cz/download/eol/priklad zasah.xls

http://www.pearsoned.ca/armstrong/A6-A10_taxiguy.pdf

http://www.mplans.com/spv/3465/index.cfm?affiliate=bplans




spontanni znalost 15%
podpoiena znalost 61%
ochutnani 16%
Nestlé 62% | DELI (14,03%), Bananky (8,35%),
Margot (8,31%), KIT KAT (0,71%)
Kraft 18% | 3bit (9,93%)
Masterfoods | 12% | Snickers (3,35%)

Cile kampané:

*dlouhodobé etablovat znaCku KIT KAT na Ceském trhu ziskat 3,5% podil na
trhu

U cil. skupiny 15-25 let do konce r. 2003:
+zvySit spontanni znalost znacky KIT KAT z 15% na 40%
zvySit vyvolanou znalost znacky KIT KAT z 61% na 80%

*zvySit ochutnani z 16% na 40% Zdroj: www.effie.cz




»Dej si pauzu, dej si KIT KAT*
Cilova skupina:
eprimarni: mladi dospéli (20-25 let)
*sekundarni: teenagers (15-19 let)

Muzi a Zeny z mést, z vysSSich prijmovych
skupiny, studuji n. zaCinaji pracovat, vyznavaci
modernich hodnot s pozitivhim pristupem k
Zivotu

KIT KAT MUSI VYSTOUPIT Z DAVU
AKCni opatreni:
TV ,,Taxi* 30 sek. Reklama v kiné ,,Stin* Reklama na taxi vozech
Bigbacklights Sponzor. vzkazy Tématické tiskové inzeraty

POS materialy Samolepky Ochutnavky

Zdroj: www.effie.cz




http://www.adc-czech.cz/index.php?1d=1857




