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STRUKTURA:
e Metodologie prizkumti
e Co je (ramcové) obsahem prizkumti

e Prezentace vybranych vysledkt




Metodologie prizkumi




Zakladni prehled o setienich navstévniki na akcich
VELETRHY BRNO podle roé¢niki

Pocet sledovanych Pocet Pocet
Rok akci na VELETRHY jednc’>tn9ch intervi'ew v

BRNO otazek analyze

Navstévnici 2000 39 29 8 266
Navstévnici 2001 28 35 8 161
Navstévnici 2002 35 36 — 38 8 500
Navstévnici 2003 26 41 8 826
Navstévnici 2004 37 45 9 379
Navstévnici 2005 26 40 9 682
Celkem 165 29 — 45 52814




Zakladni prehled o Setienich vystavovateli na akcich
VELETRHY BRNO podle ro¢niki

Pocet sledovanych Pocet
Rok akci na VELETRHY jednc’>tn9ch Pocet inte:rview
BRNO otazek v analyze
Vystavovatelé 2000 31 23 3539
Vystavovatelé 2001 27 54 3 460
Vystavovatelé 2002 35 56 3 891
Vystavovatelé 2003 24 52 3 253
Vystavovatelé 2004 32 50 3 898
Vystavovatelé 2005 22 42 3 266
Celkem 171 23-56 21 307




Co je (ramcoveé) obsahem prizkumu




Informace o navstéevnicich
Zejména:

B Kdo jsou navstévnici? = STRUKTURA
socio-demograficky profil navstévnikl, podil odbornikd,
podil decision makers, novacci-pravidelni navstévnici...

B Pro¢€ navstévuji veletrh? = MOTIVACE
hlavni a vedlejsi cile navstevy, medialni navyky,
kde se o veletrhu dovidaji, o jaké obory se zajimaiji...

m Spokojenost = ZPETNA VAZBA
jak byli navstévnici spokojeni (vice hledisek), doporucili by
veletrh kolegim...

B Vnimani budoucnosti veletrhu a ochota pfrijit pristé
jak vidi budoucnost veletrhu, motivace dalsi ucasti / proc
se nezucastni




Informace o vystavovatelich

Zejména:

B Které firmy na veletrhu vystavuji?
B Pro€ na veletrhu vystavuji?

B Spokojenost vystavovatelu

B Vnimani budoucnosti veletrhu a ochota pfrijit pristé




Prezentace vybranych vysledki




Data vsech veletrhii let 2000-2005 (navstévnici)

Struktura navstévniku podle pohlavi
(n =52 491)

r. 2000 r. 2001 r. 2002 r. 2003 r. 2004 r. 2005
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Data vsech veletrhii let 2000-2005 (navstévnici)

Vékové slozeni navstévniku

(n = 50 609)
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procenta

Data vsech veletrhii let 2000-2005 (navstévnici)

"Novacci" a "'stamgasti' na akcich Veletrhy Brno
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Data vsech veletrhii let 2001-2005 (navstévnici)

Jak se bude vyvijet vyznam veletrhtl v dalSich 2 letech?

@r. 2001
Hmr. 2002

procenta

Or. 2003
CIr. 2004
Hlr. 2005

urcité poroste spiSe poroste  vyznam zUstane spiSe poklesne urdité poklesne nevi, nedovede
stejny posoudit
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procenta

Data vsech veletrhii 2005 (vystavovatelé)

Jak se bude ménit vyznam veletrhu v dalSich dvou letech?

urcité poroste spiSe poroste zustane stejny  spiSe poklesne urcité poklesne nevi, nedovede
posoudit
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Data vsech veletrhii r. 2005 (vystavovatelé)

Identifikované faktory (spolecné skupinky cilli vystavovatelil)

(1) (2)
Celkova Predvést firmu a
Cile vystavovateli orientacev | jeji standardni
oboru produkty novym
zakaznikim

(3)

Piedvest

,hovinky"
a obchodovat

Zmapovani produkti konkurence

Zmapovani cen v oboru

Zjistit, co se déje v oboru

Predvedeni standard. produkti a sluzeb

Hledani novych zakaz. mezi navstévniky

Hledani novych zakaz. mezi vystavov.

Piredvedeni firmy, image

Piredvedeni novych vyrobki a sluzeb

Uzavrit konkrétni obchody

24 %
Mira vycerpané variance: Z cg/ko ve ]7. % z celkove
variance v variance v datech

datech

15 % z celkové
variance v
datech 19




Data vsech veletrhii 2005 (nhavstévnici)

cile navstevniku:
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