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1. seminar

uvod do problematiky
,,povinnosti* k zapoctu
zdroje informaci
brainstorming ?
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Témata:
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Mezinarodni marketing a MKT v EU (JVT)
. Prostredi EU — analyzy

. Kultura, prvky kultury

. Kultura a chovani zakazniku

. Mezinarodni marketingovy vyzkum a MIS
. MKT strategie v mezinarodnim prostredi

. Segmentace a positioning

. Produkt

. Cena

10. distribuce

11. Komunikace

12. Veletrhy a vystavy
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< povinnosti k zapoctu - ukoly:
Pasivni ucast:

1 sem. prace v daném tydnu (viz
dokument Marketing v EU — témata seminait a témata sem. praci v IS —1

+ 1 seminarni prace ve Wordu (odevzdana kdykoliv)

+ zavérecCny test (25 bodi max., 15 bodi min.) — posledni
tyden vyuky

t
TEMATA - viz vy3e uvedeny dokument

y

AKktivni ucast:
1 sem. prace vdaném tydnu
+ kontrolni test (pro ucitele) — 11. resp. 12. tyden




—— Wl
Bodové vyjadreni podminek k zapoctu

< Pasivni ucast:
prezentovand seminarni prace 0 az 7 (10) bodlu
2. seminarni prace 0 az 10 bodu

zaveéreCny test 15 az 25 bodu

< Aktivni ucCast
ucast na seminarich 6 az 12 bodu

aktivita na seminafich 6 az 12 bodu
prezentovana seminarni prace 0 az 7 (10) bodu
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Hodnoceni seminarni prace

< Dodrzeni tématu - 1 bod

< Dodrzeni zadani - 1 bod

< Prace s literaturou - 1-2 body
<+ Kreativita - 1 bod

< Prezentace (graficka uroven) - 1 bod

< Slozitost - 1 — 2 body

L)

*

Prinos - 1 — 2 body

L)
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Seminarni prace

teoreticky tivod dle tematu — 1. Cast
prakticka aplikace - 2. Cast
pomeér 30 — 50: 70 -50
Prakticka aplikace: - konkréetni podnik anebo
informace z webu - Clanky,
védecke studie, resp. 1 BP anebo DP
anebo
vlastni kreativita — ,,navrh
feSeni®
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PRIKLADY

- analyza zahranicniho trhu pro fiktivni anebo realny podnik (urcity cil
analyzy)

- analyza konkurence fiktivniho anebo realného podniku na zahrani¢nim
trhu

- analyza chovani potencialnich zakazniku na zahrani¢nim trhu

- analyza a komparace komunikacnich strategii konkurentii anebo
komunikace (i dle jednotlivych nastroju komunikace) — nejlépe globalni
znaCcka a TV reklama, internetova reklama)
napr. Tchibo
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-navrh c¢asti marketingového informacniho systému pro vybrany podnik a
vybrany zahranicni trh (v€etné informacnich zdroju)

- ,,C metody* distribuce (analyza vybrané zemé a trhu pro naplnéni 9
»C“Kkritéril pro distribuci

- Priprava ucasti na veletrhu (,,obchodné-technicko-marketingova*) ve
vybrané zemi pro reilny anebo fiktivni podnik (vybér, zdiivodnéni, navrh
expozice, doplnujici akce, vybér ubytovani, strava, vybaveni, pocCet osob,
kalkulace ) - NENI NUTNA TEORETICKA CAST

NEMUSI BYT POUZE EU!
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Literatura — test a seminarky

>

2+ KLAPALOVA, A. Marketing v EU. Brno: Masarykova univerzita, 2003
anebo 2004 (DSO)

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. Praha: Grada Publishing, 2003.
USUNIER, J.C. Marketing across culture. Harlow: Prentice Hall, 2000.....

de MOOIJ, M. Consumer behaviour and culture. Thousand Oaks: Sage
Publications, 2004.

<+ BRIDGEWATER, S., EGAN, C. International Marketing Relationships.
Basingstoke: Palgrave, 2002.

Czinkota, Ronkainen, Schlegemilch...................
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Google, - informacni zdroje
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zdroje informaci pro POT:

http://www.komora.cz/dokumenty.aspx?jaz=1&obl=1&kat=98
< http://www.euractiv.cz/

http://www.businessinfo.cz

< http://eu.ihned.cz/
http://podnikani.idnes.cz/firmy eu.asp
http://lidovky.zpravy.cz/In_eu.asp
http://www.profit.cz
http:/www.mam.cz
http://www.qplusg.cz/okm/clanek.asp?1ssue=last
http://www.cotbusiness.cz
http://www.czechtrade.cz
http://www.mze.cz

http://www.viewswire.com/
http:// www.researchandmarkets.com
http:// www.euroekonom.cz/eurotisk.html




_— M —
Marketing v EU

Marketing + kulturni a narodni specifika + legislativa

/ /

,,MKT je socialni proces, pii kterfm jednotlivci a skupiny zi
co potiebuji a co s1 pieji, prosfrednictvim tvorby, nabid
hodnotnych produkti a sluzep s ostatnimi. (Kotler, P.

avaji to,
a smeny

Potieby, prani, poptavka, produkt nebo nabidka, hodnota a uspokojeni, sména a
transakce, marketingove prostiedi, marketingovy mix (4 P, 4 C —feSeni pro
zakaznika, naklady zakaznika, pohodli, komunikace)
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Marketing + kulturni a narodni specifika + legislativa

/ /

MKT proces — analyzovani marketingovych prilezitosti, vyvoj marketingovych
strategii, planovani marketingovych programi a fizeni marketingového usili
(organizovani zdroji, implementace a kontrola)

mezinarodni, globalni, interkulturalni.... MKT (MKT v EU) =

ADAPTACE VERSUS STANDARDIZACE




