ZADANI pro praci ve skupinach:

el

vcitit se do pozice zastupce firmy, ktera se mé zucastnit jako vystavovatel veletrhu

zvolit si veletrh dle kalendafe BVV

zvolit si nazev firmy + dalSi popis spole¢nosti (¢ast 1)

navrhnout rozdéleni marketingového rozpoctu dle jednotlivych marketingovych nastroju a
Casove rozliit pouziti jednotlivych nastroju (East 2)

zvolit si cil uCasti na veletrhu (pfiloha 3)

urit strukturu nakladu - s ¢im by mél vystavovatel poCitat (néklady za pronajem plochy, za

vystavbu stanku + vSechny ostatni vydaje ...) — ¢ast 4



JAK USPET NA VELETRHU

PRACOVNI SESIT

Misto pro logo veletrhu/akce

______________________________________________

jméno ucastnika nazev zvolené (fiktivni) firmy

Audica i f.

Veletrhy
Brno



1. Zadani zakladnich udaji o firmé

> Nejdiive zadejte obor, podnik a vyrobek pro uréeni "sféry" podnikani. Do
nasledujiciho formulare si vepiSte co mozna nejvice udaju, které Vam pomohou pfi
modelovani veletrzniho vystoupeni.

» Popis spoleénosti = Vychozi marketingova situace vystavovatele:

Nazev spole€nosti :

Pravni forma :

Sidlo :

Pocet zaméstnanct :

Velikost obratu :

Podil spoleénosti na trhu
(pozice na trhu) :

Co ovliviiuje nase postaveni
na trhu?:

Hlavni cile pro pristi obdobi:

Kdo jsou nasi zakaznici :

Velikost mkt rozpoctu :
z toho na veletrhy :

» Popis vyrobki / sluzeb :




2. Komunikaéni mix — podpora ucasti

Stanovte velikost mkt rozpoctu firmy a %tni velikost pfidélenych finanénich prostredk
z marketingového rozpoc¢tu na jednotlivé marketingové nastroje

% pridélenych finanénich Ké
prostredkil z mkt rozpoctu

Primy prodej
Direct marketing
On-line média
Televize

Rozhlas

Odborné ¢asopisy
Veletrh

Firemni prezentace
Venkovni reklama
Telemarketing
Sponzoring

Public relations
Noviny

Podpora prodeje
Reklamni predméty

CELKEM 100% x Ké

Definujte pouziti vySe uvedenych nastroji v €asovém planu piiprav pro veletrh.

NASTROJE 112 3 | 4 5 6 7 8 |9

Primy prodej

Direct marketing

On-line média

Televize

Rozhlas

Odborné ¢asopisy

Veletrh Konani
veletrhu

Firemni prezentace

Venkovni reklama

Telemarketing

Sponzoring

Public relations

Noviny

Podpora prodeje

Reklamni predméty




v

3. Hlavni a vedlejsi cile u€asti na veletrhu

>  Definujte cile veletrhu (obecné) a aplikujte je konkrétné pro svij podnik

DOPORUCENI: Mozny obsah cile vybirejte podle tohoto sméru uvazovani, jak formuluji své cile:

¢ Co chci komunikovat ? e PE 2 NOVINKU .o s
¢ Koho chci zasahnout ? B o1 N [ 1o 17 1 (o] o

¢ Cochcifici ? . pi.: UZje tu pro vas .....ccceceeveveicsnsnnnnns

+ Ceho chci dosahnout ? .. pf.: Rychlé uvedeni na trh ..........cccoeuue

Navrh hlavniho veletrzniho cile :

Navrh vedlejSich veletrznich cild :

Jak prizplsobite Gi¢ast na veletrhu témto cilim?

Definujte cilové skupiny navstévnik( veletrhu (uved'te presny profil skupin, na které se chcete
na veletrhu zaméfit + diivody vybéru téchto cilovych skupin)

Cilova skupina divody




PRIKLADY VELETRZNICH CiLU

Kontaktni cile

O

Se stavajicimi zakazniky
S novymi zékazniky
Péce o kontakty s médii

Prodejni cile

(M

Uzavirani obchod( se stavajicimi zakazniky
Navazani obchodnich kontaktl (pocet)
Prosazeni novych, pfip. zménénych podminek

Prezentaéni / komunikacéni cile

0000 Oo

Produktové novinky

Pfedvedeni standardnich produktu

Pfedvedeni aplikacnich vyhod

Upevnéni stupné popularity — urovné povédomi
Prezentace zmény image

Distribuéni cile

000D

Podpora dosavadnich zprostfedkovatelt odbytu
Ziskavani novych obchodnich partnerd
Kooperacni dohody

Vstup na nove trhy

Informacni cile

O

Informace o soutézi na trhu / 0 konkurenci
Informace o pranich zakaznika a o jeho nazorech




4. Veletrzni rozpocet firmy

PLAN (K¢)

SKUTECNOST (K¢)

Naklady na veletrzni stanek

Naklady vynalozené pfed veletrhem

Néklady vzniklé v souvislosti s provozem stanku

Néklady na provoz stanku




