Prazdroj prodal rekordné piva, vyvoz zvedl
pres 10 procent
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Plzenisky Prazdroj prodal za prvnich Sest mésicii 4,5 milionu hektolitrti piva. Je to vitbec
nejvice prodaného piva za pololeti. Meziro¢né tak zvysil prodej o 5,4 procenta. Rist podpotil
zejména silici export, ktery mezirocné stoupl o 12,5 procenta. Prazdroj nové mohou ochutnat
v Albénii a Gruzii.

Samotny Pilsner Urquell, nejvétsi exportni znacka ¢eského piva, zaznamenal meziro¢ni rust
exportu o jedenact procent.

Vyssi prodej podpotily podle pivovaru i letosni horka. "Diky teplému pocasi vyznamné rostl v
prvnim pololeti prodej typicky dovolenkovych a grilovacich baleni," fekl §éf obchodu a
distribuce Plzetiského Prazdroje Binder.

Odbyt piva v plechovkéch stoupl o 17 procent, prodej multipackt se zvysil o dvé tretiny.

Nejvice piva v ciziné vypili Némci

"Hlavnimi zahrani¢nimi trhy zlstavaji tradicné Némecko, USA a Slovensko. Na mapé
exportu pfibylo i nékolik novych zemi. Albanie, Gruzie a Cerna hora," uvedl mluveéi
Plzeniského Prazdroje Alexej Bechtin.

Na domacim trhu vzrostl mezirocné prodej znacek Prazdroje o 4,8 procenta a podle Bechtina
byl v souladu s vyvojem pivniho trhu.

Plzenisky Prazdroj

Spole¢nost Plzenisky Prazdroj v roce 2006 prodala pod svymi znackami 10,7 milionu
hektolitrti piva do vice nez 50 zemi (do tohoto mnozstvi je zapocitano i pivo vyrobené
firmami, které si od plzenského pivovaru koupily licenci).

Firma pattici do globalni skupiny SABMiller je tak pfednim vyrobcem piva v regionu a
nejveéts§im exportérem ceského piva.

SABMiller plc je jedna z nejvétsich svétovych pivovarnickych spole¢nosti, kterd vyrabi nebo
distribuuje pivo ve vice nez 60 zemich svéta napfi¢ Sesti kontinenty.

Skupina zna¢ek SABMiller zahrnuje mezinarodni znacky jako Miller Genuine Draft, Peroni
Nastro Azzurro a Pilsner Urquell a fadu dalSich regionalnich znacek.

Mimo USA je SABMiller také jednim z nejvétsich vyrobcet a distributorti produktt firmy
Coca-Cola na svéte.



Milovnici piva v Albanii mohou nyni ochutnat prémiové pivo Pilsner Urquell. Plzenisky
Prazdroj do této balkdnské zemé vyvezl prvnich tisic hektolitrii svého lezéku. Pivo se nyni
cepuje v pétadvaceti tamnich restauracich a barech.

"Jejich vybaveni a troven sluzeb snese srovnani s podobnymi podniky v Praze," konstatuje
mluv¢i Plzenského Prazdroje Alexej Bechtin. Lahvové pivo je podle Bechtinovych slov k
dostani ve vSech lepsich supermarketech.

Pivo z Plzn¢ bude v Albanii distribuovat mistni spolecnost M&D (Marketing & Distribution),
ktera obchoduje napiiklad s vyrobky firem Bacardi-Martini, Cognac Godet, Procter&Gamble,
Sony nebo Gillete.

I pres urcitou politickou nestabilitu a nedostate¢nou infrastrukturu jsou podle zastupct
Prazdroje balkanské zemé slibné€ se rozvijejicimi trhy.

"Prodej piva na Balkan¢ roste, zejména pak v turisticky atraktivnich lokalitach. Zvysené usili
ovSem musi exportéti vénovat hledani spolehlivych distributorti a obchodnich partnerti. To se
nasi spole¢nosti v ptipadé Albanie podatilo," prohlasuje feditel exportnich operaci Plzeiiského
Prazdroje Radek Hornik.

Karosa uspé€la ve Francii, ¢eka rekordni
prodeje

14. z&ii 2005 10:19

Autobusem Karosa uz zdaleka nejezdi do $koly jen Cesti Skolaci. Nejvétsi tuzemsky vyrobce
autobusi uspél ve Francii, kde je zajem predevsim o Skolni a linkové vozy. Také proto letos
vysokomytska Karosa ocekéava rekordni prodej vice nez 1800 autobusil, coz je zhruba o
stovku vice nez loni.

Podle obchodniho feditele Petra Ruska bude export do Francie tvofit 40 procent letosni
vyroby Karosy.

Vyrazné rovnéz stoupne prodej do Italie, kam Karosa v roce 2002 prodala prvnich deset
linkovych autobustl. Letos by se vyvoz do Italie mohl blizit ke 200 kustim, dodal teditel.

Firma v pololeti prodala 762 autobust, coZ bylo o0 26 mén¢ neZz ve srovnatelném obdobi
lonského roku. Export pfedstavoval témét 80 procent, kdyz mifil hlavné do Francie, Italie a
Némecka. "Ptipravujeme uz treti dodavku pro némeckou armadu Bundeswehr," fekl.

Cesti dopravci podle néj odebrali 154 autobusti, na Slovensko vysokomytsky podnik dodal 40
a do Ruska 13 vozu. Velkym odbératelem je ropna spole¢nost Surgutnéfté¢gaz, ktera
provozuje jiz vice nez 340 meziméstskych autobusii Karosa.



"Vysledkem spoluprace technikti byl vznik specidlniho provedeni autobusu, ktery vyhovuje
podminkam provozu v naSich klimatickych podminkach," uvedl naméstek generalniho
reditele Sergej Savin.

Firmu od roku 1993 vlastnil francouzsky Renault, ktery autobusové aktivity v roce 1999
sloucil s italskou firmou Iveco do holdingu Irisbus. V roce 2002 Renault Irisbus akcionarsky
opustil a vladu nad Karosou ziskalo Iveco. Karosa zaméstnava asi 1560 pracovniki.

Lidri tuzemské mody se radi vydavaji za
cizince

25. ¢ervna 2007 1:00

Jestli o nécem cesti byznysmeni s modou neradi mluvi, tak je to obcansky priikaz v kapse.
"Lidé nechtéji pfijit o iluze. Jesté neveti, ze Ceskd znacka mize byt stejna nebo lepsi nez
zéapadni," fikd Antonin Schmied, majitel loga Wildcat, které si vétSina lidi pamatuje ze
socialistickych tuzext.

Schmied koupil nékolik let spici znacku v zahrani¢i od zdmozného obchodnika v penzi
Charlese Borensteina a od roku 2003 ji znovu uvadi na tuzemsky trh. Zminkdm o tom, ze
Wildcat ted’ patii firme se sidlem v Jablonci nad Nisou, se az dosud rad¢ji vyhybal.

"V mddée jde o pocity a ty se mohou snadno zkazit. Zakaznik uz obvykle nevidi to, Ze se dziny
vSech znacek stejné §iji u jednéch vyrobed," vysvétluje svilj postoj k zahrani¢nimu profilovani
znacky Schmied.

Kvalitné&jsi vyrobei dzin jsou z Polska a Turecka, proménliva kvalita pfichazi z Asie. Od té se
Wildcat zatim drzi dal. DZinovinu nakupuje v Italii a ve Spanélsku, Sestihlavé designérské
oddéleni drzi v Némecku a $iti zadava v Polsku.

"Jenze feknéte Cechovi, Ze je néco kvalitniho z Polska," glosuje Schmied, jehoz dZiny Sije
stejna tovarna, ktera chrli kalhoty pro Levi’s, Lee nebo Wrangler.

Doba snad nazraje

Se Schmiedem souhlasi i feditel firmy Bushman Stépan Svoboda. "Rozhodné se nestydime,
ze jsme Cesi. Ale nikde to moc nerozhlasujeme," ¥ika. Podle né&j doba na propagaci oble¢eni
"made in CR" mozna rychle dozraje, ale zatim neni diivod se tuzemskym piivodem chlubit.

"Kalhoty nejsou Skodovka, nad niz jsou vSichni patrioti," dodava Svoboda. Zaroven
naznacuje, ze Cas na "odhaleni" muize pfijit také s ekonomickou silou firmy.

Tomu by odpovidal ptibéh znacky Pietro Filipi, kterou jeji zakladatel Petr Hendrych pomérné
dlouho profiloval jako italskou. Nelze fict, Ze by v devadesatych letech o pivodu pfimo mlzil,



ale uchoval si ml¢eni. To se zménilo, kdyz si upevnil na trhu pozici a ziskal silného
investi¢niho partnera.

Dnes bych se rozhodl jinak

V podobné situaci jsou tuzemsti vyrobcei oblekli a damské spolecenské konfekce. Ti navenek
prohlasuji, Ze jsou na tuzemsky ptivod a kvalitu pysni, ale v obchodech se jejich zbozi
prodava pod cizimi znackami.

"V roce 1995 mé& kolegové piesvédcili, abychom vytvoftili znacku Chairman style. Dnes uz
bych do jména zné&jiciho dalkami nesel," fika $éf odévniho druzstva Ttest’ Vyvoj Rostislav
Dvorak.

Také nejvétsi tuzemsky vyrobce, Odévni podnik Prostéjov, prodava dziny pod znackou
William & Delvin nebo obleky pod jménem Bernhardt. To pred tfemi lety ziskal v Némecku
ptevzetim krachujiciho podniku.

"Pro nas je to nezbytny odrazovy mustek na Zapad. Do ¢eské znacky bychom tam museli
investovat miliony eur," fikd obchodni naméstek firmy Milivoj Zak.

Prostéjov mysli zahrani¢ni expanzi vazné a tento tyden bude otevirat vlastni obchod ve Vidni.
Samoziejmé pod znackou Bernhardt. Rakusantiim se tak formou fransizy oteviraji dvere ke
kvalitnim a pomérné€ levnym métenkdm, tedy obleklim Sitym na miru, na jejichz vyrobu ve
velkém jsou tuzemské firmy specialisté.

Znacka Sidlo majitele
Pietro Filipi Praha
Bushman Praha
Wildcat Jablonec nad Nisou
EXE Unltd. Chomutov
Kenvelo Cestlice
William & Delvin Prost&jov
Freeway Prostéjov
Bernhardt Prostéjov
Chairman style Ttest

Blazek Praha
Koutny Prostéjov
Ponte Vecchio Pisek

Bene Tiebon
Alpine Pro Praha
Vandenberg Prostéjov
Hannah Plzen

LOAP Praha
Progress Pisek

Axis Jihlava

Ne vsichni obchodnici s panskou médou se vSak vydali "zahrani¢ni" cestou. NejzndméjSimi
ptiklady jsou znacky Blazek a Koutny.



"Také jsem v roce 1991 o smysSleném jménu uvazoval, ale rychle jsem to zavrhl," vzpomina
Ladislav Blazek, majitel firmy Blazek Praha. Podle n¢j mohla byt ¢eska znacka zpocatku
handicap, ale dnes uz je to spiSe vyhoda.

"Na rodové jméno dobfie reaguji zahrani¢ni partneti. Pro né je to znamka, Ze se majitel
neschovava," fika Blazek, ktery si nechava §it konfekci z velké ¢asti v zahraniCi. Pod vlastni
znackou si tuzemské firmy nechévaji Sit v zahranic¢i bézné.

Odévni trh se podle nich v poslednich letech jasné vyttibil a vznikla tak cela regionalni médni

centra, z nichz mohou vybirat. Nejkvalitnéjsi latky vSeho druhu se stale tkaji v zdpadni
Evropé¢, kde je ¢esti byznysmeni na pravidelnych veletrzich nakupuji.

Jedinou vyjimkou je bavlna, v jejiZ produkci dominuje Turecko. Velkosériova produkce v§ak
uz ze Zapadu zmizela. Firmy si proto vybiraji mezi o trochu drazsi, ale idajn¢ kvalitnéjsi
produkci ve vychodoevropskych zemich a zadavanim prace do Asie.

Pokud zlstane vyroba v Evropé, je snazsi ohlidat kvalitu a vyhnout se padélktim. "Z Asie se
uz zacali vracet n¢kteii nasi diivejsi zékaznici," tika Zak z OP Prostéjov. Zda jde novy trend,
se podle n¢j uvidi do roka.
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Tuzemskeé firmy vedou v oblecich na miru
velikost textu:

25. Cervna 2007 9:28
Kdyz némecky krej¢i slibi usit kvalitni oblek na miru, jeho zdkaznik patrné netusi, ze si za
&trnact dni piijde pro oblek z Ceska.Velké tuzemské odévni firmy se totiZ staly evropskymi
lidry ve vyrobé takzvanych méfenek.

foto;: MAX FRED studio

VIP krej¢i vas zmétiiv
praci.

Lidfi tuzemské mody

Proc¢ se prevlékaji za cizince?

Diky nim zdkaznik dostane nejen padnouci oblek, ale maze si také vybrat latku, knofliky nebo
si do naprsenky nechat vysit vlastni monogram.



Specialistou na jejich vyrobu je Odévni podnik neboli OP Prostéjov, ktery za hranice ro¢né
takto doda 150 tisic oblekll; moderni stroje nezbytné na kusové upravy stiiha a konstrukei
vlastni také Vyvoj, odévni druzstvo v Ttesti.

Plnohodnotnym protivnikem ¢eskych firem zistala mimo vychodni Evropu jen slovinska
textilka Mura.

"Zakladem obleku je presné vzeti mér. Na to je potfeba zkuseny krejci. Ale pak uz se o
vSechno postarame, vysvétluje vyhody priimyslové vyroby méfenek Rostislav Dvorék, §éf a
spolumajitel druzstva Vyvoj, které prodava modu také pod vlastni znackou Chairman style.

Miry po e-mailu

Miry putuji od evropskych partnerti do Tiesté ¢i Prostéjova obvykle e-mailem a v tovarnach
jsou obratem zadany do pocitact spojenych se stfihacimi stroji. Oblek by mél byt u zékaznika
do 14 dnti. Cena?

Podle pouzitého materidlu, niti a dopliikt se pohybuje od deseti do padesati tisic korun. "Lidé
si nej¢astéji objednavaji Saty kolem dvaceti tisic korun,* fikd obchodni naméstek OP
Prostéjov Milivoj Zak.

Podle n&j jsou méfenky v Cesku teprve na zaéatku, protoZe na né trh nebyl piipraven. Za
podstatné mensim zajmem zakaznikd oproti zapadni Evropé stoji idajné obava z ceny. Zak
vSak obratem piiznava, ze na takovou produkci dosud nedélali zddnou reklamu. Prostéjov
ro¢n¢ proda na ceskoslovenském trhu kolem Sesti tisic méfenek, coz je pétadvacetkrat méné
neZ za hranicemi.

"My jich pro Cesko vyrabime kolem jednoho tisice, ale do i let chci mit databézi velikosti
alespoii deseti tisic zdkaznik,” planuje Dvotak.

O primyslovych métenkach zatim védi hlavné lidé, ktefi se 0 modu zajimaji, a pak také
tuzemsti byznysmeni. Na ty totiz firmy cilené mifi.

Prostéjovsky vyrobce ma takzvany VIP tym krejcich, ktefi za manaZzery jezdi pfimo do prace.
Séfové CEZ, CSA nebo Siemensu tak maji patrné jednou za ¢as méfici den, kdy porovnaji své
télesné miry a objednaji si nové obleky.

Neni pro top manazery Ctyficet tisic za oblek malo? "To si nemyslim, navic jisté nosi 1 drazsi
znacky,” fika Zak. Paradoxné i draz§i obleky mohou pochazet ze stejné, prost&jovské dilny.
Od podzimu by se tam totiz méla vratit vyroba pro Hugo Boss, momentaln¢ jede testovaci
série pro znacku Giorgio Armani.

Me¢étenkova prumyslova vyroba by se dala pfirovnat k objednani nového auta. Zakladni
parametry odévu jsou dané, ale zakaznik si pfesn¢ vybere svou velikost a "vybavu*. Naproti
tomu zakazkové krejcovstvi Sije bez jakychkoli omezeni.



Mérenkova velmoc

Pi'esné padnouci obleky nemusi pochazet jen z kusové zakazkové vyroby. Cesko v ramci
Evropy dominuje v takzvané pramyslové vyrobé métenek. Zakaznik si v obchodu muize
vybrat stiih, podle potfeby zkombinovat velikosti, materidly, nité i knofliky. Personifikaci
saka lze doplnit vlastnim monogramem. Ceny jsou od deseti do ptiblizné padesati tisic korun.

Walmark se stava evropskym hracem

23. bfezna 2005 12:48

Ttinecka firma Walmark, kterd vyrabi vitaminy a potravinové dopliiky, pokracuje ve své
expanzi do vychodni Evropy. Zacatkem dubna firma otvird svou novou pobocku v litevském
Vilniusu.

Litevsky Walmark UAB, ktery povede tfiatficetilety Frantisek Cekal, je v pofadi uz $estou
zahrani¢ni pobockou tiinecké tovarny. Ta uz diiv zfidila obchodni filidlky na Slovensku, na
Ukrajing, v Polsku, v Mad’arsku a v Rumunsku.

Pfi tivahach o novém teritoriu, na néz se Walmark zaméti, sehral roli fakt, ze Litva vstoupila
loni v kvétnu do Evropské unie.

"Povazujeme to za impuls pro rozvoj litevské ekonomiky i koupéschopnosti tamnich lidi,"
vysvétluje mluvei Walmarku Katefina Ondrejkova.

Uspé&$né tazeni Martanki
V Litvé Walmark neni uplnym novackem, prostfednictvim mistnich firem tam totiz prodava
uz deset let.

vvvvvv

na litevském trhu détskych multivitamini dosahl uz pétapadadesati procent a loni se tu
prodalo témét osmdesat tisic kusii baleni Martankd," fekla Ondiejkova.

Vlastnicky zustadva Walmark stale rodinnou firmou, v niz maji nejvétsi podil jeho zakladatelé,
bratfi Walachovi a nékolik dalSich manazert, zarovei se ale stale zietelnéji méni v
evropského hrace.

Evropsky hrac

Loni poprvé ptesahl obrat z exportu jeho farmaceutickych produktii v prodej na domacim
trhu. Zatimco trzby za farmaceutickou produkci celé skupiny piekrocily ptaldruhé miliardy
korun, na prodej v zahrani¢i z toho ptipadlo zhruba 800 milionii.

Konsolidovany obrat celé skupiny Walmark za rok 2004, ktera se loni jesté ve velkém
vénovala také vyrob¢ nealkoholickych napojt, doséhl dle pfedbéznych tdaja 3,3 miliardy
korun. Koncem roku vSak Walmark vétSinu svych napojovych aktivit odprodal a do budoucna
sazi hlavné na vyrobu vitamint, potravinovych dopliki a 1€ki.






