Distribuce v EU




Distribuce

Kanal — hlavni spojeni se zakaznikem
Dlouhodoby nastroj!!!

Velka zavislost s ostatnimi prvky — cena, produkt,
komunikace

Marketingova strategie — segmenty

Kontrola a riziko, koordinace a motivace — délka
kanalu




Cateroa; Czinkota a Ronkainen

customers/consumers and their characteristics - kdo nakupuje, kdo rozhoduje,

kdo se podili na nakupovani, vék, pohlavi, pozice, profese, pfijem, kupni
sila,
sidlo, bydlisté.....
culture - kultura a kupni chovani, pracovni doba/otviraci hodiny, svatky, dovolené,
feminita vs maskulinita, ochota a vstficnost k zakaznikovi, ekonomie
Casu, dulezitost osobniho kontaktu, korupce, darky, kradeze.....

character - image distribuéniho kanalu (zakaznici, prodejni metody, lokalizace,
vzhled prodejen.....)

capital — pracovni, fixni, ztraty — na vytvoreni a udrzovani d. kanalu

cost - podpora ¢lanku, naklady spojené s obchodni marzi — po€atecné, udrzovaci a

logistické

competition — charakter, chovani, pouzivané nastroje, sila, koncentrace

coverage — vzhledem k strateg. cilim a moznostem, konkurenci a zakaznikim —
koncentrace, sortiment.....

continuity — podminky existence kanalu — ohrozeni, rizika,prilezitosti, trendy....

control — moznosti, omezeni a podminky kontroly fungovani distribuce

++++cile podniku (konzistence) — viz Jitona a ,masovy” trh
++++komunikace, sila pozice v kanalu, znalosti a zkuSenosti




Odlisnosti:

= kulturni odlisnosti — Hofstede + jiné
= spolky, asociace, sdruzeni...

= druzstva

= legislativa

= http://exporter.ihned.cz/

s http://www.businessinfo.cz/cz/rubrika/evropsk
a-unie/1000442/




