Evropska unie - fungovani

JVT

e volny pohyb zbozi

e volny pohyb sluzeb
e volny pohyb kapitalu
e volny pohyb osob

......... politiky?

mobilita

ochrana dusSevniho vlastnictvi
uznavani kvalifikace

povinné pojisténi motorovych vozidel
hygienické normy

licence na provozovani pojistovacich sluzeb
pasova kontrola

systém povinné ucasti u socialniho
zabezpeceni

znacka CE

Ihaty pro doruceni postovnich zasilek
vdovecky dichod

zalozeni bankovniho uctu

kvota na mléko

dominantni postaveni na trhu

sazba DPH




ukoly:

e 1. vyhledat v Tydnu v Evropé
priklady z
,politik” fungovani JVT (4 oblasti fungovani) a
zamyslet se, jak tyto priklady mohou ovlivnit
marketing v podnicich

e 2. Vyhledat v Tydnu v Evrope priklady
zahranicneobchodni politiky EU a zamyslet
se, jak tyto priklady mohou ovlivnit marketing
v podnicich




Koncepce ,,zahranicniho®“ marketingu

exportni

interkulturalni
mezinarodni
multinacionalni
globalni

glokalni

euromarketing
panevropsky marketing

standardizace marketingu
homogenizace potreb
tlak na uspory z rozsahu

adaptace obchodni politiky na
podminky jednotlivych trha

vysoka mira kontroly operaci
kaskadovity pristup na zahranic¢ni
trhy

produkt pro domaci trh bez
adaptace na zahrani¢ni podminky

krajina puvodu?
socialné-kulturni odliSnosti
primé zahraniéni investice
vyvoj mezinarodnich vyrobku
standardizované postupy s mistni
adaptaci

socialne-kulturni zény

CD aDVD

sampon

nabytek

zmrzlina

auto




3. ukol: e’

. priradit body v pravém ramecku k bodum v
levém ramecku a zduvodnit




STANDARDIZACE VERSUS ADAPTACE
(R.Buzell, 1968)

S= ,stejneé pro kazdého, stejneé vzdy, stejné vsude”®
e interkulturalni, glokalni...mezinarodni MKT

e globalni, euromarketing, panevropsky marketing
product

price placement

promotion

cile (strategie), moznosti, naklady...




pro G,EU,PE,MU... standardizace 41

e Uspora nakladu

o efektivngjSi vyuziti zdroju

e jednodussi proces planovani

e VvySSi vyuziti inovativnich napadu
e konzistence MKT strategiel/ii (posileni identity znacky, familiarita...)

e standardizace podnikovych procesu — kvalita, spolehlivost, cena,
dodani — standardizace hodnoty pro zakaznika versus nizsi cena (T.
Leavitt, 1983)

e kontrola

pro |, GL, ...M.....adaptace

e nedostateCnha evidence homogenizace potreb

e trzni charakteristiky (XXXXXXXXXXX)




G, MU, EU, PE MKT

e Vvysoky stupen synergie MKT procesu a komplexnosti
mezinarodnich operaci— maximalizace vyuzivani vyhody ruznych
ménovych kurzu, dani, nakladt na pracovni silu, znalosti, trznich
prilezitosti u kontrolovatelnych MKT faktort — standardizace

, 1 hink global, act local!”

I, GL, ...M.....Ex MKT

e adaptace kontrolovatelnych faktoru vzhledem k pocitovanym
rozdilim nekontrolovatelnych faktoru

e pfizpusobovani mezinarodnich operaci, individualnost MKT procesu
v ruznych zemich

domaci » mezinarodni "multinacionalni » globalni » transnacionalni




organizace, fizeni a

domaci trh

v

vstup do 1. zemeé

— | vstup do dalsich zemi

—* | panevropsky MKT

szahranicni MKT

-procesy:

procesy:

procesy:

—

zmény v O a R:

zmény v O a R:

zmény v O a R:




e 4.ukol:

na prikladu podniku dle vlastniho vybéru promysiet
zmenu v procesech a v O a R pri postupné mire
internacionalizace a evropeizace MKT




5. Ukol — z nasledujicich adres vybrat faktory z

jednotlivych svobod JVT a zamyslet se, marketing
jake firmy/organizace a jak mohou ovlivnit




