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O ¢em budu hovorit ...

® Veletrhy a vystavy — soucast
marketingového mixu

® Typologie veletrhu
e Zakladni pojmy z oblasti vystavnictvi

® Pohled do historie — vyvojové etapy
vystavnictvi

® Pfrinos veletrht pro region
e Vystavni trh v CR — zakladni data
® Veletrhy Brno, a. s.
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Veletrhy a vystavy — soucast
komunikacniho mixu
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Trocha teorie ... -

= DEFINICE veletrhu:

»,jedna se o lidskou €innost, lidsky podnik
uskutecénény z uréitych duvodu a za uéelem
dosazeni urcitych konkrétnich vysledku.
Jedna se o formu mezilidské vymeny, kdy
vystavovatelé na strane jedné komunikuji s
navstévniky na strané druhé. Vysledek této
c¢innosti Ize hodnotit pouze na zaklade
dalsiho lidského uvazovani a ¢innosti.“
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Veletrhy a vystavy jako soucast
komunikacniho mixu

Identita
spole¢nosti

Identita
spole¢nosti

Reklama

Podpora prodeje

Marketingovy
komunikacni
mix

Misto prodeje a Primy marketing

jeho uprava

Obal ci
baleni

Veletrhy

a vystavy
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Veletrhy a vystavy jako soucast

komunikacniho mixu

Z&dné povédomi o vyr.

Povédomi

Pijeti

Spojitost s né¢im

Trvani na koupi

Spokojenost

Televize

>

Rozhlas

>

Plakaty

>

Celostatni tiskoviny

Obchodni tiskoviny

PR/novinové ¢lanky

Podnikové ¢asopisy

Prima posta

Databazovy marketing

Literatura

Nova média (Internet atd.)

Veletrhy a vystavy

Podpora prodeje

Nabidky

Primy kontakt

Ponakupni sluzby

Pozornost

Zajem

Touha

Presvédceni

Nakup (€in)
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Vyber spravnych komunikacnich
prostredku —

B Spravny vybér komunikacénich prostredku a jejich
naCasovani =» zvyseni efektivity kazdeho z nich
(hlavni kriterium — cil podniku a pozadovana reakce
zakaznika)

m Kazda prumyslova oblast klade ruzny duraz na
rozlicné komunikacni prostredky

m Veletrhy a vystavy — moznost vyuziti v prubéhu
vSech fazi nakupovani Ll
m Veletrhy a vystavy vzdy v kombinaci s jinym ,@&
komunikacnim kanalem =» synergeticky efekt
BVV |
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Veletrhy nejsou naklady , ale investice

® Upevneéni konkurencni pozice firmy, image firmy

®m Priblizeni se k cilovym skupinam a moznost ziskat nové
zakazniky

B Misto emotivnich zazitku
m Koncentrace specialistu z oboru
B TrziSté informaci — misto pro

® testovani novinek

® testovani trhu pred vstupem na negj

® ziskavani informaci o celém spektru know-how, technologii,
novinek v oboru, leadrech na trhu

B Misto pro efektivni komeréni komunikaci
® Moznost osobniho dialogu (face to face communication)

® Mezinarodni veletrny — tvorba a upevnéni postaveni
vystavovatelu na mezinarodnim trhu

® |dealni spojeni vedy a vyzkumu s praxi
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Mate v komunikachim mixu ,,veletrh®, [

pak nezapomente... = = —

® Omezena dostupnost

® datum a misto konani veletrhu stanovi poradatel

® nékteré veletrny se konaji v tradicnich terminech (dle
iInovacniho cyklu prislusneho odveétvi; dle kupni sezény v
prislusném odvétvi)

® nelze posouvat dle pozadavku jednotlivych ucastniku

Central European

m Ostatni marketingovou cinnost upravit podle Exhibiton Centr
pevné dané veletrzni uéasti, na jejiz terminy je @&
zapotrebi brat ohled, a to hlavne pri reklamnich
kampanich. BYv r\l
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iaky iit? _Jo
Na jaky veletrh jit" T

Faktory kvalitniho veletrhu EEE

Faktory kvalitniho

veletrhu
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Kde hledat? BVV

- web stranky jednotlivych veletrznich sprav .

- www.auma.de Veletrhy

- www.eventseye.com Brno




Typologie veletrh
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Typologie veletrhu

World Expo

Nejstarsi typ trhu,
pfimy prodej

fair/Veletrh
Mezinarodni
vystava,

specializace
na urcity
segment
pramyslu

Trade e===)> Trade show/Obchodni vystava

FairITrh4_|-> Exposition/Vystava 4—L> Exhibition/Vystava

Obecné vyrazy, interakce mezi kupujicimi
a prodavajicimi, vystavovani zbozi a sluzeb

Consumer show/
Spotrebitelska vystava
VystavaB - B VystavaB -C
Obchodni navstévnici Navstévniky tvofri verejnost

Mixed show/SmisSena vystava
Oteviena jak pro obchodniky, tak pro verejnost
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Rozdil mezi veletrhem a vystavou

®m Vystavni akce

® Veletrh nebo vystava
® Veletrh

® ma komercni charakter

® slouzi vyrobcum, obchodnim zastupcum a distributorum
firem k prezentaci a kontraktum
® primy prodej vystavenych exponatu je zakazan

® organizator musi pro ucastniky zajistit veSkeré potrebné
sluzby, které souviseji s prezentaci vystavovatelu
(prinlasky, naborové materialy atd.) a s informovanosti
navstévniku (veletrzni katalogy apod.)

m Vystava

® \ystavni akce, ktera ma obvykle spoleCensky nebo kulturni
charakter

® slouzi k prezentaci s moznosti primeho prodeje.
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Dalsi ¢lenéni veletrhu a vystav

m Spotrebitelské / obchodni / smiseneé
B Mezinarodni / narodni / lokalni

® Univerzalni / viceoboroveé / odborné

m B2B/ B2C/ kombinace obou
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Zakladni pojmy z oblasti
vystavnictvi
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Aktéri veletrhu a jejich vztahy o1 =

NAVSTEVNIK MEDIA
= PORADATEL
e stanovi koncepci veletrhu
® zajisti veletrzni prostor
®m VYSTAVOVATEL
® reprezentuje obor —
® prezentuje svoji praci PORADATEL VYSTAVOVATEL

= NAVSTEVNIK
® uzivatelé produktu/sluzeb vystavovatele a jeho odbératelé
® laici/ odbornici / decision makers

= MEDIA Exhibition Conte
® odborna = deéni z veletrhu, novinky a trendy v oboru @;
® vseobecna = zakladni informace o konani veletrhu
BVV r\
= Veletrh ma multiplikacni efekt eletrhy .
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Hlavni cile navstévy veletrhu - —

, EEN
vystavovatele T1T

jiné cile
predvedeni 11%
standardnich

produktu
7%

hlednani novych

zakazniku
31%
uzavrit konkrétni
obchody
10%
pi'edvedeni Central European
n OVYCh Exhibition Centre
produktt
14%
predvedeni |
firmy, image BVV
27% I I
Zdroj: ESF MU - Prazkumy vystavovatell na akcich BVV 2007, n=3 425
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Hlavni cile navstevy veletrhu -
navstevnici

ostatni cile informace o

nakupovat 3% konkurenci
7% 2%

traveni volného

c':ga;‘;u —\

obchodni
kontakty
9%
novinky a trendy
56%
vyrobky a sluzby
14%

Zdroj: ESF MU - Prizkumy navstévnikl na akcich BVV 2007; n=7 744
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Pojmy z oblasti vystavnictvi [i] _ =%

Microsoft Word B
B Veletrzni sprava (sprava vystaviste)
Poradatel/ organizator
Realizator expozic
Vystavovatel
Dalsi zastoupena firma
Vystavujici firmy
® vystavovatelé + dalsi zastoupené firmy
Platici navstéevnik
Hruba vystavni plocha
Cista vystavni plocha (pronajata) Gt o
Zvlastni predvadeci plocha @
®m Vystavni plocha celkem .
® cista vystavni plocha + zvlastni predvadeéci plocha r\ ;
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Pohled do historie -
vyvojove etapy vystavnictvi
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Vystavnictvi v CR na prelomu19.a - F

R
20. stoleti =1

® Od nejstarsi dolozené zmince o zemeédeélskeé
vystaveé v Alexandrii (180 pr.n.l.) po 19.stoleti

Praha

® 1891 - Vystavisté bylo vybudovano u
prilezitosti VSeobecné zemské jubilejni
vystavy v Praze, ktera byla velkou
spole€enskou a kulturni udalosti

Brno

m 1928 - Vystavba brnéenského vystavisté u

prilezitosti Vystavy soudobé kultury
Ceskoslovenska

Central European
Exhibition Centre
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Mezniky stredoevropskeho

vystavnictvi

1989

1997-8

2004

e

CENTRALNE BOOM ]
PLANOVANA | | VYSTAVNICTVI
EKONOMIKA

Vystavnictvi & Otevreni trhu

politika

STABILIZACE

Vystrizliveni

veletrznich
sprav

VSTUP DO EU

Nove vyzvy,
novy positioning

Central Eufopean
Exhibition|Centre
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Zakladni charakteristika doby

v’ pred rokem 1989 - centralné planovana ekonomika

® Monopol zahrani¢éniho obchodu
(centralni rizeni a realizace
prostrednictvim podniku zahranic¢nihe
PZO)

® Monopol vystavnictvi na zakladé
politickych rozhodnuti ( Brno, Poznan,
Bratislava, Budapest'...)

®m Veletrhy spise vSeobecného charakteru (prevazne
na investicni + spotrebni zbozi). Na veletrzich byly
slavnostné podepisovany kontrakty.

m Veletrhy = jeden z mala nastroj
marketingové komunikace, ktery fungoval

Central European
Exhibition Centre
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Co ovlivnilo veletrzni prumysl -

v  po roce 1989 - boom vystavnictvi ]

® Rychly proces privatizace - vznik novych firem
®m Liberalizace zahranicniho obchodu

B Snaha podnikatelu ziskat podily na trhu se odrazila
ve veletrznim boomu = trh byl tazen poptavkou, vznikly
noveé specializované veletrhy ( v Brné INVEX, IBF,
TECHAGRO)

m Etablované veletrzni spravy
(Brno, Poznan) meély usnadnény start pro podnikani

® jiz existujici infrastruktura arealu

Central European
Exhibition Centre

® lidsky potencial
® potrebné know how '@é'

® kontakty BVV

@ tradice - etablovana veletrzni meésta l i
Veletrhy
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Veletrzni prumysl na prelomu tisicileti
v druha polovina 90tych let - obdobi stabilizace

® Duvody vystrizlivéni:
® zpomaleni ekonomického rustu
® nastup informacnich technologii
® prosazeni jinych marketingovych nastroju
® vstup nadnarodnich spolecnosti a fuze

® Priklad:
® Veletrh MEFA

12000 700
10000 o B plocha (m2) 4 600
8000 + ¢ pocet wstawvatelu| + 500
6000 + T 400

+ 300
TRNNRRIE
2000 + 1 100

O - ! ! ! ! ! ! ! ! : - O

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Velikost pronajaté plochy a poc¢et vystavovatelt dle let

Central European
Exhibition Centre

paics
e

Veletrhy
Brno




Obecne trendy vystavnictvi

kompaking|sSi - veletrny reprezentuji uzsi temata nez tomu bylo v

minulosti - jsou tak rikajic sité na miru té ktere branzi.
kratsi - délka 3 - 5 dny
duraz na koncept

® priprava konceptu, ktery ma pro dalSi vyvoj oboru smysi|

® duraz také na doprovodny program Ci pfitomnost osobnosti z
oblasti politiky na veletrhu

preference kvality pred kvantitou
roste vyznam internacionality veletrh

v u D L

® vsSe na jednom miste

tlak na efektivitu veletrzni ucasti — seminare, vzdélavaci
programy, soutézZe podporujici pfipravenost vystavovatell na
veletrh

podpora zahranicni ucasti — veletrzni spravy doprovazeji firmy
na zahranicni trhy

vystavba novych arealu

Central European
Exhibition Centre
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TRENDY :Preferované obory —_—

®m Veletrhy, kterym se dari, potvrzuji uzkou
provazanost na ceskou ekonomiku, potazmo
obory s pozitivhim vyvojem a rustovou tendenci:
automobilovy prumysl v€etné subdodavek
stavebnictvi vCetné subdodavek
strojirenstvi vCetne automatizace
logistika
energetika v€etné netradiCnich zdroju energie
ekologie, vodni a odpadové hospodarstvi e

sport '@é‘

cestovni ruch

zemedélstvi Bwr\

obranny primysl 8
Veletrhy
Brno




Prinos vystavnictvi pro region
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Veletrzni prumysl a jeho vliv .=E
na ekonomiku regionu a mesta T1

B Ekonomicky pfinos veletrhi

PRIME EFEKTY + NEPRIME EFEKTY + INDUKOVANE EFEKTY =

CELKOVY EFEKT

® Primé efekty

= vydaje a investice navstévniku a vystavovatell,
spotiebni vydaje z mezd zaméstnancu veletrzni spravy

® Neprimé efekty + indukované efekty ve vyrobeé, obchodu

Central European

a SlUibéCh Exhibition Centre
= vydaje vystavovatell a navstévnikll na cestovni naklady, @
ubytovani, stravovani, mzdy zaméstnancu, priprava ucasti,

reklama, provoz expozice, dodate¢né vytvorené prijmy a
dodatec¢né vytvorena spotreba

Veletrhy
Brno




Struktura vydaju vystavovatelu
(2004)

Firmy nabizejici sluzby, dopravu, hotely a restaurace
profituji z vydaji vystavovatellu nejvice

Ostatni (hostesky, stravovani mimo
areal, navstéva kulturnich akci,atd.)

(3,6%)

Doprava personalu (2,8%)
Priprava veletrhu (3,1%)

Pronajem plochy
Provoz stanku (4,3%) vcetneé poplatku
(33,9%)

Servis (energie, voda atd.) (5,6%)

Ubytovani personalu (5,9%)

Doprava (stanek,
exponaty) (6,3%)

Marketing / komunikace v
ramci ucasti na veletrhu
(6,5%)

Naklady na vlastni personal -

Stanek (21,9%)
pInéni ukoll na veletrhu (6,1%)

Zdroj: prizkum Masarykovy univerzity v Brné,

Roland Berger-Berechnungen Roland Berger

Strategy Consultants
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Struktura vydaju navstévniku A

(2004) S

Ve vydajich navstévnikl prevladaji naklady na dopravu
na veletrh a zpét a na gastronomii

Navstéva akci- kultura,
sport a volny ¢as (1,2%)

Ostatni vydaje (6,5%) ~_ N\

Nakupy (suvenyry atd.) (10,9%)

Pfijezd a odjezd

(43,2%)
Ubytovani (6,6%)
Central European
Vstupné / vel. katalog Exhibition Centre
(14,7%) guﬁ ;
Gastronomie (16,9%) BVV r\
o N . .
Zdroj: pruzkum Masarykovy univerzity v Brné,
Roland Berger-Berechnungen Roland Berger Veletrhy

Strategy Consultants Brno




Ekonomicky prinos veletrhu BVV
pro HDP CR

® Pomeér mezi primymi naklady a
vyvolanymi efekty byl vyCislen hodnotou

. 1027

= Konkrétné? = 1,44 mld. K¢ (obrat
BVV) prinasi efekt v obratu vyroby,
obchodu a sluzeb ve vysi 3,9 mid. Kc!

Zdroj: Studie poradenské firmy Roland Berger, 2004
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Vystavni trh v CR - zakladni data

Central European
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Profil SOVA CR

Spolecenstvo organizatoru veletrznich a vystavnich akci

®m Vznik 13.12.2001 slvouéenl’m nékolika profesnich
sdruzeni (SOVA + CVVS + sekce veletrhu a

vystav HK CR)
m Celkem 29 fadnych ¢€lenu + 4 Cestni Clenové
® Hlavni cile

e Integrace a formovani veletrzniho primyslu CR
ve vztahu k mezinarodnimu trhu

(duraz na transparentnost statistickych udaju )

® Podpora profesionality vSech subjekttu ¢eského

vystavniho trhu / implementace mezinarodnich
standardu

® Ochrana hospodarskych zajmu a prestize
poradatelu veletrhu a vystav v CR

QOVA éR Vele

W et rganzion VERIENCH  Wetanicha

Central European
Exhibition Centre
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Analyza vystavniho trhu CR 2006 =
L

Analyzy jsou provadeny od roku 1996

20Od roku 2002 - ¢clenéni na
e 1. AUDITOVANE AKCE
e 2. NEAUDITOVANE AKCE

Dlvody:
Central European

® neauditovaneé udaje mohou zkreslit celkovy trh,  editon centr
protoZe jsou ¢asto pouze odhadovany, jsou @&
priliS obecnée

® nejsou zpracovany podle standardni metodiky, °" r\
proto jim nelze stoprocentné duvérovat Veletrhy :

Brno




Zakladni fakta 2006

m Zadavatel vyzkumu: SOVA CR
m Zpracovatel: AMASIA EXPO, s. r. o.

(Agentura pro vyzkum efektivnosti veletrhu a vystav)
® Analyza obsahla
® 218 veletrznich akci
® od 36 organizator

(rok 2005 = 227 akci, 41 organizatorud )

POROVNANI DAT 2006 AUDITOVANA / NEAUDITOVANA

TYP DAT N:I\B/cs)zﬁ\mgﬂ NAVS\;I'(I’E/OVNICI PA.;)SCCI)-II:A PL\C,)?/OHA vvggggxxgm WSTA\\I/(?)ZATELE
AUDITOVANA | 2 184 841 69,7 798 374 75,6 21 300 67,9
NEAUDITOVANA | 964 783 30,3 257 041 24,4 10 088 32,1
CELKEM 3149 624 100 1055 100 31 388 100

415

Central European
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Ceské vystavnictvi dnes?

1l
1l
®m Pozitivni vyvoj Ceskeho vystavnictvi (od 2004)
m Zajem Seskych firem o veletrhy v CR
® Rostouci zajem zahraniCnich firem o Ceske veletrhy
m Ceskému trhu kraluji veletrhy do 100 vystavovateld
®m Veletrhy navstivi rocne vice nez 3,1 mil osob
® Primérna plocha auditovaného veletrhu je 7.065 m?,
neauditovaného 2.448 m?
m Z3ajem médii o veletrhy
AUDITOVANY TRH XS
®m Pocet auditovanych akci je stabilni -
B Objem auditovaného trhu roste Fl

, v v . . , ;. ., , Veletrhy
® Temer polovina auditovanych akci je mezinarodni Brno




Pozitivni vyvoj Ceskéeho vystavnictvi =
1l

Cesky vystavni trh 2006 ( auditovany + neauditovany ) v parametru
celkova vystavni plocha realizoval vyssi objem, nez byla uroven roku
1997, ktery byl v historii Ceského veletrzniho prumyslu povazovan za
,Zzlatou éru vystavnictvi".

SOUHRNNE UDAJE ZA CESKOU REPUBLIKU 2006-1997
PLOCHA VYSTAVOVATELU NAVSTEVNIKU NOVINARU

CR CELKEM 2006 1.055.415 31.388 3.149.624 9.557
CR CELKEM 2005 996.314 32.289 3,169.951 10.150
CR CELKEM 2004 927.018 29.843 3,229.814 9.674
CR CELKEM 2003 909.661 31.460 3,345.550 9.594
CR CELKEM 2002 850.566 31.740 2,729.416 10.089 Central European
CR CELKEM 2001 877.288 33.638 3,248.001 11.431
CR CELKEM 2000 889. 192 39.088 2, 656.636 11. 538 )@;
CR CELKEM 1999 887. 722 42.671 2,614. 130 5. 850 BV
CR CELKEM 1998 1,012.218 50.677 3, 387. 969 nezjisténo F ¥
CR CELKEM 1997 1, 049. 744 47.763 3,292. 837 nezjisténo Eﬁ’fﬁ“hy




Roste zajem zahrani¢nich firem o s

ceske veletrhy = = =

Na auditovaném trhu trvale roste podil zahrani¢nich vystavovatelu
® vroce 2004 - 14,47%

O v roce 2005 - 15,26%
O v roce 2006 - 17,43%

20%- 17,43%

15,26%

14,47%

15%

Central European
Exhibition Centre

— BVV r\
-
0%-

Veletrhy
2004 2005 2006 Brno

10%-




Ceskému trhu kraluji veletrhy -

do 100 vystavovatelu = = [

56,0 % vsech veletrznich a vystavnich akci v Ceské republice ¥ akce,
na nichz pocet prezentujicich se firem neprekroCi 100 vystavovatelu
Jjedna se tedy spise o mensi veletrzni a vystavni akce

501-1000 1001 a vice

3% 1%
201-500

17%

Central European
Exhibition Centre

101-200 do 100 @
23%

56%

BVV {\
"

| COVA CR
Rok: 2006 D —— gfh%trhy




Prumérna plocha veletrhu C

L
AUDITOVANE VELETRHY
B Prdmérna plocha jedné auditované akce je 7 065 m?2.
®m 30 auditovanych tituld (z celku 113 v roce 2006) =&
rozsah vyssi nez 7 065 m2.
m  Tyto tituly se podili na:
® auditované vystavni plose 72,22%,
® na celkovém poctu auditovanych vystavovatelu 57,29%,
® na celkovém poctu auditovanych navstévniku 62,64%
= NEAUDITOVANE VELETRHY

Priimérna plocha jedné neauditované akce je 2 448 m?. '@é'

® 35 neauditovanych akci je vétsSich nez prumeérna plocha a gy g~
podili se na celkovem rozsahu neauditovane vystavni F n
plochy (257 041 m2) 74,22%. Veletrhy

Brno




Pocet auditovanych akci je stabilni mm

B Objem auditovanych titulu od roku 2002 na hranici
950%.

®m  Na celkovem vystavnim trhu se celkem 113
auditovanych akci od 10 poradatelu podili
- 75,6% na celkové vystavni ploSe
- 67,9% na celkovém poctu vystavovatell
- 69,7% na celkovém poctu navstévniku

PODIL AUDITOVANYCH AKCIi NACELKU CR
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Objem auditovaného trhu roste

SOUHRNNE UDAJE O AUDITOVANEM TRHU
ZA CESKOU REPUBLIKU 2006
PLOCHA VYSTAVOVATELU NAVSTEVNIKU AKRED.
NOVINARU
CR AUDITOVANY 798 374 21 300 2 184 841 9 557
TRH 2006
CR AUDITOVANY 756 536 21 476 2 212 921 10 150
TRH 2005
CR AUDITOVANY 708 649 20 264 2218 990 9674
TRH 2004
CRAUDITOVANY | | 689 205 20 540 2251824 | 9594
TRH 2003
CR AUDITOVANY 658 414 20 679 2 086 214 8 952
TRH 2002
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Auditovany trh podle organizatoru
2006- dle plochy

Progres Flora Olomouc Ostr.vystavy

Partners 2% 2% AC Expo
Vystavy 2% 1%
Litomérice
3%

MIP Group
1%

ABF Praha
5%

Ceské
Budéjovice
11%

Veletrhy Brno

Incheba Praha 61%

12%

Rok: 2006 COVA CR
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TOP 5 Cceskeho vystavnictvi

®  Nejvyznamnejsimi veletrznimi spravami na ceském
auditovaném trhu z hlediska celkové vystavni plochy,
poCtu vystavovatell a poCtu navstévniku jsou

spolecnosti v tomto poradi TOP 5
-  Veletrhy Brno
= Incheba Expo Praha

- Vystavisté Ceské Budgjovice

-  ABF Praha

TOP 5 ZA ROK 2006

Navstévnici

Vystavovatelé

Plocha

CELKEM

1,922.056

18484

737.667

®  Na patem miste jsou Vystavy Litomerice podle

parametru dle plochy a poétu navstévniku a Vystavisté
Flora Olomouc podle parametru pocet vystavovatelu.
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Temer polovina auditovanych

. y : L
veletrhu je mezinarodni —
m  Statutu mezinarodnich veletrhu v souladu s metodikou
UFI dosahlo na auditovaném trhu 2006 celkem 50
vystavnich titulu. Z toho
® \Veletrhy Brno pripravily 35 mezinarodnich akci,
® [ncheba Expo Praha 8 akci,
® Ostravske vystavy, Progres Partners a Vystavisté Flora
Olomouc po dvou a MIP Group 1 akci.
®m  Veletrhy Brno v segmentu mezinarodnich veletrhll o a
zaujimaji podilem 70% prvni misto. @é'
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Probléemy ceskéeho vystavnictvi

®m Validita dat o vystavnictvi - ne vSichni organizatori
veletrhu audituji své vysledky

® Vychova odborniku pro vystavnictvi
B Umi se firmy na veletrh pripravit?
m Pokud firmy Setfi, zacinaji u nakladu na propagaci

® Nadnarodni firmy na ceském trhu voli jiné
marketingové prostredky

HE
HE
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Veletrhy Brno, a.s.

® |
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Tradice —_—

- moderni vystaviste s 80-letou tradici T

B 1928 —vznik arealu pri prilezitosti
soudobé kultury Ceskoslovensku
B 1959 — 1. Mezinarodni veletrh v Brné
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Historické mezniky ..EI

podpis smlouvy o zastupovani

Messe Dusseldorf
zalozeni spolecnosti Brnénske
veletrny a vystavy (BVV)

1971 1990 1998 2001
/1999
vstup vétsinoveho vlastnika
MeSSG Dusseldorf (é::::;ﬂ::rgg:;:
zaloZeni akciové spole¢nosti @
Veletrhy Brno
BVV |
zruseni BVV bez likvidace, prevod ’ :

prav na a.s.Veletrhy Brno Veletrhy

Brno
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Vlastnicka struktura 11

/ i Messe Dusseldorf

Meéesto Brno
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Drobni akcionari @&

BVV
B Vlastnicka struktura kopiruje f\ -
némecky model Messe Dusseldorf Veletrhy
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Plan vystaviste

¥ Rozloha arealu: 667 000 m2 VIENNA
M Pocet pavilont: 16

¥ Hruba vystavni plocha: 191 000 m2

ik

Congress Hall

HOLIDAY INH BRNO

Expoparking
Naomn stop
Business Center
Fress Center
Hotel | =V /
Yoronéz 11. i ;
Haotel \ El % OBCHODNI A HOSPODARSKA KOMORA BRNO
Voronas 1. . 3 THE CHAMBER OF COMMERCE BRND
‘ o HﬂHGHE‘Sﬂ'I.I'E CENTRUM BRNO
CONGRESS CENTER BEEMO
BYY
DIRECTION ' BYY OFFICE
PROTOCOL BV FATR TRAVEL
BVY BANEK

I FRAGUE
WIENMA
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Vizitka BVV

porada 49 veletrhu

43 veletrhu je éislem 1 v CR

25 veletrhu je €islem 1 ve stredni
Evropeée

BVV ma 62,3 % podil na auditovanem
trhu v CR

BVV ma 70 % podil v kategorii
mezinarodnich veletrht
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Brno - mesto v centru deni

Berlin

Dusseldorf =
O Lipsko
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Vystavovatele T

W Struktura zahraniCnich firem vystavujicich
na veletrzich v Brné v roce 2006

puvodni zemé EU

ostatni z Evropy

ostatni ze sveéeta
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Navstévnici —

1 1
11
B Struktura zahrani¢nich navstévniku
na veletrzich v Brné v roce 2006
nové zeme EU
puvodni zemé EU
ostatni z Evropy

ostatni ze svéta
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Pozice BVV na trhu v CR

B Roc¢né na veletrzich v Brné vice nez 1 milion
navstévniku

® Rocne vystavuje vice nez 10 000
vystavovatelll a pronajmou si cca 500.000 m?
plochy

B POZNAMKA:
Statisticke udaje BVV jsou auditovany podle kritérii,
ktere vydavaji vyznamné mezinarodni spolecnosti
UFla CENTREX
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Vitejte na BVV...
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Sluzby

Sluzby spojené s veletrzni ucasti v arealu BVV

Pridana hodnota k veletrzni ucasti v arealu BVV
Vzdélavani pro vystavovatele - seminar ,Jak Iépe uspét na veletrhu® , ,Veletrzni

Realizace expozic a servis
Konferencéni servis
Catering

Cestovni sluzby, ubytovani

expozice klicem k uspéchu”

Soutéz AURA - efektivni veletrzni ucast
ExpoContact - elektronicky katalog firem
Business Center - spravny kontakt
Tiskové stredisko

Dalsi sluzby

Pronajem hal a salu

Realizace expozic ve svete

Organizace oficialnich ucasti

Zastupovani zahranicCnich veletrznich sprav
Prodej vystavarskych systémud Octanorm
Prodej kobercu Alma

Viza, letenky, ubytovani po celém svété
Gastronomicky servis po celé republice
Expoparking
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Veletrhy Brno jsou soucasti mezinarodnich
struktur veletrzniho prumyslu

m UFI — Globalni asociace veletrzniho primyslu

B CENTREX - Mezinarodni unie pro veletrzni statistiku

B INTEREXPO - Asociace organizator( kolektivnich narodnich
ucasti na mezinarodnich veletrzich a vystavach

= SOVA — Spolecenstvo organizatort veletrznich
a vystavnich akci Ceské republiky

UFize... SOVACR

Eihibition indusiry "’spolec'/enstvo organizétori velernich a vstavnich aki
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Lidé si pamatuji:
jen 10% toha, co slysi

jen 20% toho, co vidh

jen 40% toho, co vidi
a slysi dohromady

ale

LS T O SERSTA R | 1 00% medidlni zasah.
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