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Aktéfi veletrhu a jejich vztahy o

NAVSTEVNIK MEDIA

PORADATEL
e stanovi koncepci veletrhu
® zajisti veletrzni prostor

VYSTAVOVATEL ‘ '

® reprezentuje obor

® prezentuje svoji praci PORADATEL VYSTAVOVATEL
NAVSTEVNIK

® uzivatelé produktui/sluzeb vystavovatele a jeho odbératelé

® Laici/ odbornici/ decision makers
MEDIA

® odborna = déni z veletrhu, novinky a trendy v oboru

® vseobecna = zakladni informace o konani veletrhu

= Veletrh ma multiplika€ni efekt BW{\
"
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S jakym cilem chodi vystavovatelé na
veletrh? - 1

jiné cile
13%

predvedeni firmy,

predvedeni image
standardnich 26%
produktt _\
9%

uzavrit konkrétni

obchody
10%
predvedeni o ]
novych produktti hledani novych
17% zakazniku
25%

Zdroj: ESF MU - Priizkumy vystavovatell na akcich BVV 2006
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S jakym cilem chodi vystavovatelé na s

veletrh? - 2 S

jiné cile
13%

predvedeni firmy,

predvedeni image
standardnich I 26%
produktt N
9% \

V praxi je predvedeni image a
zapoceti nového kupniho
procesu totéz — jde o vzbuzeni
pozornosti a spusténi procesu
»znamost znac¢ky/produktu*

uzavrit konkrétni
obchody
10%

J

predvedeni

novych produkta hled’émi nt?vych
17% zakazniku

25%
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Zdroj: ESF MU - Priizkumy vystavovatell na akcich BVV 2006




Hlavni cile navstévniku -

o_bc(:thdr’]i ostatni cile
je 5r;/anl 39,
nakupovat®™ "°
6%
obchodni
kontakty
6% x

traveni volného

casu ]
9% novinky a trendy
56%
vyrobky a sluzby
15%
BVV |

Ostatni cile: informace o konkurenci, nabizet vyrobky/sluzby =
Zdroj: ESF MU - Prazkumy navstévniki na akcich BVV 2006 Veletrhy
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Veletrhy jako soucast
marketingovych komunikaci

Kam patri veletrhy a vystavy ?

=» castecéné specifické postaveni mezi
vsemi formami marketingovych
komunikaci
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Veletrhy v komunikacnim mixu
v podle Kotlera — radéji ne

PROPAGACE PODPORA PUBLIC OSOBNI PRODE.J
PRODEJE RELATIONS
Tisténé avysilanéreklamy  Soutéze, hry, loterie Clanky v tisku Prezentace pfi prodeji
VngjSi vzhled baleni Prémie adary Praevy Prodejni setkani
Prilohy v baleni Vzorky Semindfe Telemarketing
Materialy rozesilané poStou ~ Veletrhy a obchod. vystavy VyroCni zpravy Stimulacni programy
Katalogy Vystavky Charitativni dary
Filmy Predvadéni Sponzorstvi
Domaci Casopisy Kupdny Publikace Vzorky
Brozury Rabaty Styky se spolecnosti Veletrhy a obchodni
Plakaty a letaky Uvéry s nizkymi uroky Lobby vystavy
Telefonni seznamy Zabavni podniky IdentifikaCni média
Pretiskované reklamy Slevy pii vraceni starSi verze
Plakatovaci tabule Obchodni znamky
Reklamni tabule Véazané obchody
Vystavky na misté prodeje
Audiovizudni material
Symboly a emblémy BVV f\
Zdrg: Kotler, P.: Marketing Management. Victoria Publishing, Praha, 1992 Veletrh =
eletrhy
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Co je podstata veletrhu?

® V soucasné dobé je veletrh predevsim nastroj
prenasejici sdeleni od zadavatele (vystavovatel) k jeho
cilové skupiné (navstevnik)

m VétSinové oekavani vystavovatell je formulovano
imagemakingové (i u hledani novych zakazniku je
prvotni znamost znacky/produktu)

Veletrh = medium
® O podpore prodeje nelze hovorit uz jen proto, ze méreni jeji u€innosti

je pouze v prodanych objemech
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Proc u veletrhu neni dostatecneée
vhnimana jejich medialni podstata?

® Viastni chyba organizatoru, jesté donedavna ne prilis
aktivni veletrzni svaz (ve srovnani napr. s Polskem nebo
Némeckem) — dano specifikou tohoto segmentu ceského

komunikacniho trhu
m Vzdelavani realizované BVV ve spolupraci s brnenskymi
VS je v Ceské republice prvni ,,vlastovka® (napr. v Koliné
nad Rynem existuje samostatna fakuilta)
B Neznalost a predsudky (souvisi se soucasnym
vykazovanim ucinnosti)
® veletrhy maji image relativné drahého a neefektivniho
nastroje
® mnohdy je to ale spisS o tom, ze se firmy neumi na
veletrh pripravit a nemaji stanoveny jasny cil ucasti
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Vyhody a nevyhody veletrhu
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Vyhody a nevyhody veletrhu am

Dosazitelnost média

Nemoznost naasovani vystavovatelem
Proti ostatnim médiim obtizna realizace
Nutna osobni angazovanost vystavovatele
Vedlejsi naklady (ubytovani, doprava)
Nutnost dlouhodobé pripravy

® Tyto nedostatky jsou kompenzovany kvalitou zasahu a multiplikaci
informace
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Veletrhy maji dlouhodobou
ucinnost

®  Upevnuji konkurencni pozici firmy -, na veletrhu musim byt, jinak
neexistuji”
Moznost posileni identity a image firmy
Vytvareni podminek pro efektivhi komeréni komunikaci vystavovatelu
se svymi cilovymi segmenty trhu
Veletrhy jsou trojdimenzionalni misto emotivnich zazitk
Umoznuji ziskat informace o trhu
Umoznuji priblizit se k cilovym skupinam a ziskat nové zakazniky
Jde o trzisté informaci — roste vyznam informa€niho aspektu veletrhu

(doprovodni programy = ovlivnitelnost poradatelem)
® misto testovani novinek
® misto testovani trhu pred tim, nez na néj nova firma vstoupi

® misto ziskani informaci o celém spektru know-how,
technologii, novinek v oboru

® misto zjisténi novych informaci
= |ldealni spojeni védy a vyzkumu s praxi
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Veletrh jako nastroj
Live Communications u

B Od poloviny 90 let - klesajici efektivita a navratnost
klasické komunikace

® Duraz na nové nastroje komunikace - nazyvané také BTL
(Direct Marketing, Promotions, Events, PR, sponzoring,
veletrhy, on-line komunikace)

® Novy pohled - Live Communications — na rozdil od
klasické komunikace je zalozena na osobnim kontaktu a
aktivnim zazitku/prozitku cilové skupiny, na emocich,
interakci...

® Nastroje Live Communications

Eventy

Veletrhy

Sales Promotion

Sponzoring BVV f\
1

Veletrhy

(HHL/Leipzig Graduate School of Management ) Brno




Klasicka @ Live komunikace -

v’ srovnani zasahu H
Klasicka
komunikace Klasicky Direct
Marketing Live
komunikace

—

Monolog Forma komunikace Dialog

Neosobni Forma setkani Osobni

Pasivni Orientace na zakaznika Aktivni

Mala Moznost ziskat informace Vysoka (autenti¢nost)
Stredni Emotivnost Vysoka (inscenovani)
Mala Vazba na klienta Vysoka

Mala Vicesmyslovost Vysoka

BVV
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Kamenne veletrhy vs. internet

m VIRTUALNI VELETRHY nebo také E-
VELETRHY:

® Jedna se o zvlastni webové aplikace, kde mohou
,vystavovatelé“ predstavit svoje produkty a sluzby

® Pocatek v dobe, kdy se zacCal ve vétsi mife vyuzivat
internet - ustup od tradi¢nich veletrhu byl tenkrat
povazovan za nevyhnutelny

® Podstata: Cisty virtualni veletrh je sumarizace nevyhod

kamenného veletrhu a webové aplikace.
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SOUCASNOST e-veletrhti ..m

® Virtualni veletrhy nejsou konkurenci pro tradicni
kamenné veletrhy, nemohou je nahradit diky osobnimu
kontaktu a vysoké ucinnosti zasahu cilové skupiny, ktery
zlistava nejvétsi vyhodou tradiénich veletrhu !!!

® Sklouzavaji do podoby statického katalogu firem, ktery
muze splnit jakykoliv internetovy vyhledavaé (napr. BVV
provozuje zdarma Expo contact)

® Web zistava primarnim komunikacnim prostiredkem
prvotni poptavky.

® Internet neni alternativa k veletrhiim, ale napriklad Bwr\
n

podpurny nastroj pred, béhem a po veletrhu .
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Sopecny efekt veletrhu -1

Veletrh diky sveé ucinnost ovlivnuje
chovani zasazene cilove skupiny
jeste dlouho po svem skonceni.
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Lidé s1 pamatuji:
jen 10% toha, co slysi
jen 20% toho, co vidh
jen 40% toho, co vidi
a slysi dohromady
ale
L= P S TERETA SRR | 1009, medidlng zasah. BVV
l =
Veletrhy
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lll. blok
Hodnoceni efektivity veletrhu

...ve srovnani s jinymi prostredky komunikace ...
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Vyznam marketingovych
prostredku pro vystavovatele

4-

3,51

3_/

2,511

2_/

1,5

1477

0,517 |

0-
Osobni VELETRHY Internet Firemni Direct mail Reklama v Venkovni
prodej A VYSTAVY prezentace tisku, reklama

rozhlase a
TV

Razeno sestupné dle klesajiciho vyznamu (5 max, 1 min)
Zdroj: Prizkum vystavovatelt na akcich BVV 2005, ESF MU

BVV r\
"

Veletrhy
Brno




Dosahovani marketingovych cilu
firmy prostrednictvim veletrhu

Uzavrit konkrétni obchody

< S jakym cilem vystavovatelé na veletrh prijizdéji?
< Co ma veletrh vystavovateli umoznit / nabidnout?

Zdroj: MU-ESF - Prizkumy mezi vystavovateli akci BVV 2005

Zvyseni urovneé povedomi, predvedeni image 90 %
Ziskavani zakaznikll mezi navstévniky 84 %
Predvedeni standardnich produktu 79 %
Zavedeni novych vyrobku 72 %
Zjistit, co se déje v oboru 39 %

53 %
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Jak vidi navstevnici budoucnost
veletrhu?

Jak se bude vyvijet vyznam veletrhul v dalSich 2 letech?
(n =49 858)

35,0+

30,0+

25,0+

20,0

15,0

10,0+

5,0

0,0-

urGité spise wznam spise urcité NEeM,
poroste  poroste  zUstane poklesne poklesne nedowede
stginy posoudit

Zdroj: MU-ESF - Pruzkumy mezi navstévniky akci BVV 2001-2006

@r. 2001
mr. 2002
aor. 2003
ar. 2004
mr. 2005
@r. 2006
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Jak vidi vystavovatele budoucnost

(o)
VeletrhU? ]
Jak se bude ménit wwznam wveletrhu? O r. 2000
40 = O r. 2001
- O r. 2002
. O r. 2003
O r. 2004
o5 5 O r. 2005
£ | _ l r. 2006
S 20 —m — |
2 L N
15 |
ol [H
577 W
. | | | 1

urcité poroste spiSe poroste zUstane stejny spiSe poklesne urCité poklesne  nevi, nedovede
posoudit

BVV
®
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Zdroj: MU-ESF - Prizkumy mezi vystavovateli akci BVV 2000-2006 Brno




Prijdou navstévnici a vystavovatelé ) =

. vrvgw EEN
take ante? 11

Prijdete jako navstévnik na veletrh opét v pristim roce?

Bude Vase firma vystavovat i pristi rok?

35
30
25-
20
151
10

urcéité spisSe spise urcité nevi
ano ano ne ne

Zdroj: MU-ESF - Prizkumy mezi navstévniky a vystavovateli urcite spiée spi§e urcité nevi
akci BVV 2003-2006
ano ano ne he




CENTREX
Pruzkum navstévnosti na
veletrzich ve stredni a vychodni
Evrope

[CENTREX n o~

INTERNATIO| N STATIST!
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Vychodiska a zdroje pruzkumu

B Poprvé v historii
W 18 B2B + 17 B2C veletrhu a vystav
W v 5 zemich, v 11 mestech
® 11 poradajicich organizaci
B vice nez 6 000 navstévniku - respondentu
jednotneho dotazniku
B Pruzkum byl uskute¢nén v letech 2003-2004

BVV {\
"

Veletrhy
Brno




Hodnoceni marketingovych
nastroju

(Navstévnici veletrhti hodnoti vyznam marketingovych nastroju

pro spinéni cill)

odborny 2.4
tisk/inzerce 2,2
Veletrhy | 5 —

direct mail

internet

3,62

2.67
osobni prodej I

B Wood-tec (1 CENTREX

Zdroj: Prizkum navstévnikl veletrha ve stfedni Evropé, CENTREX 2003-2004

3,5
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Hodnoceni marketingovych

nastroju

(Navstévnici B2C veletrhli hodnoti vyznam marketingovych nastrojt
1 - nejlepsi, 5 - nejhorsi

pro spinéni cilt)

Noviny/inzerce
Veletrhy

Direct mail
Internet
Reklama v TV

Propagace obchodii

13,02
9

3.46
3,88

F&M

3,

3,62
3,52

34

o

0,5 1

1,5 2 2,5 3 3,

W SportLife 0 CENTREX

Zdroj: Prizkum navstévniku veletrhu ve stfedni Evropé, CENTREX 2003-2004

4,5
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Vysledky pruzkumu CENTREX

B Veletrhy jsou nejvyznamnéjsim marketingovym nastrojem
pro ziskavani informaci o trhu, hledani novych obchodnich
kontaktu, novych vyrobkil, namétu, setkani s partnery av
pripravé na obchodni rozhodovani.

B 73 % navstévniku B2C veletrht uvadi, ze navstéva veletrhu
ma rozhodujici vliv na jejich nakupni aktivity.

B LAVINOVY EFEKT VELETRHU - Praimérny navstévnik B2B i
B2C veletrhu se podéli o informace ziskané navstéevou
veletrhu se 6 dalsimi osobami. Znamena to, ze kazda
veletrzni prezentace oslovi 6x vice osob, nez je skutecny
pocet navstévniku.

H 54 % navstévnikul potvrdilo, ze B2B veletrhy navstévuji také
jejich séfové, tj. manazeri s rozhodovacimi pravomocemi.

Zdroj: Prizkum navstévnikl veletrha ve stfedni Evropé, CENTREX 2003-2004
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H El
EXPOINDEX -1

Vyzkum MAPCRaBVV B HE

m Klicovy cil: Nalézt a kvantifikovat objektivni kritéria svédcici o
efektivité/ucCinnosti veletrhu

® V ramci vyzkumu bylo osloveno 1.150 respondentu
B Termin vyzkumu: 7. 6. 2003 — 5. 3. 2004

B [yp vyzkumu: kvantitativni analyza (s vyuzitim kvalitativnich
metod)

B Zkoumany vzorek: kvotni nahodny vybér v arealu vystavisté.
Vyzkum byl proveden v ramci veletrhu Autosalon 2003, MSV
2003, Invex 2003, Sport life 2003, Styl-Kabo 2004 a Salima 2004

B /pusob sbéru dat: face to face, dotazniky

www.bvv.cz/expoindex Bwf\ .

Veletrhy
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Efektivita veletrhu —_—
... kvalita kontaktu B

Navstivili vSechny pavilony, precetli cely vytisk

denni tisk casopisy veletrh

mCely veletrh shlédne 45 % navstévniku, cely vytisk novin a ¢asopist

precte primérné 19,4 % ctenaru. BVV

B Pravdépodobnost setkani se s komunikacnim sdélenim konkrétniho ’ I
zadavatele je na veletrhu tedy vice nez dvojnasobna nez u odborného  veetrhy

tisku. Brno
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Efektivita veletrhu —_—

... Cas vénovany na reklamu [ B B

Doba kontaktu s reklamou

w 7,72

time - hours
— — g} Ll = m (] st | (]
1 1 = I. 1 .I : 1 - 1 ; .I . I_‘-‘

tisk-inzerce denni tisk veletrh

B Prumérna doba stravena na veletrhu je 5x delSi nez doba
stravena Ctenim tisku a 55x delsi nez doba stravena Cetbou BVV
inzeratu , .

Veletrhy
Brno
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Efektivita veletrhu —_—

...uskuteénéni nakupu BE

Uskutecnéné nakupy na zakladé media

i 43,5

451"
40-
35
30
25
20

7

denni tisk éasopisy- veletrh
inzerce

B Na zaklade veletrhu si zakoupilo nektery z vystavovanych
produktu cca 44% navstévniku.

. , v . , v . BVV
® Toje 2x vice, nez je tomu u inzerce v odbornych Casopisech a ( |"

3x vice nez u inzerce v dennim tisku Veletrhy

Brno
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Efektivita veletrhu —_—

... Jak si vas zapamatuji? B

Recall test

tisk veletrh

m Navsteévnici veletrhu, kteri byli schopni na zakladé fotografie

v v v ew /s

tisku, kteri si byli schopni na zaklade inzeratu vybavit inzerenta. BVV
B Veletrhy tedy maji vyssi uspésnost jak pro vytvareni povedomi, l ¥
tak nasledné budovani image firmy! Veletrhy

Brno




H E2
Zkusme shrnout EEE

... klicové benefity veletrhu EEE

B Vysoka mira kvality zasahu - délka a
intenzita kontaktu s médiem

B Vysoka mira spontanni vybavitelnosti
vystavovatelu

® Vysoka mira efektivity veletrhu ve
vztahu k pronakupnimu chovani

!

Vétsi efektivnost veletrhu spociva v zasahu
vétsSiho pocétu zakazniku, v kratSi dobé a s BVV {\
n

nizsimi obchodnimi naklady Veletrhy
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IV. blok
Mereni uspechu (efektivity ucasti)
firmy na veletrhu
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Co je to efektivita?

Uéinnost vloZzenych prostiedkii
hodnocena z hlediska jejich vysledku
(Ucinnost vynakladanych investic)

(ekonomicka encyklopedie)

BVV
=
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Lze méFit efektivitu iéasti na veletrhu z ki

: ]
pozice vystavovatele? =T

ANO, ale zalezi na tom, zda si
firma stanovila predem:

m Kvalitativni cile (nelze vycislit)

m Kvantitativni cile (Ize vycislit)

< Podniky mohou prozkoumat nakolik se
jejich veletrzni vystoupeni vyplaci !!!

BVV {\
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Kvalitativni aspekty veletrzni ucasti

Co musi nabizet smysluplny veletrzni
koncept?

® Na veletrhu jsou ti spravni lidé ve spravny Cas

®m Veletrh zprostiedkovava navstévnikum a
vystavovatelum impulsy, které jsou trvalym
prinosem pro obchod

® Veletrhy nabizi pro obor pridany uzitek
(doprovodné programy, events,...)

®m Veletrh je také o informacich a sam predstavuje
zdroj informaci, které nelze jinde ziskat

BVV {\
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Kvantitativni aspekty veletrzni ucasti

Jak posoudit ROI (return of investement) veletrzni
ucasti?
... jedna se o tvrda, meritelna data

B Zvyseni objemu prodeje (poc¢et kontaktu na
stanku, podily odbornych navstévniku/den)

®m Ziskani novych zakazniku (% novych zakazniku
k poétu navstévnikl expozice)

m Efektivhost reagovani zakaznikl na firemni
pozvanky (kolik navstévnikl vyuzilo pozvani
prostrednictvim firemni pozvanky)

B Vyhodnoceni produktivity ucasti (naklady na 1

prodej = naklady na veletrh / prodané
mnozstvi)

BVV {\
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Dalsi meritelné ukazatele -

® Kontakty / m2
m Kontakty / po€et pracovniki na stanku

® Naklady na 1 veletrzni kontakt (naklady na veletrh / pocet
kontaktu se zakazniky)

m Celkovy poc¢et navstévnikl / pocet dnu veletrzni akce

Index TEP (Tausend Entscheider Preise)

= cena za 1000 navstevniku s rozhodovacimi

pravomocemi (nebo-li jak vysoky plati firmy najem, aby dosahly
1000 navstévnikl decision makers)

Cena za 1 m2 radového stanku (Kc¢)

TEP = x 1000 BVV _
navstévnici s rozhodovacimi pravomocemi g

Veletrhy
Brno




Vyhodnoceni veletrznich aktivit

Pozadavky na hodnoceni :

Bylo dosazeno kvalitativnich cilu?
Bylo dosazeno kvantitativnich cilu?
Byla spravne zvolena velikost stanku?
Osvédcila se podoba stanku?

Byla poloha stanku spravna?

Co mohlo byt udelano pri prezentaci
exponatu lépe?

Jak posoudime nasazeni personalu
kvalitativné a kvantitativhe?

m Jaky uspéch nam prinesla nase reklama?
®m Jak uspesna byla nase spoluprace s tiskem?

BVV {\
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Inspirace ze zahranici

Priklady modelti hodnoceni efektivhosti ucéasti firmy na veletrhu:

v AUMA MesseNutzenCheck www.auma.de

v’ Salespark Berlin www.salespark-berlin.de

Tyto metody nerespektuji medialni podstatu veletrhu a méfi u€innost
komunikace pomoci udaju od zadavatele, nikoliv od cilové skupiny.

Stejné jako u ostatnich médii musi u€innost svého produktu dolozit
predevsim poradatel.

BVV r\
m
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AURA

EFEKTIVNI
VELETRZNI UCAST
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AURA - Efektivni veletrzni ucast

Al mme

AURA

Soutéz napomaha k efektivnéjSimu dosazeni marketingovych cilu a

posileni komunikace veletrzni expozice.

Prinos pro prihlaseného:
® prostfedek pro zhodnoceni veletrzni uCasti

e poradenstvi v ramci hodnoceni odbornou porotou (zastupci CMS, architekti, zastupci Economia,

a.s., ...)

® medializace a zviditelnéni nejen v ramci medialniho partnerstvi s Economia, a.s.
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AURA - Efektivni veletrzni Gc¢ast rm .=E

AURA BB

Soutéez je urcena pro:

= vystavovatele
© realizatory expozic
© komunikacni agentury apod.

na vybranych mezinarodnich veletrzich
a vystavach.
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Co se hodnoti rm .=E

AURA B H N

Kritéria hodnoceni

® Grafické ztvarneni
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Podstata ucinnosti akci typu AURA

® Posileni ,,kourove faze* sopecného
efektu, tj. zviditelnéni zadavateli smérem
k dalsim cilovym skupinam mimo cCas a
prostor veletrzni akce
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budoucnost

minulost
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Kde je potencial ve zvyseni ucinnosti -
veletrhu? —

® Neustalé zdokonalovani servisu a
organizace veletrznich projektu na
vystavisti (probihalo a probiha)

® Vyvoj novych komunikacnich nastaveb,
tj. Sireni sdéleni vystavovatelu na cilové
skupiny mimo cas konani veletrhu a
prostor na vystavisti.
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Internet a dalsi meédia jsou pritelem
veletrhu m

m Zverejnovani vystavovatelskych
informaci iniciovanych veletrhem je
posilovani , kourové faze* veletrhu.

® Proziravejsi veletrzni spravy vyvijeji
nastavbove komunikacni produkty.

® Potencial je obrovsky — pro nova media
(napriklad DVB-T) nabizi veletrhy

zajimavy obsah pfri velké dostupnosti a
nizké cene. Totez plati i pro odborny tisk.
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rany L venag
Aut'oll_at_g_log
.Pluﬁ)s.alon\f_ )
Tapety na plochu
Crashtesty (200x)
Mobilni ohsah
Prondjem vozd
Pneumatilby
Price v Automotive
AUTOKLIK

0 sarveru

Komerini odkazy:

Ne]leun,e]sl pneu+kola

dak na teske vadary?
AntiRadar.info

Auto hifi+tuning
Off-road nerez rimy
Prneuniatibiy.cz -
pneu

levné
.PFidé’t:odl;az}b
Zpetné odkazy
pFida‘f:odka‘é_ﬁ}
ZAsiLAT ANONEE [T

STARTOVNE STRANKA
MEZI OBLIEENE

TRAPETY: MA FLOCHU

[

DOCGE ZEOQ COMCERT

MITSUBISHI F'HDTEIT‘('F'E
S ﬁ
GRAMTURISHMO 5

~HMISSAM FORUM CONMCERFT

[ |
H' S
-EARE S-4x BIOFONER
FRES S.000 PLAKATH

‘BO0XEDD. 1024KFER
1EECHIDEa

08)

Zeneva Zivé:
Volkswagen
Passat CC —
prvni dojmy

Cna to vlastné ani neni
svEtovd premiéra, ale
kdyZ vedle sebe Wolkswagen postavil Passat a
Passat CC, neslo je prozkoumat a pfitom o
nich nic nenapsat,
5 plispdekd v diskozi

Feneva 7ivé: Renault Mégane
Coupe Concept (videno)

24 pFicpérky v dizkazi

dnes, 04, 03, 11:08
fe_neva Zivé: Volkswagen
Scirocco se yvrach - prvni dajmy

9 pFispdvkd v diskuzl

dnes, 04, 03, 15:07
Feneva 7ivé: Pétidvefowy
Ford Fiesta - pryni fotografie

39 pfispdvkd v diskuzi

dnes, 04, 03, 13:22
Zeneva ¥ivé: Kia Soul -
trojéata s rozdilnymi
charaktery

8 pFispdvhd v Siskuzl
dnes, 04, 03, 12:44

Zeneva Zivé: Nova Honda
Accord — pryni dojry

O pFispdekd v iskozi
dnes, 04, 03, 11:17

7eneva Fivé: Faralli &
Mazzant Yulca V12 - nova
specialita italskeé karosarmy

I pFispével v diskuzl
dnes, 04, 03, 11:14
Zeneva #ivé: Saab 9-X
BioHybrid Concept - pfiprava
ha ¥stup do niZs stiedni tFidy
4 prisparky v diskozi
dnes, 04, 03, 10:20

7eneva Fivé: SEAT

—
=
T

uvadi

Komercni banka

Profi aveér

Auto.cz v den zahajeni o zenevského
autosalonu (4.

Kia Pro_cee " d
2,0 CRDi —

proména

Woduelu tFidveFovych
hatchbackd korejského
a némeckého pivodu by byl dvoulitravy
turbodiesel asi tou nejvhodné)si kubaturou, Ma
ale wreholny Pro_cee "d oprawdu Sanci?

Testy |03, 03, 00:00

Subaru Impreza WRX: Cekani
na .estaicko™

e MNowd Impreza WRX STI busi na
wrata a doZaduje se pozornosti, ez ji pustime
dawniti a nechame rozpoutat uragén,
proklepneme druhou nejsilngjsi verzi, Imprezu
WRM, Jsou tfi pismena o tolik méné nez
pismen Sest?

Testy|03, 03, 00:00

Renault Clio Grandtour 1.2
16Y¥ — Nejlepsi zaklad
= Renault sice pfisel mezi mald
korbi se svym Cliemn Grandtour jako
posledni, ale jeho nabidka by méla teareticky
uspokojit éeského zakaznika nejsnaze, Yelkou
zdslubu na tom ma maly benzinowvy Styfydlec.

Testy|03. 03, 00:00

Pro_cee " duralni

0 Sledujte na Autofun

Zeneva Zivé: A
RE8 TDI Le Man|
Rudy teror z
Ingolstadtu

Zeneva 2008:
F&M Yulca ¥13

Zeneva Five:
Jaguar XKR
Steroidy pro
kocku

Zeneva Five:
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cars.com v den zahajeni o zenevského
autosalonu (4. 3. 08)

(cars.com);

Sell

Reach 10 million shoppers:
Get thousands over trade-in

Your ZIP: | |

s seller's Guide
=Edit or Renew an ad

= Money-Back Guarantee

New Vehicle
SPOTLIGHT

2008 Chevrolet
Malibu

2008 Morth American Ca
of the Tear

Latest Features

Top 10 2008 Hybrids

See which
hybrid cars and
SUVs are tops

Buy

Used Cars

Dealer and private-party ads

Research

Buscar en Espafial

MNew Cars

Build or find your car

Make Malea:

e =

| Acura v| | Acura bl

Model Model:

Ll Y !
Your 2IP:

Maximum Price:

{ND Max v|

Wa nead EIF to
| I search gour ares

Search Within:

|_3_U___\-’] rmiles of |_ |

Your ZIP:

Q) Search Used

Adwanced Search | 1982 & Older

o Finc-l-:a-New l::ar'

Find models by: Price

Body Style or Fuel Econormmy

o Search Mew and Used Sars by Local Dealer

Search Certified Used-C

ar Listings

E_Select-r-n;i.éke

| [rour I

Aoout Certified Pre-COwned Cars

D search Listings

Car Shopping Tools and Advice

Geneva Motor Show
Zee what's new from Switzerland
Production cars | Concepts | Qur blog

= Best & Worst Resale Walues

= Current Rebates & Hot Deals

= Most Popular New Cars
s 2007's Best-Bet Cars
= Best Crash-Test Ratings

= Megotiating With Car Dealers

= Car Photos and Wideos
= futo Recalls (1983-Present)

Maore Car Shopping Advice k

Shopping Advice

- g

ALL NEW
CHEVY MALIBU

Research

Prices, photos, specs, recalls
and revigws

2008
NORTH AMERICAN
CAR OF THE YEAR

= Blue Book VYalues

= Side-by-Side Compare

® futo Loan Calculator

s Find Auto Dealers

Research by Category

Einmw Passenger Cars
&=y Sports Cars

S Luxury Wehicles
@ S s Crossavers
@' Pickup Trucks

E‘H-E? Minivans and Wans
gy Hybrid Vehicles

m Research by Lifestyle

More Catagories b

TAKE A CLOSERLOOK 3

2008 Infiniti
| EX35

Expert Car Reviews

» 2008 Jeep Commander
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Multiplikace - priklad z veletrhu Autotec
(Cerven 2004)

® Analyza publicity za cerven a cervenec, kliCoveé slovo

,Autotec*
pocet prispévku z toho pouze Autotec
cerven 221 109
cervenec 43 7
celkem 267 116

Clanky vénujici se prvoradé vystavovatel( tvofi 57 %

| ve zbyvajicich 43 % jsou zminény vystavovatelé

Celkem zminéno 140 subjekti

Zucastnilo se 530 vystavovatelll a 50 zastoupenych firem

BVV
®

Veletrhy
Brno




Multiplikace je trendem take v jinych
mediich (z prednasky 2007)

® Priklad - S Reality, tisteny casopis
vydavany provozovatelem serveru
seznam.cz
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Multiplikace je trendem take v jinych
mediich (aktualne 2008)

stieda, 27. Ginora 2008

INTERNETOVE AKVIZICE

lpgmgm % -

Centrum a Atlas chtéji spolu do svéta

Jan Berének, Zuzana Luiidkova
w ihned.cz/autor

PRAHA, 27. 2. 2008

Jedno télo a dvé tvafe maji nyn
tuzemské a slovenské internetové
portaly Atlas a Centrum. Americ-
ky investor Warburg Pincus totiZ
ukonéil nékolikatydenni spekulace
a oznémil, e jim ovlddand holand-
ska firma Centrum.cz Holding
koupila sto procent akcif portilu
Aflas,

Potvrdily se tak difv&jsi infor-
mace HN, Ze po prosincovém ni-
Kkupu Centrum.cz prejde pod Ame-
ridany i tfetf tuzemsky portal.

»Cilem spojent je rychlejsi rist
v Cesku a na Slovensku. Chceme
spojit know-how, talenty a kulturu
obou spoleénosti,« uvedl $éf Cen-
trum.cz Pavel Mucha, ktery byl no-
v& jmenovén i pfedsedou pfedsta-
venstva obou spolecnosti. Investo-
i za oba portaly zaplatili podle od-
hadi vice nez 3,5 miliardy korun.
Obé znatky ale pojedou dal.

Nové internetové skupina bude
mit v Cesku kolem 3,5 milionu uzi-
vatel, a miZe tak siln&ji konkuro-
vat vedoucimu Seznamu, ktery m
kolem 4,5 milionu uZivateld. Do
Kkonce roku by se mél podle odha-
dii potet uZivateld dvou webi: zvy-
it ke &tyfem miliontm. Zarovert
se nové skupina stane s téméf 1,4
milionu uZivatel jedni¢kou na slo-
venském trhu.

»Vznik4 subjekt bliZici se Sezna-
mu co do poétu navstévniki, ale
jen s desetinovym ziskem,« Fika

analytik poradenské firmy Cyrrus
Ondfej Moravansky.

Podle odbornikii jde o nejvy-
znamnéjii koncentraci na dnesnim
internetovém trhu, ale jejf vliv by
se nemél preceriovat. »Portdly ja-
ko takové uz ztrécej svij pivodni
vyznam bran internetu. Tim se

Pavel Mucha povysil a z dosavadniho 8éfa Centrum.cz se stal

nové

zmensuji i jejich reklamnf piijmy,«
#iké konzultant spoletnosti AT
Kearney Jiff Donét a dodava, ze
prévé lokalni portdly, jako Se-
znam, Centrum nebo Atlas, jsou
nejvice ohrozeny globalnf konku-
renci. »Jisté to dnes tak nem Zd-
ny Gesky portél,« dodévé Donét

Zastupci nové skupiny viak tvr-
df, Ze jejf nejvétsi konkurenti jsou
i mimo internet. »Na&fm cilem je
vytvofit regionalni medidlni skupi-
nu, a tak za své nejvétsi konkuren-
ty povaZzujeme CME, vydavatelstvi
Mafra a také Seznam,« vysvétluje
Mucha plany spolecnosti.

To by podle Jiftho Donéita moh-
1o zabrat. »Jednou z méla Sanci,
Kterou nové uskupenf mé, je zvy-
Sen podilu kvalitniho pavodniho
obsahu, které by vedlo ke zvySent
pHijmi z inzerce. Urtitou moznost
bych vidél v proméné obou portd-
14 v médium, naptiklad stfedoev-
ropskeého formétu,« {ka Donat.

PH{jmy z inzerce se ale po spoje-
ni vyTazné nezvysi. Novy hrat na
&eskeém internetovém trhu si viak
od slibuje silnj3i vyjednavaci po-
zici se zadavateli reklamy.

»Z pohledu navitévnosti viak
nemohou oba portaly Seznam
ohrozit. Mohou vyddlat vice prodé-
vanim inzerce v balftcich, ale in-
ternetové reklama bude stale o né-
vitévnicich,« dodavé Ondfej Ob-
luk, Feditel reklamni agentury

roziifeni mimo internet. »Do dvou
let bychom chtéli piijit s tiSténym
médiem,« ¥ké vykonny Feditel Se-
znamu Pavel Zima. Podle n&j dava
slouteni néktergch, i zahraniénich,

ce moZnostf, jak tyto aKtivity
2d8ji v§hodné rozprodat.

Tradién{ strategif investord, ja-
kym je Warburg Pincus, je koupe-
nou firmu zestfhlet a nablyskat
a pak zhodnotit na burze, jako to-
mu u této firmy bylo v pfipad far-
maceutické Zentivy.

Vstup portalii na burzu viak za-
tim zfejmé nenf na pofadu dne.
»Na to mi pfijdou oba portdly ma-
16,« dodéva Moravansky.

HOSPODARSKE NOV

vyko
ima.

Y B &

I

Ani Seznam ale nespi, planuje
rozsifeni mimo internet. »Do dvou
let bychom chtéli p
médiem,« rika
znamu Pavel Z

t s tisSténym
nny feditel Se-
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Multiplikace obsahu - tisk a webove

aplikace

listopadu doslo ke spojeni redakei zpra-
vodajského serveru iHNed.cz a Hos-
podarskych novin (HN). Nedavno
jmenovany $éfredaktor iHNed.cz Zdenék
Jobn, prichazejici z Aktualné.cz, se soucas-
né stal zdstupcem $éfredaktora HN. To jsou
jen nékteré z viditelnych znamek snahy
o postupné ozivovani internetu v Economii.

20

Economia rozhybe on-lin

Sazka nafbojeni redakef HN a iHNed.cz, vét${ porce audiovizudlniho obsahu
j$1 obchodni politika maji vést k renesanci internetu.

Marketing & M 7/ 2008

= Martin Schreier

v listopadu doslo ke spojeni redakei zpra- ych projektis za priméenon cenn budeme

blavné v ckonomické oblasti,” ks John. Re-  TRI PILIRE.
dakiofi HN podle néj budou postupné vy~ Nova podoba iHNed.cz ma stét
ni techn: ini  na Gzkém propojeni s HN, vé&
multimediélnosti a zlepsené i

vodajského serveru iHNed.cz a Hos- [Wheclivé zvazovar, dopliuje Holna
podafskych novin (HN).
jmenovany $éfredaktor iHNed.cz
Jobn, piichizejici z Aktudlné.cz.
né stal zdstupcem Séfredaktora HN. To jsou
jen nékteré z viditelnych znimek snahy
o postupné oZivovini internetu v Economii

va v jednom
ajkovou lodi internetu v Economii po-  newsroomu pfijde na fadu i model Zivy
hopitelné zistane zpravodajsky server  videovstupti s reakcemi redakénich osob-
ké noviny a iHNed.cz  nosti na akudlni wémata. , Zdrover touto ces-

/ tou_odkdzeme napr. na tematické materidly sluzbich
v pripravovanych HN na druby den. M/m,m at virtudlni prohl
hspiroval u New York
nibo pololeti letos

iznych kanli zaméren
nternet ma prioritu nosti. s/mmn obou platforem spolu s nabraze-  ale o konkurenci televizim, budeme si naog
Vydavatelstvi provedlo v poslednich mési-  nim p birat privé segmenty,
cich fadu organizacnich zmén s cilem Vlastnin obsaben 2 mezuje zaméfeni inovag
rmet s printem a vyuZit  ndvitéonosti iHNed,
pozitivnich synergii v obsahové i inzertni  Petr Simiinek. Podle dosud ofic b
urditych produktii z portdlu iHNed, 7 sel NetMonitoru za leden  Z Rho systé e s inte linkic Soucasnt usilugeme o zkolinin lient.
jako je napi. FinWeb nebo Karienawoeh, jsme by mélo ji é piekroceni hranice i el étyf hla ské obsluby veskerych obsahouych sluzeh. Novd
@ st zanedbali v5ooj. V iakony akivi- 530 tisfc redlngich ufivate . § epage. Ta v celku doznd zmé-  aplikace Obsabovy servis nabradi stivajici sis
ve usilovat o jejich oivent a stal se jed- bu Obchodni diom, zprebledni nabidku prodik:
nickou na trhu. V prosinci jsme zacali obsahove noduovina_jeji podoba i naj i a zjednoduii objedndvini pristupii zejména
ménit Ekonom.cz a zaiazend novych prokii nese podrubrik. Piitazlivost pro uZivatele si ve-  do placenjch abonentshych zon, * fika Holn
i plody v podobé vyrazného nriistu lednové deni obsahu slibuje napf. od on-line dueli  Novi koncepce EOL predpoklidi
ndvstéonosti. 1o vse ale jsou jen proni signaly vét- komentdtort HN, v bfeznu mm artuje life-  reklamnich form
xpanze, kierou plinujeme," k4 feditel divi- stylovd sekee a co nejdifve se | prodeji reklamy. Novy ¢
téni bloga. .Zatim nejsme /4/r/m Jednotni  nost od 1. bieana, , Nabidka bude dout
> internet Jifi Holn . vané multimedialité byl ne- v ndzoru, zda piijde pouze o blogy osobnosti &i 51 smysl z hlediska zdsabu i rozlisent cilovich
¥t napt. aplikovéna fild vide ,' z ky prezident- o zdpisnicky otevrend Sirsi verginosti,”" piemita Cheeme na inzertnim triu piisobit ak-
zofic sinternet na prnim misté®, Pivodsf| ského kandidita Jum Svejnara (MM John tiondji awjistém smyslu i agresi
i i 5/2008). Nisledovat by mély dalsi ve zhru- ~ Pavab md mit nové podoba iHNed i pro fine inzerce byl poksiven;
Cilem letos ziistiva snaha o dosazeni hra- ba mésicni frekvenci. ,,Obecné plati, 7 nejoct-  zadavatele reKlamy. , Plinsjeme nabizet rekla-  a provizemi, chceme aktivné prispét k jeho na-
nice milionu redlnych wZivatelt iHNed.cz i oblas maji kritkd unikitni videa, kterd ani  mu u vide formou pre-reelu o stopaich 5 az 10 rovndnt. Economia zacala od nového roku pro-
mésiéné. Sanci na zvgseni ndvitévnosti vidi mit televizni kvalitu. Vedle streamu sa- victin a placenou pozici sponzor pienosu,” na-  ddvat online reklamu naprimo, nejsme u? tak
EOL i v piipadnych akvizicich. , Akciondii  mozigmé budujeme i kasické videozpravodaj-  stiuje jednu z konkrétnich moznosti ko- { nabidky mediazastupitelstoi, * uzavir
ndm v tomto sméru dali volnow ruku. Ziskdni kde velkou Sanci a mezeru na trbu vidime  meréniho vyusiti videoobsahu Holna EOLm

B Sstupem v podo
Bty on-line zpravodajstvi, vy
i lepsi interaktivita

Disledné ma byt napt. aplikovana filo-
zotie ,internet na prvnim misté®. Pavodni
zpravy se tak nejdrive objevi na internetu.
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Webove aplikace iniciované veletrhy (z
prednasky 2007)

iapa vt | SFeni obchodnich sdlen
Veleirty  Suiby  Kordekt  [Hiadsy. (o .

s ceidard | Dis samankldbury

il 104,

expoconta

oo @ fiemu | viachay stély v Napavida
| adi
[l pouze v ndgvut @ firmy O ulicw O mists

Tata Z43t stranek & ¢ tartavadmm provary,

ALITOMOBILY, DOPRAVA, LOGISTINA

EROLOGTE

EESTOVNI RUCH, TURISTIKA, REGIONY

ENERGETINA, ELEKTROTECHNIRA, MERLCE
A REGULASHE TECHNIEA

CHEMICKT, GUMARENSKY A
FINANCE, POITSTOUNICTVE, INVESTICE B ASTIKARENT DRDMISL
INFORMACHE TECHNOLOGIE
TELEKOMUNIKACE, KANCELAR 5K
TECHNIKA i

MARKETING, BEKLAMA, MEDLA

MATERIALY A VIROBEY

b ok CBALY, BALICT TECHNIKA,
DREVOZPRACUIICIHD PROMYSLY

E POLYERAFICKT PROMYSL

BOTRAVINARETVL, Zakfzenl prO
GBEHOD A HOTELY

SPOTRERNE 28021, MODA, OBV,

WTRGBKT PRO HOBEY, SPORT A VOLNT STAVERNICTUE
fas

URBANISTIKA, KOMUNALNG TECHNIKA &

STROMRENETVL o il

WOUIENSKA TECHMINS, BEZPECNOST,

VELELAVANT, KNIHY, VYNALETY,
DCHRANA DSO0B A MAJETEL i3

INOUACE, TAMESTHAN

zemioiusTol, LEsnicTvl, ZvifRecTvo,
2AHRADA

ZORAVCTNICTV, VETERINAR STV,
PROTRTIKA, OPTIRA

Mapawedy | Sfeni sbensdnion saRINR] | velumy Eins @ 2001 - 2007, A1l M Rass e

Messe

Veletrhy Brno -

Expocontact

Frankturt -

Productpilot

D s § omLpcmEs
D o v

o L PR

D wveanm

D manrvzmu™

D e

D numn o

a M L LA

D sammu urea

a I MAITAARL B BOT | BAARY
a _MBALI. CLOCH §WRILEL
s BY

R
By i sisv i

O} PP e facpaEn)

N P TR ST

By TETL R AT

=T
L e P . L CrT

iy Lo
e

OB el W L il W DR T AR
Pl b o Wb ik 1 s Tl il

e dory, dom s b,
s, Lmiavde, o bererrid B s, ey
Ertibiun | wil b swry o A W el ity e S T MU
&

P e

e e cw ‘l-..‘

Fored i compvcins frnf il o vl 28
o AR 8 e T e -

-

interstoff
| A rramnind
| (e UTIC

H- l-ll-!_l-klﬁll"hu_k

e e

® Ji T

For yinimes

Treckmtyi e pe ks W o TRPTTY. Ty e reretees T s
ST G TR DO P I v S D] To0 R et b

iNterTEXTILE
BEIJING sarni latwica

ol Dl Ly BT 2 i il S o
iis el Pk kil e e By § e o B v

TR b wil e rrehasin on T g S ekt

D R Tt
P e T T (o b

M 0 e

160 o talzz
e
i T - 34 A ST
| TR

BVV

Veletrhy
Brno




Webové aplikace iniciované veletrhy -
vyvoj 2008

Horme

Trade Fairs

Company

Contact

on Centers

Headlines

Press Info

Travel Info

Selec Trade Fair

warldwide

bau

belektrd®

Build IT Berlin'*

Sitemap

Search  Deutsch  Impint

Virtual Market Placed

il Messe Berlin

Summary

Virtual Market Place® - Mare trade fair, 365 days a year

Until now trade fairs have anly tended tao last for a few daps, All this has now
changed with the introduction of our virtual fairs; at the Vikual Market Place@®
our exhibitors' stands are open for business throughout the year. Using tha
facilities of the internet, companies can offer their products and services
around the clack, for 265 days a year. Thiz provides exhibitors with around-
the-clock opportunities every day for engaging in a dialogue and conducting
business. And visitars can make uze of 3 year-round platformn for information
and communication, Here at the Yirtual Market Place® you can find out =t any

tirne what our exhibitors have to offer, and va

u can rmake direct contact with

these comparies too, Wa look farward to welcoming you either a5 an exhibitar

or visitor at one of our Virtual Market Places@.

[ bautecyirtuzl Market Place

International trade fair for building and construction technalogy

[ belektra virtual Market Place
Trade Show for Electrical Enginearing, Elecvani

Build IT Berlin virtual Market Place

IT and Communication Trade Fair for the Construction and Building

conh IT Virtual Market Place
Connecting the Healthcare 1T
Lsunch in Februsry 2008

Messe Frankturt —

Productpilot — jedna o
spojeni s Messe Koln

c= and Lighting

QOOLLOLLVLLLLOLLLLLOO Y

ANTIQUES & COLLECTIBLES

ARCHITECTURE

ARTS, GIFTS & CRAFTS
AUTOMOTIVE

BEAUTY & HEALTH
ELECTRONICS

FOOD & BEVERAGE

GAMES & TOYS

HOME, HOUSE & GARDEN
INDUSTRIAL SUPPLIES

IT HARDWARE & SOFTWARE
JEWELRY, CLOCKS 8 WATCHES
LIGHTING

MUSIC, INSTRUMENTS & MEDIA
OFFICE SUPPLIES

PAPER & PACKAGING
PROTECTIOH & SECURITY
TEXTILES & LEATHER

Virtual Market Place - Messe
Berlin — planuje spojeni se

Singapore Exhibition a Messe
Norimberk

» ADVANCED SEARCH

The New Productpilot Community Magazine

Taste it Thet is the Matio from the lest *Tendence” Cooking
Exposition held st the Messe Frankfurt that thriled both
young and old. The newest Productpilot Community Megezine
uses this oceassion to delve ino the backeround and central
characters inthe riew "Appetite for Cooking” craze

In acidition to the culinary features, you have the oppuHunty
1o rzad ahout ather interesting articles and expostion events

Please Ingin to reat! or it you to not have an accourt pleass
take the fime to

D reaister with Produs

NEW PRODUCTS

CURTAIIS 3

Venezia KUMLU OZDE
Levante FLOK

LR COMMUNITY ADVANTAG!

Get in contact

Praductpilot is your trade fair between trade fairs. Thousands
of manufacturers, traders and service providers from many
different industries are registered in Productpict. A1l product
and husiness informations are updated regularily

Make the right contacts.

Finding business parners, exchanging information aned
discussing topics of shared interest the Productpiiot Busness
Community makes this possible. Register now and sxpand

it Siar el A i s

N
B messe frankfurt

¢

PRODUCTRILOT.TY a

+ Join now and register!

» Forgot your password?

LOGIN s

Our interactive medium
issue 02
Now in German

+ the buying process in detail
* interview with Klaus Reinke
* Pod sweepstake

This e-journal is in German enly!

Productpilot
goes mobile

find exhibitors
a and stand numbers
at any times
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Shrnuti 1

® Veletrh je multifunkéni marketingovy nastroj, jeho
podstata je medialni

® Hlavni vyhodou veletrhu proti ostatnim médiim jsou jeho
,sopecné“ (prodluzujici) a multiplikacni efekty, kvalita
zasahu

m Vystavovatelé ocekavaji predevsim imagemakingoveé
ucinky (i u nového zakaznika je na zacatku kupniho
procesu znamost znacky/produktu)

® Ucinnost jakékoliv komunikace vcetné veletrhu se da
merit pouze na prijemci komunikace

® Namerené vysledky metodou Expoindex svedci o:

® Bezkonkuren¢énim vyuziti média a reklamy v ném cilovou
skupinou

e Zapamatovani informaci cilovou skupinou a vlivu na
pozdeéjsi nakupni rozhodnuti
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Shrnuti 2

® Potencial rozvoje veletrhu:
® Zdokonalovani prubéhu veletrzniho projektu na vystavisti

® Rozvoj multiplikaénich efektu a vyvoj komunikaé€nich
nastaveb zasahujicich cilové skupiny mimo prostor a Cas
konani veletrzniho projektu

® V tomto smyslu neni opodstatnéné mluvit o soupereni
,2redakcénich“ meédii s veletrhem — veletrh je schopen plnit
redakéni éast rozumnym obsahem za prijatelnych nakladu
— aktualné autosalon Zeneva

® Je pravdépodobné, ze v budoucnu budou o uspéchu
veletrzniho projektu rozhodovat také aktivity mimo areal
vystaviste
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Letos slavime!!

L]
L]
Vystavisté open — 24. kvétna
Kolik let letos uplynulo od otevreni
brnénského vystaviste?
Prvni spravna odpovéd dostane tricko BV
Veleg.

Brno




Sledujte www.bvv.cz/80
odkaz program oslav

30
let brnénského

vystavisté
1928 - 2008
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Mala ochutnavka z historie
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Néco z praxe — jak komunikovat vyuziti -
vystavisté pro kongresy —

® Kongresova kapacita vystavisté — rozsah od nekolika
desitek az do cca deseti tisic uUcastniku

® Pro zakazniky malo predstavitelné a srovnatelné s jinymi
kongresovymi lokalitami
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Reseni pro komunikaci kongresti —
rozdeleni na tri kongresove lokality

Pavilon E - do 2500 osob s
doprovodnou vystavou,
posterovym salem, propojeni s
hotelem

zastavka Riviéra
Riviéra station

Radio Veletrh
Exhibition Centre Radio

zastavka Velodrom
Velodrom station

HOLIDAY INN BRNO BUS
Congress Hall

Expoparking
Non stop

Business Center
Press Center

Hotel 4
V:ronéi II. ‘ v 3

Hotel
Voronéz 1.

BVV
DIRECTION
PROTOCOL ’

zastavka Kfizkovského .

Kfizkovského station AT '

BVV OFFICE
BVV FAIR TRAVEL
BVV BANK

[ninPor -

W1V PRAGUE
" VIENNA
BRATISLAVA

TRAM

/¥ PRAGUE
“ VIENNA
BRATISLAVA

Stavebni centrum EDEN 3000
% Building Center EDEN 3000

Pavilon A - do 700
osob s
doprovodnou
vystavou

ess Club
UP G2

H G2 ENTRY
===
TRAM zastavka Vinarska

1 Vinaiska station
» Televizni studio

TV studio

SKA KOMORA BRNO
BRNO REGIONAL CHAMBER OF COMMERCE

Kongresové
centrum - do 500
osob

zastavka Vystavisté
Vystavisté station

KONGRESOVE CENTRUM BRNO
CONGRESS CENTER BRNO
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Kontrolni otazka

m Jaky je souCasny rozvojovy trend
pri poskytovani medialnich sluzeb?

m Uved'te priklady z oblasti veletrhu a
jinych oblasti.
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1. misto v komunikaci BEE

11
VELETRHY

TELEVIZE ’
KUJI VAM
A POZORNOST!
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A jak to vidite wy?




