CENA A CENOVA POLITIKA V EU
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cena a cenova politika - ovlivnujici faktory
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Dalsi faktory

PRODUKT
Faze ZCP

Pozice v produktove
radée

Charakteristiky
produktu

Umisténi (positioning)
produktu

Nakladova struktura
(vyroba, zkusenostni
efekty...)

TRH

potreby a pozadavky
zakaznika + predstavy

schopnost a ochota platit
konkurence

(sile, strategie, sily a
slabé stranky, nakladova
struktura, nabidka —
struktura)

Sedy trh

povaha a struktura trhu
a poptavky

ostatni faktory (SLEPT +
kulturni)




hodnota = uzitky/naklady
anebo
hodnota = zakladni Ffeseni + pridané sluzby/cena + naklady
vztahu
uzitky — funkéni a emocionalni
naklady — penézni, Casové, energetické, psychickeé

hodnota — produktu, sluzeb, personalu a image




CENA AEU

cenova regulace vyrobku a sluzeb

e Irsko, Francie, Italie, Belgie, Rakousko — min. cena cigaret, bydleni — Rakousko, Dansko,
Francie...

(skryty) dumping anebo podpora domacim producentiim...

danové zatizeni (dan z pfidané hodnoty) a produkty zafazené v danych sazbach (CR - plenky,
stavebnictvi, kafe, ¢aj, cokolada...... ) a spotifebni dané, resp. dalSi dané (regionalni, lokalni apod.)

DPH v EU:

spotiebni dané — v EU stanoveny jednotné minimalni sazby

spotrebni dan ve
Francii

dané v EU

rozdilné mistni vyrobni naklady — transferové ceny
zmény kurzi — domaci ménal/euro/jina ména

CENA A PARALELNIi DOVOZ




