Distribuce v EU




Distribuce

Kanal — hlavni spojeni se
zakaznikem — prima vs neprima
distribuce (?pocet ¢lanku —
prostifedniku)

Dlouhodoby nastroj!!!

Velka zavislost s ostatnimi prvky —
cena (naklady a marze), produkt
(charakter produktu — mj. mira
intenzity distribuce — spotrebni
velkoobratkove zbozi, produktovy
mix), komunikace

Marketingova strategie, cile —
segmenty a umistovani
Kontrola a riziko, koordinace a
motivace — délka kanalu

Clanek — prostfednik:
Typ (vlastni zastupce se sidlem v

zemi podniku nezavisly —

vel_koobchodnl’k v zemi dovozu — v
roli zakaznika)

Velikost

Geografické pokryti (+ intenzivni,
selektivni, exkluzivni)

Znalost produktu, trhu (pozice
prostrednika)

odbornost a specializace
Moznosti kontroly, ovliviiovani,
flexibility... .
Pridavani hodnoty?
VySe marze?
Moznosti prostfedniku (napf.
kapacita, podpora...)




Alternative bastcmternational channels

organizations

Home country
based agent

Home country
based

Home country Production in Overseas
production free areas production
I
Home country overseas
manufacturing assembly strategic
Indirect Direct export alliances
export to foreign
importer or licensing joint management contract
buyer venture contracting .
manufacturing
| | Cooperative

Overseas
travelling
sales staff

Home country
based merchant

department
Storage or Overseas Overseas
warehousng sales sales
facilties overseas branch subsidiary

Overseas based
distributor and
agent




Cateroa; Czinkota a Ronkainen

customers/consumers and their characteristics - kdo nakupuje, kdo rozhoduje,
kdo se podili na nakupovani, vék, pohlavi, pozice, profese, pfijem, kupni
sila,
sidlo, bydlisté.....
culture - kultura a kupni chovani, pracovni doba/otviraci hodiny, svatky, dovolené,

} feminita vs maskulinita, ochota a vstricnost k zakaznikovi, ekonomie
casu,
dulezitost osobniho kontaktu, korupce, darky, kradeze.....

character - image distribuéniho kanalu (zakaznici, prodejni metody, lokalizace,
vzhled prodejen.....)

capital — pracovni, fixni, ztraty — na vytvoreni a udrzovani d. kanalu

cost - podpora ¢lanku, naklady spojené s obchodni marzi — po¢ate¢né, udrzovaci a

logistické

competition — charakter, chovani, pouzivané nastroje, sila, koncentrace

coverage — vzhledem k strateg. cilim a moznostem, konkurenci a zakaznikim —
koncentrace, sortiment.....

continuity — podminky existence kanalu — ohrozeni, rizika,prilezitosti, trendy....

control — moznosti, omezeni a podminky kontroly fungovani distribuce — kontrola
plnéni funkci ¢lanku — drzeni zasob, podpora poptavky, fyz. distribuce, poprodejni
sluzby, poskytovani uveru

++++cile podniku (konzistence) — viz Jitona a ,masovy” trh
++++komunikace, sila pozice v kanalu, znalosti a zkuSenosti




Kriteria vyberu ,,vzhledu® kanalu:

e

Zdroje a
schopnosti
podniku:

-financni
-Marketingove

-Materialni
(budovy,
zarizeni...)

-Pozice —
image,
reputace

Produkt:

- Kvalita a
sofistikovanost
produktl

--komplementarita
produktl

- znalost produkti

-Technické know-
how

-BezpecCnost
patentu a ochr.
znamek

Zavazky:
-Ochota
-Zajem
-Pozitivni
pristup/postoj
-Flexibilita

-nasazeni

Umoznujici
faktory:
-Spojeni s
dulezitymi
osobami — sité)
-Kvalita vztahu
s dalSimi
clanky(stakehol-
dery)




Odlisnosti:

= Kulturni odlisnosti — Hofstede + jiné
= spolky, asociace, sdruzeni...

= druzstva

= Legislativa

= http://www.exportdosrn.cz/40-prakticke-informace/100255-
export-zbozi.html

m http://exporter.ihned.cz/
m  http://www.businessinfo.cz/cz/rubrika/evropska-unie/1000442/
= http://www.businessinfo.cz/cz/rubrika/velka-britanie/1000687/

m http://www.businessinfo.cz/cz/clanek/nemecko/nemecke-domy-
proexportni-instrument-srn/1000636/50874/




