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Historia Y
1905

Richard Hellmann zacCal na americkom trhu predavat majonézy podla
receptu svojej manzelky

1920s
Hellmann uviedol na trh tatarsku omacku

1980s
HELLMANN'S uvadza na trh fahku a bezcholesterolovi majonézu

1985
nizkotuCna majoneéza

1992
HELLMANN'S vstupuje na Cesky trh
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Podiel jednotlivych znaciek na ¢eskom trhu

Agricol Polianka 109 Teesmere
9%

M& K Zaruba

10%
¥ Boneco
& 18%

Konkuren¢na spolo¢nost’ Nestlé uvadza na trh novy vyrobok pod znackou
Maggi, ktory bude komunikovany ako ,,Majonéza s jogurtom**

H’Etgmws

Hellmann's
53%




Ako Casto nakupujete majonézu domov?

25% 275%

B 1x za rok alebo menej 0 2-3x zarok B 4x zarok
E 1x mesacne E 2-3x za mesiac B 1x tyzdenne a CastejSie




HELLMANNS

= SWOT analyza trhu

Strengths

Weaknesses

» stabilita trhu

* vysoka sps)treba tatarskej omacky a
majonez v Ceskej republike

» 80% penetracia majonéz a tatarskych
omacok na trhu

* 62% domacnosti kupuje majonézu aspon
raz mesacne

» Casta konzumacia so smazenymi jedlami

* neoddelitel'na sucast’ Ceskej kuchyne

* prevladajuci nadzor o tom, Ze majonéza je
nezdrava

» nasytenost’ trhu z pohl'adu chutového
profilu

Opportunities

Threats

* vzrastajuca spotreba majonéz typu light
a variant s jogurtom

e rastuci zaujem l'udi o svoje zdravie

* zdravy Zivotny §tyl je ,,in*

e rastlici pocet 'udi so zvySenym
cholesterolom

* rastuci vyskyt potravinovych alergii
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| "OWOT analyza spoloCnosti \a%s

Strengths Weaknesses
* podiel na trhu 53% * sezonne vykyvy v dopyte (kulminacia
* vysoka spontanna znalost’ znacky — az dopytu pocas Vianoc a Velkej noci)
98% * vysoka cena, asi o 10% vySSia ako ceny
» tradi¢na receptura a vynikajica chut’ konkurencie
e silna tradicia * vyrobkova kanibalizacia

» Siroka ponuka produktov

Opportunities Threats

* rastlca spotreba typov light a variant s » kanibalizacia vyrobkov pri zavadzani
jogurtom novych druhov

* rastici zaujem l'udi o zdravy Zivotny §tyl |  konkurencna znacka Maggi zavadza

: r * \ I4 e 4 4 © 4 . <6
* inovacie v zloZeni a baleni produktov novy vyrobok, ,,majonézu s jogurtom
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Marketingové ciele Yo

Strategickeé ciele
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profitabilny rast
rozsirenie vyrobkovej rady o nové vyrobky
rast obratu o 10%
znizenie kanibalizacie pri zavadzani novych vyrobkov

rast trhového podielu na 65% za 12 mesiacov




HELLMANN'S , _
=g Operativne ciele ‘(ﬁ:

* rozSirenie vyrobkovej rady o novy druh majonézy a tatarske;
omacky

 rozSirenie distribucnej siete

e dosiahnut’ spontannu znalost’ znacky 70% po 12 mesiacoch

 ziskat' novych zdkaznikov z radov nekonzumentov

» zvysit predajnost’ produktov u prilezitostnych spotrebitel'ov

« predstavit’ produkty znacky Hellmann’s ako zdrave a zdraviu
neskodlive

 oslovit’ I'udi presadzujtcich zdravy zivotny Styl




e

HELLMANN'S

Marketingova strategia

N g s

Targeting 5 |

Cielova skupina:

* ludia v produktivnom veku, ktorym zalezi na zdravom
Zivotnom Style

* Tudia, ktori majonézy a tatarske omacky konzumuju len
prilezitostne alebo vObec

Healthy People ©i




T Marketingova stratégia

Positioning

Novy druh majonézy a tatarskej omacky pod znackou

PROBIO: PROB O

tatarska omacka

* s obsahom jogurtu - znizuje nutrické hodnoty

* s obsahom probiotik - mikroorganizmy podporujice
travenie a stimulujuce obranyschopnost’ organizmu

......

he
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Balenie novych produktov 0f

o Tatarska omacka - plastove obaly s praktickym
uzaverom pre jednoduch¢ pouzitie, objem 250ml a 400ml

* Majonéza - klasicke sklenené pohare (250ml, 400ml,
750ml)

» Jednorazové balenia pre pouzitie v reStauraciach a

menzach

~ sl
majonezd




Place {

Predaj v super a hypermarketoch
Maloobchodn¢ predajne

ReStauracie a menzy




HELLMANNS Price

* Prvé dva mesiace po uvedeni vyrobku na trh bude cena nizsia

o 10% - zavadzaci rabat

* Po skoncCeni tvodnej kampane sa cena ustali mierne nad
urovinou priemernych cien produktov Hellmann's, t;:

PROBIO Tatarska omacka
29K C za 250ml
39K C za 400ml

PROBIO Majonéza
29K C za 250ml
39K C za 400ml

71KC za 750ml ﬂ




Promotion (1)

Televizna reklama - mdj + jun - uvedenie vyrobku na trh
- december — Vianoce
- marec - Velka noc

« 30-sekundové reklamné $oty na CT, TV Prima a TV Nova

— 2x denne na kazdej stanici, predovsetkym po relaciach o
vareni (Kluci v akci, Pod poklickou) a relaciach pre zeny
(telenovely, rodinné serialy)

,PROBIO -
chutne a zdravo!“

7 T nova




Promotion (2)

Reklama v tlaci
« format A4 + sonzorovan¢ ¢lanky

 Casopisy o jedle a vareni - Gastro plus, Apetit, Nejlepsi
recepty, Snadn¢ vareni

« Casopisy pre zeny — Katka, Dieta, Chvilka pro tebe, Tina, Svet
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5 R Bylinkovy dopi
: Extra recapt LKoYy doping
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Internet

« formou bannerov na strankach ako www.azgastro.cz, www.vareni.cz,
www.atlas.cz, www.seznam.cz, www.topzena.cz

Promoakcie

« k ostatnym produktom Hellmann’s budu pribalené jednodavkové vzorky
PROBIO tat. macky alebo majonézy

 rozdavanie vzoriek na ochutnavku

« ochutnavka novych produktov PROBIO v super a hypermarketoch

« chladiace boxy s logom Hellmann’s PROBIO do super a hypermarketov
zdarma




HELLMANNS

AKCne programy

AKTIVITA CIEL TRVANIE ROZPOCET(KC)
) ) 1.5.-30.6.2008
Televizna reklama Upozornit ha novy 1.12.-31.12.2008 37 mil.
vyrobok a jeho benefity
1.3.-31.3.2009
Tlacové reklama Upozornit na novy 1.5.-30.6.2008 2,5 mil.
vyrobok a jeho benefity
o o 1.5.-30.6.2008
Internetové reklama | _potat potencionalnyc 1.12.-31.12.2008 670 000
zakaznikov
1.3.-31.3.2009
Vzorky Ziskanie zakaznika 1.5-30.6. I mil.
. , 1.5.-30.6.2008
Dardeky e Lo 1.12.-31.12.2008 1,75 mil.
zakaznika
1.3.-31.3. 2009
Chladiace boxy OdlisenicBalos 1.5.2008-1.5.2009 1 mil.
konkurencie
Promoakcie U,p 2 A M4; 2008 1 mil.
vyrobky
Navrh reklamy v tla¢i, TV |  Zmenit’ vnimanie April 2008 475 000

a internete

produktov Hellmann's




HELLMANNS Rozpocet

AKTIVITA ROZPOCET(KC)
Televizna reklama 37 mil.
Tlac¢ova reklama 2,5 mil.
Internetova reklama 670 000
Vzorky Imil.
Darceky 1,75 mil.
Chladiace boxy 1 mil.
Promoakcie 1 mil.
Navrh reklamy v tlaci, TV a internete 475 000
celkom 44 920 000




) Systém merania a kontroly

Po 12 mesiacoch:
* vyska obratu a podielu na trhu

» vyskum formou dotaznikov s moZnost'ou vyhrat’ ceny
— Na internete
— Letaky v predajniach
— Zameran¢ na znalost’ novozavedenych produktov a zistenie ndzoru na
tieto vyrobky

tatarska omacka




'BRING OUT THE BEST",
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Dakujeme za pozornost




