Zadani €. 1 — Revitalizace znacky

Prezentace na pfisluSnych seminafich v utery 31.3.
ve Ctvrtek 2.4.

Prezentujici (jednotlivec n. 1 z teamu) ma povinnost odevzdat PowerPointovou prezentaci
v ptipad¢ prezentovani

na uternim seminafi nejpozdéji v nedéli 29.3. do 20:00
na Ctvrte¢nim semindii nejpozdéji v utery 31.3. do 20:00

do Odevzdavarny predmétu.
Nesplnéni této povinnosti bude brano jako nesplnéni pozadavk piipusténi ke zkousce.

Podnik Y — znacka X

(80-120 K¢ za 0,75 1). K jejich pozici na maloobchodnim trhu pfispéla v roce t-4 velmi
vyrazna, neprehlédnutelnd etiketa s velkym motylem. Volba tohoto vyrazného grafického
prvku se ukazala byt odliSujicim v prvkem a za¢atkem budovani znacky na trhu vin v CR.

Béhem roku t-2 doslo k poklesu prodeju této znacky vzhledem k vyssi aktivité konkurence a
urcité odtazitosti designu od typické ,,vinafské* komunikace.

Strategicky cil
Revitalizace znaCky - ziskat mladé spotiebitele, vytvorit naraznikovou kategorii proti
importovanym viniim.

Caste¢na analyza prostiedi

Cesky trh svinem je na pocatku tietiho tisicileti charakteristicky rostoucim zdjmem
spotiebitelll o skute¢nou kvalitu nakupovanych znacek a uvédomeéni si zdravotniho prospéchu
umirnéné konzumace jakostnich vin. Dillezitym ukazatelem souCasné preference kvality ze
strany zékaznika je rostouci podil spotieby odriidovych vin, ¢imz postupné snizujeme naskok
predevsim zapadoevropskych zemi v kulturnosti konzumace vin. Jejim vSeobecné uznavanym
kritériem je mj. sledovéani podilu spotfeby vin v lahvich 0,75 1, ktery v CR roste. Roste také
vy$si poptavka po tuzemskych odriidovych vinech vyssi stfedni tfidy (maloobchodni cena 80-
120 K¢) s oznacenim ptivodu a ro¢niku sklizné.

Spotieba vina podle CSU roste, ale oproti spotiebé piva je stale nizka. Trh piva a lihovin
stagnuje, spotifeba vin vykazuje dlouhodoby rist. To je mimo jiné zptsobeno i zménou
zivotniho stylu a stravovacich navykut ¢eské populace.

Podle maloobchodniho auditu spole¢nosti ACNielsen jsou zékladnimi trendy vyvoje trhu vina
v prodejnach s potravinami a smiSenym zbozim s prodejni plochou v&t§i nez 400m*: néardst
baleni 0,75 1, narast sklenénych lahvi a nartist suchych odrtidovych vin.

Vysledky kvalitativniho vyzkumu podniku Y:
Asociacni pole
e Vino je spojovano s ve¢erem nebo vikendem



e Patii k chutové piijemnym zazitkiim (dobry obéd, dobra vecete)

* Patii k pfijemné spolecnosti

e Asociuje i intimni atmosféru

* Spotiebitel ocekava, ze tyto atributy budou komunikovany, design dokresli atmosféru

Atributy vybéru (spontanng)
e Barva: bilé nebo Cervené vino
*  Suché (n€kdy polosuché) vino
¢ (druda, odradové vino
» Jakostni vino (nejistota v piivlastku)

* Ro¢nik
*  Moravské vino, vino z jizni Moravy
* Cena

¢ Pavod vina, lokalita
Trh v CR je trhem neznackovym. Pfesto existuji ur€ité spontanni vzpomenuti znacek. Pfitom
znaCky, které maji v nézvu lokalitu, jsou intenzivnéji vzpomindny nez znacky lokalné

anonymni — viz tabulka ¢. 1.

Tab. €. 1: Sponténni znalost znacek vin v %

Znacka %
Znacka X Mikulov | 45
Hodonin 30
Velké Pavlovice 25
Valtice 20
Znojmo 13
Mg¢élnik 12
Bzenec 7

Muténice 7

Zernoseky 7

Stary Plzenec 5

Znovin 20
Ludmila 15
Moravia Vinum 10
Bohemia Vinum 10
Vinium 10




Zadani ¢. 2 - Komunikace Face to face - Atraktivni Den
otevirenych dveri (DOD) fakult Masarykovy univerzity

Prezentace na ptislusnych seminatich v atery 7.4.
ve Ctvrtek 9.4.

Prezentujici (jednotlivec n. 1 z teamu) ma povinnost odevzdat PowerPointovou prezentaci a
dokument ve Wordu, ktery bude obsahovat komentar k jednotlivym slidim prezentace,

v ptipad¢ prezentovani

na uternim seminafi nejpozdéji v nedéli 5.4. do 20:00
na Ctvrtenim seminaii nejpozdéji v utery 7.4. do 20:00

do Odevzdavarny predmétu.

Nesplnéni této povinnosti bude brano jako nesplnéni pozadavkl ptipusténi ke zkousce.

Zadavatel: Rektorat MU
Strategicky cil: Byt nejzadanéjsi vysokou Skolou s nejvyssim poctem ptihlasek ke
studiu v CR.

Marketingovy cil:  Vytvofit atraktivni program DOD pro niZe uvedenou cilovou skupinu
(navrzeny program DOD by mél byt aplikovatelny pro vSechny fakulty
MU)

Cile DOD: Motivovat navs§tévniky pro volbu studia na dané fakulté¢ MU.
Vtahnout navstévniky ,,do déje* zajimavou a srozumitelnou formou.
Dosahnout toho, aby potencialni studenti akci vnimali jako néco
mimotadného a do jisté miry neopakovatelného (kazdy z navstévnik
by si m¢l odnést specialni zazitek).
Odlisit vnimani DOD od DOD na ostatnich univerzitich v CR. ,,DOD
na MU = to musim vidét®.

Cilova skupina: Mladi lidé ve v€ku 17-20 let, nejcastéji maturanti na stiednich Skolach.

Rozpocdet: 0-20 tis. K¢ + naklady na propagacni materialy (rozpocet zavisi
zejména na velikosti fakulty)

Blizsi komentdr:
K tomu, abyste dokézali splnit cil a podminky k udéleni zapoctu, by v projektu nemélo
chybét:

- podrobna analyza souc¢asného stavu DOD na fakultach:

0 persondlni zajisténi, konkrétni programy DOD, prohlidky budov,
naklady/rozpocty akci, Casovy harmonogram pfiprav a realizace, frekvence,
aktualni podoba powerpoint prezentaci, zapojeni odbornikii/ispésnych
absolventii/aktivnich studenti, ocekavani uchazect, konkurenéni DOD
(benchmarking), ...



0 vyuziti modernich nastrojt pro ,,otevieni dveti* fakult MU také na internetu
(Google Maps, ...), v mobilnich telefonech, virtualni prohlidky...
0 napomoci Vam muze hledani odpovédi na nasledujici otazky:
* Ma4 osobni ucast na DOD smysl v dobé, kdy je ,,vSechno na internetu*?
= Jaké maji uchazeci o studium o¢ekavani od DOD?
* Vyuzivaji fakulty dostatecné potencidlu, ktery jim DOD nabizi?
= M¢l by mit DOD také svou virtudlni, elektronickou podobu?
- rozpracovani marketingové strategie (marketingovy mix)
- taktika - plan zahrnujici program, misto, termin, rozpocet, personal, propagaci, ptip.
nazev akce, organizaci atd.

Vystup:
Konkrétni navrh marketingového planu pro DOD pro vedeni fakult Masarykovy univerzity.

Hlavni dtraz dle zadani je kladen na rozpracovani analyzy prostfedi. Jelikoz vas ¢as
prezentace bude omezen na 15 minut, vesker¢ informace zpracujte do privodniho textu ve
wordu, ktery poslete vyucujicimu 2 dny pted prezentaci. Do powerpointové prezentace pak

vvvvvv

projektu ve stanoveném case.
Kontaktni osoba za MU:

Mgr. Michal Vicar
Manazer marketingu

Rektorat Masarykovy univerzity
Odbor vngjsich vztahti a marketingu | Zerotinovo nam. 9 | 601 77 Brno
Tel.: +420 549 49 6958 | Fax: +420 549 49 6611 | E-mail: vicar@rect.muni.cz



Zadani ¢. 3 - Komunikace virtualné - Masarykova
univerzita a Second Life (SL)

Prezentace na ptislusnych seminatich v utery 14.4.
ve Ctvrtek 16.4.

Prezentujici (jednotlivec n. 1 z teamu) ma povinnost odevzdat PowerPointovou prezentaci a
dokument ve Wordu, ktery bude obsahovat komentar k jednotlivym slidim prezentace,

v ptipad¢ prezentovani

na uternim seminafi nejpozdéji v nedéli 12.4. do 20:00
na ¢tvrtenim seminafi nejpozdé€ji v utery 14.4. do 20:00

do Odevzdavarny predmétu.

Nesplnéni této povinnosti bude brano jako nesplnéni pozadavkl ptipusténi ke zkousce.

Zadavatel: Rektorat MU
Strategicky cil: Byt nejzadanéjsi vysokou Skolou s nejvyssim poctem ptihlasek ke
studiu v CR.

Dosahnout vysokého povédomi o moznosti studia na MU u
zahrani¢nich zajemcti.

Marketingovy cil:  Vstup MU do prostiedi SL (jesté pied vstupem jinych univerzit a
vyuziti relativni absence konkurence pro rychlejsi rist MU v SL).

Cile SL: Demonstrace moderniho ptistupu MU vyuzivanim novych médii pro
komunikaci.
Vyuziti marketingového potencidlu SL pro propagaci MU a komunikaci
s uchazeci.

Cilova skupina: Primérni: internetova populace z celého svéta zahrnujici potencidlni
zajemce o ¢eské a cizojazycné studium na MU
Sekundarni: studenti MU, zaméstnanci MU, absolventi MU, potencidlni
finan¢ni a primyslovi partneti MU, dalsi lidé spojeni s univerzitou a
Sirokd internetova vefejnost

Rozpocet: Jednorazové naklady: 50-100 tis. K¢ (+ naklady na udrZitelnost a rozvoj
béhem prvniho roku — dle zjisténych informaci)

Blizsi komentdr:

K tomu, abyste dokézali splnit cil a podminky k udéleni zapoctu, by v projektu nemélo

chybét:

- podrobna analyza Second Life
0 SWOT/PEST zahrnujici napt. existujici portaly, jednorazové a provozni

naklady pfi zapojeni, ndvstévnost, frekvence vyuzivani, demografie
navstévnikil, dostupnost, zahranicni a jiné ¢eské vysoké skoly v SL, dostupné
vyzkumné studie o SL, zkuSenosti business sféry se SL, udrzitelnost, technické



a persondlni zajisténi, efektivita a pfinos pro instituci, potencial do budoucna,

0 napomoci Vam muze hledani odpovédi na nasledujici otazky:
= Jaky potencidl nabizi SL pro marketing firem a instituci?
=  Mize byt Seconf Life efektivnim nastrojem pro propagaci?
- rozpracovani marketingové strategie (marketingovy mix)
0 plan zahrnujici uzptsobeni produktu, ktery by MU na SL nabizela, ceny a
distribuce, zptsob prezentace MU v SL,
0 cCasovy harmonogram, finan¢ni a personalni zajisténi, propagaci, pfip. nazev
akce, organizaci, ukazky realizace atd.
(+ jak propojit 2nd Life s dal$imi moznostmi na internetu)

Vystup:

Poskytnout argumenty pro a proti vstupu MU do SL a navrhnout konkrétni marketingovy plan
pro vstup MU do SL.

(V ptipad¢, ze argumenty proti vstupu pievysSuji argumenty pro vstup, mizete vyjadrit
doporuceni pro MU do SL nevstupovat a navrhnout alternativni feSeni propagace na internetu,
marketingovy plan dle vySe uvedeného zadani ptesto zpracujte).

Hlavni dtraz dle zadani je kladen na rozpracovani analyzy prostiedi. Jelikoz vas ¢as
prezentace bude omezen na 15 minut, vesker¢ informace zpracujte do privodniho textu ve
wordu, ktery poslete vyucujicimu 2 dny pted prezentaci. Do powerpointové prezentace pak

vvvvvv

projektu ve stanoveném Case.

Kontaktni osoba za MU:

Mgr. Michal Vicar
Manazer marketingu

Rektorat Masarykovy univerzity 5
Odbor vnéjsich vztahti a marketingu | Zerotinovo nam. 9 | 601 77 Brno
Tel.: +420 549 49 6958 | Fax: +420 549 49 6611 | E-mail: vicar@rect.muni.cz



Zadani ¢. 4 — ZvySeni % nastupu prijatych uchazecii na
ESF

Prezentace na ptislusnych seminatich v utery 21.4.
ve Ctvrtek 23.4.

Prezentujici (jednotlivec n. 1 z teamu) ma povinnost odevzdat PowerPointovou prezentaci a
dokument ve Wordu, ktery bude obsahovat komentar k jednotlivym slidim prezentace,
v ptipad¢ prezentovani

na uternim seminafi nejpozdéji v nedéli 19.4. do 20:00
na Ctvrtenim semindii nejpozdéji v utery 21.4. do 20:00

do Odevzdavarny predmétu.
Nesplnéni této povinnosti bude brano jako nesplnéni pozadavkl ptipusténi ke zkousce.
Zadavatel: Ekonomicko-spravni fakulta MU

Cil: Zvysit pravdépodobnost nastupu prijatych uchazect ke studiu do
prvniho ro¢niku

Cilova skupina: Ptijati uchazeci

Rozpocet: V soucasné dob¢ je na splnéni cile vyclenéno 100.000 K¢. ESF se viak
nebrani jak snizeni tak zvySeni ¢astky. Pfi zadosti o finance jde
ptedevsim o nabidnuti dobrého poméru — cena vs. slibeny efekt
(garantované % nastupu piijatych uchazect)

Blizsi komentdr:

Ackoliv pocet ptihlasek ke studiu na ESF neustale stoupd, ¢eli ESF dlouhodobé& problému,
jenz spociva v tom, ze znacna ¢ast prijatych uchazecu do studia bud’ viibec nenastoupi n.
nastoupi tzv. na zkousku do konce fijna a nasledn¢ odejde. Vysledky vyzkumu ukazuji, Ze se
situace zhorsila se zavedeni TSP na MU. Tento systém umoziuje podat si vice pfihlasek

v ramci MU pfi nutnosti vykonat pouze 1 pfijimaci test. Vyzkum SCIO také ukazuje, Ze

v pripad¢, kdy je uchaze¢ ptijat na ESF, Pravnickou fakultu a FSS, je ESF az treti
preferovanou skolou.

DALSI INFORMACE VIZ POWERPOINTOVA PREZENTACE S NAZVEM
DODATECNE_INFO_K_ZADANI_ESF

Soucasné realizované aktivity:
S informaci o pfijeti je studentovi zasildn motiva¢ni dopis podepsany dé¢kanem.

vvvvvv

splatné ve 2 splatkach (po zdarném ukonceni podzimniho a jarniho semestru).



Kontaktni osoby:

Ing. Martin Kvizda, Ph.D.

Pracovni pozice: prodékan pro studium

E-mail: kvizda@econ.muni.cz

(v terminu od 16.-20.3.2009 nebude na katedie piitomen)

Mgr. Zuzana Siwkova

Pracovni pozice: IS technik, mé informace o poctech piihlaSenych a pfijatych uchazeci a dale
poctech uchazect, ktefi nastoupili na ESF.

E-mail: zuzana.siwkova@mail.muni.cz



Zadani ¢. 5 a zadani €. 6 najdete jako samostatné
dokumenty v souboru s nazvem Sluné — svét jazyku —
zadani

Zadani ¢. 5

Prezentace na piislusnych seminatich v utery 28.4.
ve ctvrtek 30.4.

Prezentujici (jednotlivec n. 1 z teamu) mé povinnost odevzdat PowerPointovou prezentaci a
dokument ve Wordu, ktery bude obsahovat komentar k jednotlivym slidiim prezentace,

v piipad¢ prezentovani

na uternim seminaii nejpozdé€ji v nedéli 26.4. do 20:00
na ¢tvrte¢nim seminaii nejpozdeji v utery 28.4. do 20:00

do Odevzdavarny predmétu.

Nesplnéni této povinnosti bude brano jako nesplnéni pozadavki ptipusténi ke zkousce.

Z.adani €. 6

Prezentace na ptisluSnych seminatich v atery 5.5.
ve ctvrtek 7.5.

Prezentujici (jednotlivec n. 1 z teamu) ma povinnost odevzdat PowerPointovou prezentaci a
dokument ve Wordu, ktery bude obsahovat komentat k jednotlivym slidiim prezentace,

v pripad¢ prezentovani

na uternim seminaii nejpozdéji v nedéli 3.5. do 20:00
na ¢tvrteCnim seminafi nejpozdéji v utery 5.5. do 20:00

do Odevzdavarny predmétu.

Nesplnéni této povinnosti bude brano jako nesplnéni pozadavki ptipusténi ke zkousce.



