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Projekt obsahuje velmi zajimavé postfehy a napady. Nejvice si na projektu cenim provedeni
vlastni ankety na zakladé vlastniho dotazniku; prestoze se jedna jen o ilustrativni anketu,
kterd ma vzhledem k poctu respondentl velmi omezenou vypovidaci schopnost, ukazuje
zajimavé (byt tusené) reakce respondentd a jejich preference a je smysluplnym podnétem
k obdobné skute¢né vérohodné anketé. Na projetu si cenim i vtipu a grafického zpracovani
plakatu. Navrhy projektu jsou realné, odpovidaji zadani a v rdmci rozpoctu jsou i primérené
realizovatelné.

Urcitym hadicapem projektu je pravé omezena vypovidaci schopnost ankety - toto ovsem
beru jako model pro Skolni praci. V té souvislosti se ovsem objevuji nékteré navrhy ne vzdy

dostatec¢né podlozené argumenty - o smysluplnosti projektu je potfeba presvédcit, nikoli pouze
navrhnout realizaci ndhodného napadu.

Projekt hodnotim jako jeden ze tfi nejlepsSich a predpokladam vyuziti jeho Casti pfi
formulaci marketingové strategie fakulty.
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