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Projekt je graficky mimoradné kvalitné zpracovan, coz na prvni pohled svédci o invenci a
snaze autord. Na nékterych mistech sice pred¢i forma obsah, v redlné marketingové kampani
jde v8ak &asto pravé o to - proto i tak hodnotim pozitivné. Ke kladim projektu pat¥i velmi
dobre zpracovana SWOT analyza, obsahujici velmi spravné a podnétné postfehy. Projekt je
zaloZen na zajimavych napadech, které zfejmé skute¢né odraZeji chovani a pocity odristajicich
teenagerdy, ktefi jsou potencidlnimi klienty fakulty. NavrZzend kampati je redind, zejména
v oblasti motiva¢nich dopist vazné uvazujeme o jeji aplikaci.

Urcitym problémem projektu je, Ze vykrocil za meze zadani a v nékterych pasazich se pfilis
zaméruje na celou univerzitu, nikoli jen na fakultu. Zejména v situaci, kdy se chce ESF jasné
vymezit a konkurovat FSS a PrF, je toto pojeti nedcinné. Na druhou stranu vSak autofi spravné
chapou, Ze klicovy potencial fakulty p¥i osloveni uchazecl je v jeji soundleZitosti k Masarykové
univerzité. Po formalni strance (kromé grafické) Ize projektu vytknout urcitou neprehlednost a
v podstaté se opakujici pasaze, coz je zrejmé vysledkem tymové prace - na projektu by to
ovSsem nemélo byt poznat. Projekt, ktery ma oslovit zadavatele, by mél byt také zpracovan bez
gramatickych chyb, alespon v Ceskych pasazich, které jsem po této strance schopen posoudit.

Projekt hodnotim jako jeden ze tfi nejlepsich a predpokladam vyuziti jeho ¢asti pfi
formulaci marketingové strategie fakulty.
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