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Na projektu si nejvice cenim promyslenou strategii z dlouhodobého i kratkodobého hlediska
a spravné a redlné nastaveni cill v té&chto ¢asovych horizontech. Projekt obsahuje zajimavé
napady a zejména realné navrhy, u nichz Ize predpokladat uskutecnéni. Navrzena opatreni
jsou do znac¢né miry realna i pfi pomérné omezeném rozpoctu. Dobre a zajimavé je
zpracovana strategie komunikace a prezentace fakulty na stfednich sSkolach. Hodnotim i
zpracovani SWOT analyzy a spravné pochopeni a popsani konkurence.

Problematickym mistem projektu je névrh oborovych testl, které v disledku povedou ke
snizeni poctu podanych pfihlasek ke studiu - v tom pfipadé se sice zfejmé zvysi procento
zapsanych z ptijatych studentd, problém fakulty to ale nevyFe&i. Dalsi problém v té souvislosti
jsou naklady oborovych testl, které by Sly vyrazné nad potenciélni ekonomicky efekt i nad
vlastni naklady projektu (toto je ovSem mimo zadani a autofi ani nemohli s takovymi

informacemi pracovat).

Projekt hodnotim jako jeden ze tfi nejlepsich a predpokladam vyuziti jeho ¢asti pfi
formulaci marketingové strategie fakulty.

Martin Kvizda
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