


Cena

= suma, kt. musi spotrebitel vynalozit,

aby ziskal produkt a s nim spojeny
uzitek

= dynamicky zplusob cenové tvorby
(dynamic pricing)

= jediny prvek mar. mixu prinasejici
firmeé prijmy




Faktory ovlivnujici
zpusob stanoveni cen

Interni faktory:

= marketingove cile

m strategie marketingového mixu
= naklady

= organizace cenoveé politiky

‘%




Faktory ovlivnujici
zpusob stanoveni cen

Externi:

= povaha trhu a poptavky
= konkurence

m ostatni faktory




Obecné postupy tvorby cen

= nakladoveé orientovany pristup
m stanoveni ceny podle kupujiciho
= stanoveni ceny podle

konkurence @




Stanoveni ceny pro
produktovy mix

m stanoveni ceny pro vyrobkovou
radu

m stanoveni ceny pro doplnkoveé
vyrobky

= stanoveni ceny pro vazaneé
vyrobky

m stanoveni ceny pro vedlejsich
vyrobky

m stanoveni ceny pro sady vyrobki




Strategie cenovych uprav

= slevy a nahrady

= segmentované ceny

m psychologické ceny

= propagachni ceny

= hodnotové ceny

= ceny podle geografické polohy
= mezinarodni ceny




