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Cesky veletrzni priimysi o

]
- zakladni udaje za rok 2007 HE
m Zakladni statistické ukazatele:
® \ystavni plocha: 1.023.754 m2 (z toho 74,4% audit)
® Pocet vystavovatelu: 30.116 (z toho 65,7% audit)
® PocCet navstévniku: 2.872.119 (z toho 69,9% audit)

m Podet pofadateld v CR - cca 35

m Pocet veletrznich akci v CR = roéné 190 — 230
® 2007: 196 akci, z toho 102 auditovanych (52%)

® TOP 5 poradatelu (auditovany trh)

Veletrny Brno

Incheba Praha

Vystavisté Ceské Budgjovice

ABF Praha

Flora Olomouc (pocet vystavovateld, navatévnika) x Ostravské vystavy (plocR4)Y f\
n
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BRNO
veletrzni areal BVV

Plocha arealu 667 tis. m2

Vystavni plocha 203,5 tis m2 btto
" Kryta /72 tis. m2 netto
® Volna 60,5 tis. m2 netto

15 pavilonlol
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PRAHA

veletrzni arealy

Holesovickeé vystaviste

Majitel vystavisté — mésto Praha
Provozovatel - od roku 1992 Incheba Praha
2004 — podepsana nova smlouva o pronajmu s dobou trvani na 60 let
RocCni najemné Cini 20 mil. Kc.

Plocha 32 ha

Brutto vystavni plocha 15.000 m2

Vystaviste vyuzivaji:

AQV, Arrow Trade, Auto Stangl, Atemi, Beauty Expo,Incheba Praha,
MIP Group, Progres Partners Advertising, Stfechy Praha, Agentura
Triumf, Svét zabavy, Svét knihy, Vego Praha

Rozvojové plany
®m zahajeni vystavby multifunkcni haly ( 16.000 m2 = nejvétsi hala ve

stfedni Evropé ) — dokonceni 2007. Hala bude urCena také pro kulturni
a sportovni akce — VYSTAVBA ZATIM NEZACALA

m VysSe investice 300 mil. KC

“f
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PRAHA - veletrzni arealy
Holesovice - soucasnost
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PRAHA - veletrzni arealy
Holesovice — soucasnost

Rijen 2008
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PRAHA - veletrzni arealy B —

Holesovice — soucasnost =T
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PRAHA - veletrzni arealy
Holesovice — rozvojove plany

Planovana multifunkcéni hala v HoleSovicich




PRAHA

veletrzni arealy
PVA Letnany

m PVA, a.s. zalozena v roce 1997 mezi
Prahou (11%) a ABF, a.s. (89%)

m PVA Servis s.r.o. zalozeny v roce 2001:
= 50% Terinvest, spol s r.o.
- 50% ABF, a.s.
Brutto vystavni plocha 33.000 m2
Celkova rozloha arealu 105.000 m2

m Vystaviste vyuzivaji:
ABF, Dart, Europrodex , MADI, Terinvest, YACHT

Rozvojové plany

m Kvéten 2006 — vstup strategického partnera SPGroup do spole¢nosti ABF
(SPGroup vlastni 66,5% akcii)

® Do vystavby vystavisté jsou planované investice ve vysi 12 mid. K¢

® Projekt pocita s postupnou vystavbou az 130.000 m2 vystavnich ploch a dalSich
120.000 m2 dalSich objektt ( hotely, obchodni a administrativni budovy a komeréni
nemovitosti )

® Areal je napojen na metro — u arealu je kone¢na stanice trasy C2 metra BVV .
m PVA predpoklada, ze v pripadé kandidatury Prahy na poradani olympijskych h%[% hy :

mohly byt nové vystavni pavilony vyuzity pro nékteré sporty Brno




PRAHA — veletrzni arealy
PVA - soucasnost

WETUP 1
ENTRANCE 1
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PRAHA - veletrzni arealy B

PVA - rozvojové plany = = =

BVV r\
u

Veletrhy
Brno




BVV - novy pavilon P

stav vystavby unor 2009
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PRAHA -

veletrzni spravy BB
INCHEBA PRAHA
~ | INCHEBA
® Podil na trhu 2007 - audit + neaudit 9,2% N | EXPO BRATISLAVA
® Podil na trhu - pouze audit 12,3%

m TOP PROJEKTY: Holiday World, Motocykl, Pragointerier, Pragomedica,
Pragodent

e i e
= Podil na trhu 2007 - audit + neaudit 4.9% AP D
® Podil na trhu - pouze audit 6,6%

m TOP PROJEKTY: For Arch, For Industry, For Family, Auto Praha

TERINVEST PRAHA /\

B Podil na trhu 2007 - audit + neaudit 4,3% TERINVEST

m TOP PROJEKTY: Amper, Sport Prague, Lodé a Karavany, BVV |
Tendence, Drevostavby f\ u
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VS’StaV iSte VYSTAVISTE * -

é es ké B u d éj OVi Ce Nositel certifikace GSN EN 150 9001

CESKE BUDEJOVICEas

Rok 1994 — privatizace — vznik Park
Centrum,a.s.

Rok 1997 - pfijat novy nazev - "Vystavisté
Ceské Budeéjovice a.s.,,

Podpurny garancni rolnicky a lesnicky fond
(jde o a.s. MZe CR) vlastni 88% akcii

Areal charakterizuje provazanost vystavnich
ploch s prirodou

Velikost arealu cca 29 ha, 21 pavilonu

Podil na trhu 2007 — audit + neaudit 9,4%
Podil na trhu — pouze audit 12,7%
TOP PROJEKTY: Zemeé zivitelka, Hobby jaro, Hobby podzim

Rok 2005 - prodej plochy 6 ha v severni ¢asti arealu (pro obchodni centrum)
Investice 2006: nové parkoviste, vstupni brany a pokladny

v severni Casti arealu — umoznéni vstupu od hypermarketu Tesco

Investice 2007: vystavba noveé tribuny BVV
PLAN: prodej vystavisté r\ .

Veletrhy
Brno




Ostatni pofradatelé v CR

Ostravske vystavy a.s.
m Zalozeny 1998

B 100% vlastnik — Statutarni mésto Ostrava

m Lokace: Vystavidté Cerna Louka

= Aredl: 6 ha, 3 pavilony = ]
m TOP PROJEKTY: Strechy, plasté, izolace, Diim  ¥75rers

a byt, Infotherma (Agentura Inforpres)

Vystavisté Flora Olomouc [ Sl - ES
. . e T T il T
m ZaloZzeno 1966, od roku 2000 je 100% —g-= & 4

S TR e—
vlastnikem mésto Olomouc Bl L e
®m Lokace: Vystavisté Flora Olomouc 2 ﬁl\ .
® Areal: 4 400 m2, 4 pavilony FIE
m TOP PROJEKTY: Flora Olomouc Sy | m%trhy
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Celosvétovy veletrzni a vystavnitrh = E

W vystavni kapacita v pavilonech (million m2 brutto)

ASIA: 1,6

/N

AFRICA: 0,5

\¢

SOUTH AMERICA: 0,7 ’ AUSTRALIA: 0,1
v

/
Na svété je k dispozici celkem 12 milioni m2 BV“'{\
R

vystavni plochy na 252 nejveéetsich

vystavistich. Veletrhy
Brno

Zdroj: AUMA




Celosvetovy veletrzni a vystavni trh £
- pocet arealu a vystavni plocha HE

359 venues (34%)
7.1 million sqm (26%)

38 venues (4%)
0.9 million sqm (3%)

Zdroj: UFI

2006

465 venues (44%)
14.3 million sqm (52%)

25 venues (2%)
0.5 million sqm (2%)

32 venues (3%)
0.6 million sqm (2%)

127 venues (12%)
3.9 million sqm (14%)

16 venues (2%)
0.3 million sqm (1%)

Predpoklad 2010

52% (+ 1.8 million sgm) — 99 venues
477 venues (+3%)
16.2 million sqm (+13%)

17% (+0.6 million — 44 venues
370 venues (+3%)
7.7 million sqm (+8%)

21% {+ 0.7 million sgm) — 28 venues
143 venues (+13%)
4.6 million sqm (+20%)

:im)\h

' ‘ .
L
1% (+0.04 million sgm) — 6 venues 0.3% (+ 0.01 million s — 3 venues

40 venues (+5%)

17 venues (+6%)
0.9 million sqm (+4%) o = 0.3 million sqm {+6%)

1% (10.04 million — 8 venues 7% (+ 0.2 million sqm) — 10 venues
24 venues (-4%) 33 venues (+3%)

0.6 million sqm (+7%) 0.9 million sqm (+38%)
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Celosvetovy veletrzni a vystavni trh
v dle vystavni kapacity v pavilonech

Exhibition Centers
Worldwide 2008

r’_nunn

Halls
Location (gross in m2)
Hannover Messegeldnde L95 265
Fiera Milano 345 000
Frankfurt/iMain Messegelidnde 321 754
Kdln Messegeldnde 284 000
Diisseldorf Messegeldnde 263 888
McCormick Place Chicago 248 141
Feria Valencia 230 B37
Paris Expo Porte de Versailles 227 380
Crocus Expo |IEC Moskau 213 813
Paris—Mord Villepinte 206 000
MEC Birmingham 200 000 4 -
IFEMA Madrid Parque Ferial Juan Carlos | 200 000 N e meCko e Ve
Fira Barcelona Gran Via 200 000
Orange County Convention Center Orlando 190 875 h_4 L4 v u
Las Vegas Convention Center 184 456 Ve I etrzn I b ra nZI
Miinchen Neue Messe 180 000
BolognaFiere 180 000 - »
Messezentrum Basel 162 000 (1
Berlin Messegeldnde 150 000 CIS O
Niirnberg Messezentrum 160 000 J)
IMPACT Bangkok 140 000
China Import & Export Fair (Pazhou) Guangzhou 138 690
Georgia World Congress Center Atlanta 130 112
SNIEC Shanghai 126 500
Veronafiere 122 000
Fiera del Levante Bari 120 000
Reliant Park Houston 118 680
Fiera Roma 118 300
Fira Barcelona Montjuic 115 211
Fiera Milano City 115 000
Brussels Expo 114 445 - t vtv
BVV Brno 113 544 ﬁ B — 32
v 8o 133 5a rno . MISTO na svete
Essen Messegeldnde 110 000
Rimini Fiera 109 000
Eurexpo Lyon 109 000
WVC Moskau 108 00O
Bilbao Exhibition Centre 108 000
Landesmesse Stuttgart 105 200
SZCEC Shenzhen Convention & Exhibition Center 105 000
Geneva Palexpo 102 470
Ernest M. Morial Convention Center New Orleans 102 230
Leipzig Messegeldnde 101 200
Fiere di Parma 100 000
Singapore Expo 100 000
Jaarbeurs Utrecht 100 000

Status: 1.4.2008

BVV
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Celosvétovy veletrzni a vystavnitrh = E

v dle vystavni kapacity v pavilonech

Germany 2.760.000 m2
France 870.000 m2

Italy 1.135.000 m2
SJ e 718.000 m2

Czech Republic 166.400 m2, z toho BVV 113.544 m2
USA 1.286.000 m2
China 1.000.000 m2

500.000

200.000 m2 BW{\
R
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Srovnani ceny za pronajem plochy - =E

v/ primérna cena za m2 11

| Italie €120 |

Brazilie € 157
Francie €183
USA € 256
GroRbritannien € 264
Rusko € 265
SAE € 283
Cina € 289
Hongkong € 293
Japan € 326

Zdroj: AUMA

BVV r\
[CESKAREPUBLIKA €84 | .
Zdroj: BVV Veletrhy
Brno




R T x 2
5 nejvetsich svetovych hrac —_—

obrat 2007 (mil.EUR)
1. REED EXHIBITIONS 842 A\

470 projekti ve 37 zemich
(Mipim Cannes, Jewellery Show LA)

2. GL EVENTS 633 A
200 projektu, pobocky ve 14 zemich

3. Messe Frankfurt 424 A

4. Messe Dusseldorf 354 A

5. Fiera Milano Group 303 V¥
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Veletrzni prumysl| & ekonomika - &

B Globalizace ma za nasledek

- zintenzivnéni mezinarodni soutéze ve veletrznim priumyslu

- masivni koncentraci veletrhi, provazenou vznikem integrované

podniky s vyznamnymi obraty. Vznika ,, svétova liga veletrzniho
hospodarstvi

® Veletrzni spravy hledaji moznosti kooperace na tretich
trzich
- cilem je uspora nakladd, spoleény management
B Internacionalizace probiha ve dvou smeérech

- Na evropskych veletrzich se zvysuje podil zahranicnich
vystavovatelu a navstevniku

- na tyto trhy se tlaci vyrobci a obchodnici z Asie

- konkurenceschopni vyrobci ze zemi stfredni Evropy hledaji
odbyt na trzich zapadni Evropy

- Spiékové evropské veletrhy jsou vyvazeny do zahranici
- veletrzni primysl se presouva bliz k odbytovym trhiim s
Ioc:;_enc):iélem rustu ( Cina, Rusko, Spojené arabské emiraty,
naie
® Velci hraci na trhu ( poradatelé spickovych veletrhli ) se gy
vyrazneéji profiluji vuci regionalnim veletrznim spravam ’ .

Veletrhy
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Veletrzni prumysl v Némecku
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Veletrzni mesta v Nemecku

24 veletrznich sprav = 2,76 mil. m2 v halach

H E
HEN
EEN

Trade Fairs in Germany 2008 #ﬂaunn
Exhibition Capacities*
(gross in m2)

Location Halls Outdoor
Hanover L95 265 58 070
Frankfurt/M. 321 754 96 078
Cologne 284 000 100 000
Diisseldorf 263 888 43 000
Munich (New Exh. Center) 180 000 360 000
—Berhn 160000 TO0U 000
Nuremberg 160 000
Essen 110 000 20 000
Stuttgart 105 000 L0 000
Leipzig 101 200 69 998
Hamburg 81 000 8 500
Bad Salzuflen 70 000
Friedrichshafen 69 700 11 800
Dortmund 59 235
Augsburg 57 000 18 000
Karlsruhe (Neue Messe) 52 000 10 000
Sinsheim 40 160 10 000
Bremen 39 000 100 000
Munich (M, 0, C,) 30 000
Saarbriicken 24,519 27 400
Freiburg 21 500 80 000
Offenburg 19725 37 877
Offenbach 18 500 Lo

Status: 1.1.2008 I
* Locations with at least one international or national event
according to AUMA_Messe-Guide Germany

L L




V cem je sila nemeckeho vystavnictvi

B Rocné je poradano okolo 310 veletrht, z toho
polovina je mezinarodnich (141 v roce 2007 )

B Konaji se se zde dve tretiny vSech svéetovych
Spickovych projekt

m Sidli zde 10 nejsilnéjSich poradatelt veletrh
sveta

m Silné oborové svazy spoluporadaji radu veletrhu.
Spolec¢neé s leadery branze urcuiji, kde se veletrh
uskutecni, podileji se na atraktivnosti koncepce a
také na vynosech

m Ustfedni poloha zemé a vyborna dopravni
dostupnost

BVV f\
"
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V cem je sila nemeckeho vystavnictvi

m Spickové veletrhy jako globalni znaéky
® Veletrhy se stavaji mistem setkani globalizovanych
obchodu

® posiluje se mezinarodnost (nékteré veletrhy dosahuji
vice nez 60% podilu zahrani¢nich vystavovatelil)

® Veletrhy jsou informacni a obchodni zakladnou
asijskych dovozcu
® od konce 90 let doslo k nartstu asijskych vystavovatelu i
navstévnikl o cca 60%

® Veletrhy se vyznacuiji:
® Vysokou profesionalitou vystavovatelu

® Globalné orientovanym marketingem veletrznich
spolec¢nosti

® Modernimi pavilony a dobrou infrastrukturou arealt

BVV {\
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Data & fakta 1998 - 2007

Statistika nemeckého veletrzniho trhu

rok Celiove (c“:r:‘szt)a plocnd pocet vystavovatelul pocet navstévniku
1998 8 557 585 216 812 18 812 131
1999 8 421 071 220 043 18 821 521
2000 9136 185 234 993 18 991 231
2001 8 910 985 226 921 19 143 711
2002 8 285 048 222 240 16 407 771
2003 7 577 464 210 839 16 673 577
2004 8121034 218 648 16 694 163
2005 7 730 525 208 363 16 368 674
2006 7 808 000 218 670 16 777 890
2007 8 270 626 219 979 17 040 809
Zdroj: AUMA www.auma.de
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Data & fakta 2003 — 2007 &

Mezinarodni veletrhy

Trade Fairs in Germany
International and National Events

21
B’ '18

2003 2004 2005 2006 2007
12 154 141 159 139

Number of Events

FKM audited not FKM audited

Zdroj: AUMA

V*_AIJMA

v’ pocet veletrznich akci

Regionalni veletrhy

Regional_ and Specialized | AUMA
Trade Fairs and Exhibitions
AUMA Category Regional/Special

33
31 ’ 3’5’ 38 ’ ’ 51
2003 2004 2005 2006 2007
147 158 152 164 167

Number of Events

FKM audited not FKM audited

BVV {\
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Data & fakta 2003 — 2007

v mezinarodni veletrhy —
12 000 000 180 000
1175000
10 000 000 . e o /
il i
8 000 000 il
- 165000
6 000 000 -
1160 000
4 000 000 - 1 ek o
2 000 000 - 1 150 000
0 145 000
2003 2004 2005 2006 2007
———plocha (m2) —a&— pocet navstévniku ——pocet vystavovatell

Pro navstevniky plati prava osa hodnot

BVV
Pozn. Vypadek v plose v roce 2003 ovlivnila nepfizniva konjunktura némeckého hospodarstvi ( HDP pouze 0,9% )
-

Zdroj: AUMA Veletrhy
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Data & fakta 2003 — 2007

v regionalni veletrhy —

8000 000 55000
7,000 000 | V
6000000 W A
5000 000
4000 000 45000
3000000 |
2000 000 40 000
1000 000 * s ’ ’ !

0 35000

2003 2004 2005 2006 2007

—4—plocha (m2) —&— pocet navstévniki —i—-pocet vystavovatelu

Pro navstevniky plati prava osa hodnot

BVV
Pozn. Vypadek v plose v roce 2003 ovlivnila nepfizniva konjunktura némeckého hospodaristvi ( HDP pouze 0,9% ) 2

Zdroj: AUMA Veletrhy
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Vyvoj ukazatelu 2006/2007

Mezinarodni veletrhy

Trade Fairs in Germany 2007

%_num

Development of the 139 internationall
national events in comparison to the

respective pre

Zdroj: AUMA

vious events

Exhibitors +3.8%

Domestic Exhibitors ~ +2.1%

Foreign Exhibitors +5.3%

Rented Space in m? +4,6%

Visitors +2.0%

Regionalni veletrhy

Regional and Specialized

Trade Fairs and Exhibitions 2007

AUMA Category Regional/Special

u_nllMA

Development of the 167 events in comparison

to the respective previous events

Exhibitors

NGEDE]  Visitors -1,.2%

Rented Space m?

+2.1%

+1.2%

BVV {\
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Uéast na veletrzich v zahraniéi

German Foreign Trade Fair
Programme 2007

Participations by the Federal Ministry of
Economics and Technology

German Foreign Trade Fair
Programme

Participations by the Federal Ministry of
Economics and Technology

V*_num V*_AUMA

south- East- Australia
Central Asia 4 (1.7%) Other Europ.
97 (40.6%) countries

57 (23.8%)

‘ h EU
' Total ' 5 (2.1%)

239 Africa
: 7 (2.9%)
[ ] North America 2003 2004 2005 2006 2007
. ] 21 (8.8%) 177 228 232 237 239
Middle Fast Latin Amerika

38 (15.9%) 10 (4.2%) Number of Events

2007:

B na spolecnych expozicich na 230 zahraniCnich veletrzich
vystavovalo 7 tis. némeckych podnikt pod nazvem ,MADE IN
GERMANY*

B na podporu zahranicni ucasti spolkové ministerstvo hospodarstvi
uvolnilo 36 mil. EUR

BVV {\
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Data & fakta 2007 E

1
v’ pouze auditované statistiky BB

® Predpokladané udaje mezinarodnich veletrhu:
® Narust pronajaté plochy 0 4,6% (tj. o 296 tis. m2)
® Narust poctu vystavovatelu o 3,8% (tj. o 6 tis.)
® Vzrust poc€tu navstévnikt o 2% (tj. o 207 tis. )
= Mezinarodni veletrhy dosahly nejlepsi vysledek od roku 2000

Dosazeny rust vSak probiha na ukor rentability (CENA!)
Ve srovnani s rokem 2006 vSak doslo v roce 2007 k narustu
obratli vétsiny veletrznich spolec¢nosti.

® Obrat veletrznich spoleCnosti se za rok 2007 pohyboval kolem
hranice 2,5 mld. €

B Roste mezinarodnost projektu, ze zahranici byla:
® Vice nez 1/2 vystavovatell

= Vyrazny narust zejména vystavovateltu z Evropy (+ 3%, celkem
90 tis. ucasti) — IT, SPA, UK, NL, RUS, CRO, HU

® Zhruba 1/3 odbornych navstévnikii

BVV {\
"

Zdroj: AUMA Veletrhy
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Budoucnost: rust vyznamu veletrhu v

komunikacnim mixu

AUMA_MesseTrend 2008 g numa
Trade fairs in the communication mix
In b-to-b communication ...% of the German

exhibiting companies regard as very important
or important:

Trade fairs and exhibitions 82%
Personal sales/sales force 7%
Direct mailing 55%

Trade journals 54%

Public relations L2%
Events 399,
Internet sales 38%

Congress presentation 34%

* representative survey conducted by TNS Emnid commissioned by AUMA,
among 500 companies, which exhibit at trade visitor-oriented fairs;
November 2007

AUMA_MesseTrend 2008

L#_AUMA
Investments in participations

Compared to 2006/2007, ...% of German exhibiting

companies* are planning worldwide in the period
2008/2009

higher
expenditure

consistant level o
of expenditure NI 5%
lower -

expenditure
Trade fair budget 2006 #£2007: 376,500,- € YA
per company: 2008 § 2009: 399,200,- € -

* representative survey conducted by THS Emnid com ned by AUMA,
among 500 companies, which exhibit at trade visitor-oriented fairs;
November 2007; to 100 remaining percent: n.a.

B Zakladna propagacniho obchodu: veletrhy a tisténé inzeraty

B Veletrzni ucasti: 40% z marketingovych rozpocta firem

B Trendy: peclivy vybér dusledné specializovanych projektu
narust vydaju firem na veletrzni ucasti

Zdroj: AUMA

HE
HE
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Nemecke veletrhy v roce 2008 —_— &

v predpoklad Bl

B Néemeckeé veletrzni spolecnosti predpokladaiji,
ze rok 2008 bude rokem rekordu

Predpoklad AUMA:

® 154 mezinarodnich veletrhu

180 000 vystavovatelu (+3% ve srovnani s r.2007)
Prekonani spickovych let 2000 a 2001

10,8 mil. navstévniku (+2% ve srovnani s r.2007)

6,9 mil. m2 pronajaté plochy (+2% ve srovnani s r.2007)
Predpokladany obrat 2,75 mild. EUR (2006: 2,6 mid. EUR)

© o 0 | o

BVV r\
"

Zdroj: AUMA Veletrhy
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Némecké veletrhy v roce 2009 = =

138 mezinarodnich akci = predpoklad:
" 160 tis. vystavovatelli

" 10 mil. navstévniku

" 6 mil. m2 pronajaté plochy

Dusledky svétové ekonomické krize:

" Drive vedouci obory se stanou problémovymi (napf¥.
automobilovy prumysil)

= Usporna opatieni firem (omezovani uéasti na veletrhu, pokles
odbornych navstévniku)

" Dopad ve 2. poloviné 2009
" Pokles obratu veletrzniho priumyslu o 20-30%

BVV {\
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TRENDY:
Obory, ktere se potykaji s potizemi

® Veletrhy zameérené na spotrebni zbozi

® Silna konkurence hypermarketu, které prebiraji vtomto
segmentu prezentacni funkci veletrhi

e Inflace veletrhu — takto zamérené projekty probihaji
takrka ve vsech veletrznich méstech, ¢asto jsou spojené
s events.

e ,zasmusila“ kupni nalada

® Pokles zajmu byl zaznamenan i v jinych
odvétvich v dusledku finanéni krize:

moda

automobilovy prumyls

nabytek a kancelarské potreby

remesla

investice
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TRENDY:

Ocekavany pozitivni vyvoj

m ODBORNE zaméiené akce

® Dynamicka odvétvi se priklani k monotématickym projektiim

® Nanotechnologie, bio-..., obnovitelné zdroje energie, uspory
energii, ekologie, zdravi
® Propojeni veletrhi s kongresy (zatraktivnéni pro vystavovatele i
odborniky, snazsi osloveni relevantni cilové skupiny)
= Némecko je v evropském méritku nejlepsi kongresova destinace

Internacionalizace veletrh

Koncentrace mista konani veletrhi

Optimalizace infrastruktury a rozsireni servisni nabidky
Snaha o zavedeni standardt ISO pro veletrzni primysi

- Snaha UFI o zpruhlednéni a sjednoceni veletrznich
statistik

BVV r\
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TRENDY: 1
Pridana hodnota veletrhi HE

® Programy podpory ucasti
- podpora mladych inovativnich podnikil na mezinarodnich veletrzich

- podpora startu mladych veletrznich tvurci
- podpora firem, které se veletrhu ucastni poprveé

B Nabidka ,,komplexnich reseni marketingu a odbytu“

v wew

- paleta sluzeb saha od zajisténi ubytovani az po komplexni realizaci
ucasti
- Zlepsuje se marketing navstévniku
® Nové balicky
- Messe Card, balicek pro VIP hosty apod.
® Business-Matching mezi vystavovateli a navstévniky
= nabizi efektivni planovani navstév — v disledku kratsi doby pobytu na
vystavistich
B Online-Community (www komunikace organizatora)
- vystavovatelé predstavuji vyrobky na webu celoro¢né

- Internet (kontakt vystavovatelll s nakupujicimi, zlepSeni sluzeb BVV |
veletrznich sprav) ’ o
m Vzdelavani vystavovatelu Veletrhy

Brno




TRENDY: =

: : : ]
Kooperace a internacionalizace e

B Kooperace veletrznich sprav na narodni i mezinarodni urovni

e ,velci hraci pro velké trhy“

® Napr. Deutsche Messe a Fiera Milano (Cina, Rusko, Indie, Brazilie), Norimberk a
Mnichov (Bayern plus)

B Internacionalizace - vyvoz uspésnych projekti do zahranici

® Stagnace na domacim trhu nuti veletrzni spravy hledat potencial na zahrani¢nich
(zejména asijskych) trzich — posilovani zahraniéniho obchodu

= Cile strategie

e Etablovani némeckych poradatelli v zahranici ( budovani novych vystavist’
napr. SNIEC v Sanghaji — jde o kooperaci Deutsche Messe Hannover, Messe
Dusseldorf a Messe Munchen )

Export uspésnych veletrznich témat
Transfer know-how evropského standardu veletrh
Efektivni podpora vystavovatelll a navstévnikul pfi mezinarodnich aktivitach

Pomoc malym a strednim firmam pfi vstupu na nové perspektivni trhy,
nabidka vhodné komunikacéni platformy

® Akvizice novych vystavovatelll a navstévnikl na veletrhy v Némecku

=» Prioritni teritoria expanze BVV |
® Hospodarské regiony v Asii (Cina, Japonsko, Indie, Thajsko, Korea, Vietham) !
® Zemeé stredni a vychodni Evropy (Rusko, Spojené arabské emiraty) Veletrhy
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Problémy némeckého veletrzniho -

o i
prumyslu =T

m , Kanibalizace" = odlakani stavajicich projekti do novych vystavnich
prostor
e Duvody: Zvysujici se konkurence mezi veletrznimi spravami

® Tento trend se patrny i v Italii ( Fiera Milano usiluje o prestéhovani projektu

konkurencénich veletrznich sprav na jeji nové vystavisté — btto plocha 530.000 m2,
ntto 260.000 m2)

m Kopirovani témat veletrhti pro stejné cilové skupiny, mnohdy v
bezprostredni geografické blizkosti

® Problémy: tristéni zajmu vystavovatelll, navstévnik neziska soustiredéné informace
na jednom miste

e Dusledky: ruseni projektl pro nezajem vystavovatell, napfr. Reallocation Lipsko,
Fach;rm Norimberk, Veletrh détské knihy v Koliné, Veletrh venkovni reklamy ve
Frankfurtu

® Budovani novych vystavnich ploch, prestoze je v zemi prilis mnoho
nevyuzitych kapacit = expanze neni vyvazena stoupajici poptavkou.

® Vroce 2007 se vystavni plochy rozsirily o 1,8% na 2,76 mil. m2. Celkem
je 30% nadbytecné vystavni kapacity.

® Duvody: vliastnici veletrh( ( mésta, spolkové zemé ) sazeji spiSe na
rentabilitu, nez zisk

e Dusledky: nadbyte¢na nabidka tla¢i dolii ceny za plochu ( dumpingové

ceny)

® Problémy: mala vytizenost vystavist,, ztraty plati danovy poplatnik BV

® Vychodisko: privatizace veletrhu, ktera by zamezila mrhani statnich ( |
prostredkii "
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»BIG FIVE®

Klicovi hraci na nemeckém veletrznim trhu
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Profil Messe Frankfurt 46

e H N
“ Obrat 2007: 423 mil. EUR (z toho 100 mil. EUR v zahranici) . .

® vice nez 1 400 zaméstnancti po celém svété

" 60% vlastni mésto Frankfurt, 40% Hessensko
Areal

H 322.000 m? kryté plochy, 96.000 m? volné plochy, 10 pavilonu
Veletrhy

¥ Vice nez 100 veletrhu, z toho 44 akci v Némecku a 68 akci poradanych
v zahranici (2007: 113 projektt na 30ti svétovych vystavistich)
B TOP veletrhy: Ambiente, Tendence, Collectione, Automechanika,

Heimtextil, Light+Building, Musikmesse, Paperworld, ISH

Statistika 2007*
Pocet vystavnich Cista vystavni Pocet vystavovatell Pocet navstévniki
akci plocha
14 969.801 m2 21.864 825.764 BVV r\
*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2007 - Pouze auditované veletrhy v Némecku 8
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Messe Frankfurt

Messe
Frankfurt
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Profil Messe Dusseldorf Yy ..ﬂ

Diisseldorf . .

B Obrat 2007: 354 mil. EUR (z toho 135,4 mil. EUR v zahranici)

B 66 zahrani¢nich zastoupeni ve 109 zemich, 13 dcerinych spole€nosti
a ucasti, 1.432 zaméstnancu v celém svété

Areal

B 263 900 m? kryté plochy, 43 000 m2 volné plochy, 17 paviloni

Veletrhy

M Vice nez 40 veletrhi v Dusseldorfu, z toho pres 20 svétovych veletrhi

M Vice nez 90 veletrhi roéné v zahranici

B TOP veletrhy: GDS, GIFA, Medica, Thermprocess, MEDICA, boot Diisseldorf,
drupa, K, CARAVAN SALON Dusseldorf, wire, interpack, iba, A+A, Tube,
EuroShop, glasstec, ProWein, cpd woman-man, BEAUTY International, Metec

Statistika 2007*
Pocet vystavnich Cista vystavni Pocet vystavovatelli | Pocet navstévniku
akci plocha
21 965.197 m2 22.891 1.250.215 BVV f‘\
"
*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2007 - Pouze auditované veletrhy v Némecku Veletrhy
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Messe Dusseldorf
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Profil Messe Munchen -
Ve

B Roc€ni obrat za rok 2007: 294 mil. EUR (z toho 16% v zahranici)
@ Dceriné spole€¢nosti a zastoupeni ve vice nez 80 zemich
Areal
® 1997 - novy vystavni areal — 180.000 m2 kryté plochy
a 253.000 m2 volné plochy, 17 vystavnich hal
¥ Planuje se vystavba dalSich 20 tis. m2 kryté plochy

Veletrhy
®m Okolo 40 veletrhu, 160 kongresovych akci

M TOP veletrhy: BAUMA + MINING, ELECTRONICA, PRODUCTRONICA,
AUTOMATICA, ISPO, ITMA, INTERMOT, IHM, HEIM + HANDWERK, BAU,

TRANSPORT LOGISTIC

Statistika 2007~
Pocet vystavnich Cista vystavni Pocet vystavovatelll | Pocet navstévniku
akci plocha
17 1.001.278 19.660 1.529.516

*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2007 - Pouze auditované veletrhy
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Messe Munchen
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Deutsche Messe AG
Hannower

Profil Messe Hannover ¢

B Obrat 2007: 283 mil. EUR (z toho 10% v zahranici)

B 790 zaméstnancu, 60 zahrani¢nich zastoupeni

Areal

® 496.000 m? kryté plochy, 58.000 m? volné plochy, 27 vystavnich
hal a pavilont

Veletrhy

B Celkem 68 veletrht, z toho 30 poradanych v zahranici

M TOP veletrhy: AGRITECHNICA, DOMOTEX, BIOTECHNIKA,
CeBIT, EMO Hannover, IAA, Der Rote Hahn, Ligna

Ohrozeni

= Stuttgart — moderni areal, regionalni poloha, kanibalizace projektli

Statistika 2007*
Pocet vystavnich Cista vystavni Pocet vystavovatelll | Pocet navstévniku
akci plocha
9 726.628 m2 30.023 1.074.328

*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2007 - Pouze auditované veletrhy v Némecku
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Deutsche Messe AG
Harnover . .

Messe Hannover ¢
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Profil Kélnmesse ', &
kuelnmesse B

B Obrat 2007: 195 mil. EUR . .
B Do roku 2012 jsou o¢ekavany ztraty ve vysi cca 40 mil. EURO
(vystavba nového arealu 260 mil. EUR, vysoké platby najemného — roéné 27 mil. EUR)
B Upevnéni postaveni v zahranic¢i (nové dcefiné spole¢nosti v Japonsku a
Thajsku), prohloubeni spoluprace s China Foreign Trade Center, jednani
o dcefinych spoleénostech ve Velké Britanii, Spanélsku a Indii
Areal

M V lednu 2005 uveden do provozu novy areal
m 284.000 m? kryté plochy, 75.000 m? volné plochy, 11 pavilonu

Veletrhy
M Vice nez 50 veletrhtii a 2.000 kongresu.

B TOP veletrhy: Anuga, imm cologne, International Hardware Fair, ISM,
ORGATEC, photokina, spoga, Dach und Wand

Statistika 2007*
Pocet vystavnich akci | Cista vystavni plocha Pocet vystavovatell Pocet navstévnik BVV
20 826.192 m2 18.342 787.907 l g

Veletrhy

*Zdroj: EURO FAIRS STATISTICS 2007 - Pouze auditované veletrhy v Némecku Brno




koelnmesse 1

’
L
-

™

Kolnmesse

largize your business

We g

-.._.-._i.-..i..-!-
FAFLEN T EE

SRl Eradpiiit

EIRT RN FiE

TIFr
A,

BVV

Veletrhy
Brno




Vystavni trhy stredni Evropy
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B
Veletrhy v Evrope =

]
Objem trhu rocneé dle odhadu UFI

( The Global Association of the Exhibition Industry )
= 1,5 milionti vystavovatela (z toho CR 35 — 40 tis.)

® 160 milionu navstévniki (z toho CR > 3 mil.)

m cca 300 velkych mest

® cca 3600 veletrhu a vystav roéné

Vystavni trh s auditovanymi statistikami tvori

jednu tretinu trhu

® 512.000 vystavovatell
® 49,5 milionu navstévnikua
® 21,5 milionu m2

® 1.415 veletrhu a vystav, z toho
- 45% je uréeno pro odborniky
= 30% pro Sirokou verejnost
- 25% pro B2B a B2C

V CR se audituje cca 50% veletrznich akci
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Veletrzni trh stredni Evropy a Nemecka
v letech 2006/2007

Polsko

Pronajata plocha: 639.771

Vystavujici firmy: 30.621
Navstévnici: 1,001001

Pronajata plocha: 6,727.995
Vystavujici firmy: 165.757
Navstévnici: 10,579.410

h IPronajata plocha:  235.086

Ceska \Vlystavuijici firmy: 6.655
epublie” N

Pronajata plocha: 1,023.754
Vystavujici firmy: 34.323
Navstévnici: 2,872.119

Navstévnici: 652.719

Pronajata plocha : 430.886
Vystavujici firmy:  13.005
Navstévnici: 726.127

Pronajata plocha: 312.000
Vystavujici firmy:  13.071
Navstévnici: 969.675

Mad’arsko

Zdroje: AUMA, FKM, AmasiaExpo, AMA, Polska Korporacja Targowa, Centrex, AHEFO

BVV
®
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Vyvoj trhu ve stredni Evropeé a

Nemecku

(vystavni plocha v m2)
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*Pro vyvojovou fadu Némecka je platna prava osa hodnot

BVV {\
"




Podil organizatoru na trhu stredni
Evropy v roce 2007

1)
Targi Kielce 7% @hpBrmD

Targi Poznan 17%

Incheba Praha
5%

Hungexpo Budapest’
10%

Incheba Bratislava
6%

Veletrh Wels Reed Videri/ Salzburg
4% 13%

Agrokomplex Nitra;
7%

Organizatofi s pronajatymi vice nez 50.000 m?; rok 2007
Zdroj: CENTREX, FKM

‘ n
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Rakousko

REED OSTEREICH

BReed Exhibitions Messe Vienna - v roce 2001 prevzal vidensky veletrh
o v roce 2004 bylo otevieno ve Vidni nové vystavni centrum
o Top akce: Viennafair, Vienna boat show, Real Vienna, Vienna-Tec

B Reed Exhibitions Messe Salzburg

o investice: v budoucnu zejména do Salzburku (prestavba veletrzni
infrastruktury), organizace novych odbornych veletrhi

0 zaméreni zejména na B2B projekty (Alles fur den Gast,
Bauen+Wohnen)

M Veletrzni akce probihaji také ve méstech Graz a Linz
m Kazdorocné organizuje kolem 35 veletrznich akci

~ . "% Messe Wi
Ostatni poradatelé: | TR
B Messe Wels — Energiesparmesse, ProBau .
® Tullner Messe — Boot Tulln

B Messecenter Graz — Hauslbauer

® Rieder Messe - Automesse

B Congress und Messe Insbruck

—— Veletrhy
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Slovensko —_—

INCHEBA EXPO BRATISLAVA

M vznik 1967 (Vystava chemickych vyrobku)

1989 — zalozeni a.s., 1992 — vznik dcefiné spoleénosti Incheba Praha

areal: 60 000 m2 kryté plochy, 40 000 m2 volné plochy

roéné cca 45 akci (ITF Slovakiatour, Coneco, Motocykel, Autosalon-Autoservis)
Podil v SR: 42% na auditovaném trhu (v plose)

AGROKOMPLEX VYSTAVISKO NITRA

B vznik 1947 jako prispévkova organizace MZE SR
B 2008: zména na statni podnik
B areal: 45 800 m2 kryté plochy, 50 000 m2 volné plochy, 17 hal

B rocné cca 30 akci (Agrokomplex, Autosalén, Nabytok a byvanie, Medzinarodny
strojarsky veltrh)
® Podil v SR: 48,6% na auditovaném trhu (v plose)

EXPO CENTER TMM TRENCIN
B vznik 1963 (Tren€in mesto maody)

B 1992: vznik Vystavisko TMM, a.s. Trencin, 2007: zména nazvu

M areal: 7 000 m2 kryté plochy, 11 000 m2 volné plochy BVV |
B roc¢né cca 20 akci (Aqua, Elo Sys, Agro-Tech, Tren€¢in mesto médy) r\ !
B Podil v SR: 9,5% na auditovaném trhu (v plose) Veletrhy
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: 65
Mad'arsko -

® fragmentace trhu — vedle velkych poradatell existuje rada malych
regionalnich akci

B novi poradatelé prichazeji na trh spolecné s oborovymi svazy
a vetsinou realizuji své projekty bez veletrzni spole€nosti

m sestupny trend — klesa pronajata plocha i navstévnici

m roste pocet veletrhu spotrebniho zbozi

HLAVNI HRACI NA TRHU:
HUNGEXPO BUDAPEST

M od r. 2005 je majitelem francouzska
skupina GL Events

M spolecCnost realizuje kolem 65%
madarskych veletrhl a 85% veletrha, které se
konaji v Budapesti

® Areal: Investice do roku 2009 se odhaduiji
na cca 20 mil. EURO. V Case vystavby vSak

bude probihat normalni veletrzni provoz (nyn i
30 tis.m2)

M sméry vyvoje: ddraz na events a veletrhy
spotfebniho zbozi, pronajem plochy novym
hostujicim akcim

V-Trade Debrecin

M roCné cca 8 akci (Farmerexpo)
Syma Budapest’

B majitelem je Svycarsky Syma Holding

Hungexﬁc; Budapeét’ '




Polsko 66
R

B veletrzni hospodarstvi v poslednich letech zaznamenava vzestup
B prechod od obecné zamérenych projektu k uzce specializovanym akcim
B vzestup projektli spojenych s realizaci infrastruktury (2012 ME v kopané)

M rozsSifovani kapacit i pres pokles poctu projekti = 2008: zahajeni provozu
na dvou novych vystavistich (Expo Silesia Sosnovec, Warsaw Trade Fair and
Congress Centre MT Polska)

HLAVNi HRACI NA TRHU
MTP POZNAN (zalozeny 1921)

M 113 000 m2 kryté plochy, 32 000 m2 volné plochy, 14 pavilonu
M 46% vystavovatell, 43% navstévnika
M vice nez 50 odbornych projektu (Poleko, Budma, Polagra-Food, Taropak)

TARGI KIELCE (zalozeny 1993)

M 30 000 m2 kryté plochy, 70 000 m2 volné plochy
B vice nez 40 projekta (Plastpol, Metal, MSPO, Autostrada Polska)
B 2005 — zalozena dcefina spoleénost TK Expo na Ukrajiné
TARGI W KRAKOWIE (zalozeny 1996)
® plocha 5 600 m2, rocéné cca 15 veletrhi, predevsim regionalni akce
MT POLSKA VARSAVA
® 10 000 m2, areal v Palaci Kultury
M 2008: otevieni nového vystavisté s plochou 30 tis.m2 a 8 tis.m2 konferencnich salt BV
‘ -

EXPO XXI WARSAW INTERNATIONAL EXPOCENTRE (zalozeno 2001)
B kongresové a vystavni stredisko, 10 tis.m2 (planuje se rlst o dalSich 10 tis.m2)

® majitel je britska Expomedia Group geletrhy
rno
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Vystavni trhy stredni Evropy
v specifika

® Pusobnost mezinarodnich veletrht
nepresahuje vyznamneé narodni nebo
stredoevropské hranice

= nenaleznete zde zadny veletrh, ktery je
C. 1 v celoevropském nebo svetovéem
kontextu

® Zeme stredni Evropy zarucuji vyssi podil
navstévniku jak ze zemi stredni Evropy,
tak ze zemi byvaleho Sovetskeho svazu
(neni jazykova bariéra, historicke vztahy)
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For Arch 2008

PVA Letiiany, Praha o=




Vystavni trhy stredni Evropy -

v specifika B

B Nejsou podstatné rozdily oproti
myzapadnim*“ standardum

® Uroven infrastruktury vystavist' je na
ruzné urovni (napfr. arealy Brno a Viden se
radi mezi TOP....)
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ExpoReal 2007
Mnichov “
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ISH 2007
Frankfurt n. Mohanem
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For Arch 2006
PVA Letnany, Praha
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For Arch 2008
PVA Letnany, Praha —
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ExpoReal 2007
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Outdoor 2008
Friedrichshafen
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For Arch 2007
PVA Letnany, Praha
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Energiesparmesse 2008
Wels, Rakousko
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ISH 2007
Frankfurt n. Mohanem —




For Arch 2008
PVA Letnany, Praha
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Ostatni zeme sveta
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Francie

= VZNIK NOVEHO VELETRZNIHO GIGANTU

B 2007: fuze Unibail-Rodamco (privatni poradatel) s Parizskou
priumyslovou a obchodni komorou CCIP

=» vznik nové spole¢nosti VIPARIS

B Obrat spole¢nosti: cca 1 mld. EUR, 17 tis. zaméstnancu
® Areal:
e 9 vystavist’ a kongresovych center
e 650 tis. m2
e Investice: koordinace a zlepsSeni dopravni infrastruktury, moderni
systém orientace, nova hala (36 tis. m2) do roku 2010
B Roc¢né cca 400 veletrhi, 94 tis. vystavovatell, vice nez 1 mil. navstévniku
B TOP veletrhy: SIAL, Air Show, Pret-a-porter, Eurosatory, Emballage
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Rusko -

m Rust hospodarstvi

m Oziveni poptavky na vnitirnim trhu

m Postupné dochazi k transformaci nizsi a stfedni vrstvy obyvatel
=>» Rusko predstavuje atraktivni odbytové moznosti

=> Zahranicni firmy proto vyuzivaji veletrhy k navazovani prvnich
kontaktl a k pruzkumu situace na mistnim trhu

¥ Prudky rozvoj veletrzniho trhu

B Rusky svaz veletrhu pocita s vice nez 2.000 projekty

m Aktivnich je kolem 190 poradatelt veletrht (80 ma sidlo v Moskvé)
®m 70% akci probiha v Moskvé a St. Petérburgu

B Pusobi zde asi 30 zahrani¢nich spolecnosti

® Vystavba novych a rozsirovani stavajicich veletrznich arealu

® Nedostatecna infrastruktura ve méstech

® Rozvoj veletrhu také v ostatnich ruskych regionech

® NejvyznamnéjsSimi zahrani¢nimi poradateli veletrhil v Rusku jsou:
. B
Messe Dusseldorf a Messe Frankfurt W ( N\
-
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Rusko -

Moskva — Crocus Expo 1
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BCrocus Group — majitel nejmodernéjsiho vystavniho arealu v Moskve
B Areal otevren 2004, nyni 127 tis. m2, 3 pavilony - 19 vystavnich hal, aVV

49 konferenénich salu ( I\

B 2011: Novy hotel (600 pokojti), kongresové centrum (6 tis. mist)
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ASIE —_—

B vétsSina asijskych veletrznich spoleénosti vykazuje silny rist
. rist pronajaté plochy cca o 27% na 13,2 mil. m2
. rist vynosu o 26,5% na 3,25 bil. dolaru

CINA

= dominantni postaveni — 2/3 vystavnich ploch v Asii (2,3 mil. m2)
= ro¢ni rast pronajaté plochy o 21% (6,7 mil.m2), roéné témér 600 akci
= Centra: Guangzhou, Shanghai, Peking

= posiluje vyznam Hongkongu — rozsifovani vystavisté na 66 tis. m2 (investice 140
mil. EUR), roéné témér 30 tis. vystavovatell a 700 tis. navstévniku

= Posledni roky - velky rozvoji vystavist, za¢ina se hovorit o nadbytecnych
kapacitach

= Nejvyznamnéjsi je vystavisté New International Expo Centres v Sanghai (SNIEC)
= je nejvytizenéjSim vystavistém svéta, 11 hal, 130 tis. m2 plochy
= vystavisté se ma rozsirit do roku 2010 na 200.000 m2 vystavnich ploch

DalSi destinace s vysokym potencialem:

= INDIE — meziro¢€ni rust ploch 50% (cca 600 tis.m2), vice nez 130 projekt
= kazdy 6. veletrh probiha pod ,,némeckou vilajkou”
= 70% akci probiha v New Delhi, dalSi vyznamné mésto Bombaj BVV

= THAJSKO - centrum veletrhu v JV Asii r\
= Bangkok — 3 moderni vystavisté, vice nez 300 tis. m2 plochy =
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SNIEC - Shanghai New International Expo Centre
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Hong Kong Convention and Exhibition Centre
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BLiZKY A STREDNi VYCHOD ..E

M 16 veletrznich center, plocha 250 tis. m2

M rast veletrzniho hospodafrstvi souvisi s ristem ekonomiky oblasti,
M obory: spotfebni zbozi, infrastruktura, vyroba

B némeckeé spoleCnosti projevuji nejvetsi zajem o SAE a Bahrajn

SAE:

= zemé s nejvyssim poctem veletrhii v Zalivu, ro¢né se zde porada vice nez 360
veletrhai (2007: 63% veletrha v oblasti Zalivu)

= vyznamna vystavisté : Dubaj, Sarjah, Fujairah

= nejvyznamneéjsi veletrhy: Big 5, Gitex, Arab Health, Index

= silné se zde prosazuji némecti poradatelé, zejména Frankfurt, Essen a
Hanover (v roce 2005 zde usporadali 15 veletrhu)

= navstévnici pochazi zejména ze severni, vychodni a stredni Afriky,
stfedoasijskych republik a dalSich zemi arabského subkontinentu

DalSi zemé s vysokym potencialem ristu:
= Katar — velkolepy rozvoj vystavisté v Doha
= Saudska Arabie — rozvoj vystavisté v Rijadu
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Dubai International Convention & Exhibition Centre
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Abu Dhabi National Exhibition Centre
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AMERIKA

M v TOP 10 svétovych poradatelti pouze Chicago
B nejuspésnéjsi mésto — Las Vegas (45 projekti)
B Top veletrhy: CES-International Consumer Elecrtonics Show (Las Vegas)
PACK EXPO (Chicago)
B 2007: mirny narust veletrzniho hospodarstvi v USA i Kanadé (vzdor
pokulhavajici konjunkture)
B Specifika amerického veletrzniho prumysilu:
* rozdilné pojeti v poradani veletrhu (prostor x poradatel x zadavatel)
* rocné se kona tisice trade shows, veletrhti, vystav a konferenci
spiSe mensiho rozsahu
* rozdil mezi veletrhem a vystavou

- ! m"m

BVV r\
"

Veletrhy
Brno




Zahranicni a narodni
veletrzni svazy

a) mezinarodni audit FKM, CENTREX
i UFI
INTEREXPO, CEFA....

b) narodni AUMA

BVV
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Profil FKM -
NN

® FKM - Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen provadi audit statistickych udaju

pro sve cleny

® V soucasnosti je €¢lenem FKM 72 organizatoru veletrhu a
vystav

m Cile spolec¢nosti

- Zajistit transparentnost veletrznich statistik prihlasenych
veletrhu dle jednotnych pravidel v élenéni plocha,
vystavovatelé, navstévnici a udaje o navstéevnické strukture

- Vydavat publikace FKM s auditovanymi veletrhy
- Predavat auditovana data do databaze AUMA
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Profil CENTREX (@ENTR]EX

m Svaz, CENTREX" - International Exhibition Statistics Union
byl zalozen v roce 1997

B Jde o profesni organizaci s dopadem na centralni a
vychodni Evropu. Zakladajicimi cleny byly 4 veletrzni
spravy: HUNGEXPO Budapest, INCHEBA Bratislava,
Veletrhy Brno a MTP Miedzynarodowe Targi Poznanskie
Poznan. V sou¢asné dobé ma CENTREX 16 ¢lenu

® Hlavni cile svazu

- Zajisténi transparentnosti statistickych dat dle jednotnych
pravidel vystavni statistiky mezi Cleny svazu a jeji rozsireni
mezi dalSi organizatory veletrhu

- Podpora veletrhu jako prostredku marketingové komunikace
obecné

- Spoluprace se zahrani¢nimi profesnimi sdruzenimi ( ¢len UFI,
kooperujici partner AUMA )
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Profil UFI E’
uTti “

Member

® UFI - The Global Association of the Exhibition
Industry sdruzuje 334 veletrznich spolecnosti z celého
sveéta, zalozeno v roce 1925

m ,Pecet UFI“ je pro vystavovatele, kteri f
L . o 2 UTI

hodlaji participovat na cizich trzich, zarukou Approved
kvality certifikovanych veletrhii Event

®m Cile svazu

- dba na dodrzovani standardu z hlediska
mezinarodnich aspektu

- zajiSt'uje transfer know-how veletrht

- pecuje o odbornou vymeénu informaci, organizuje BVV r\
odborné vzdélavaci seminare .
Veletrhy

- zajist'uje studie a vyzkumy trhu Brno




Profil AUMA

B Svaz némeckého veletrzniho prumyslu AUMA byl zalozen v roce
1907

® Sdruzuje Spickové svazy nemeckého hospodarstvi, odborné svazy
riznych odvétvi hospodarstvi vystavujici na veletrzich, veletrzni
organizatory a realizacni firmy zahrani€¢nich ucasti, svazy
poskytovatelu sluzeb pro vystavnictvi ( vystavba stanku, design,
logistika ) a svazy zabyvajici se kongresovou ¢innosti

® HIlavni ukoly
- Zastupuje zajmy veletrzniho prumyslu na narodni a mezinarodni roviné v i
statnim organim
- Zajist'uje informovanost vystavovatelu a navstévniki
- Podporuje zahraniéni marketing némeckych vystavovatelu
- Angazuje se ve veletrznim vzdélavani
- ZlepSuje transparentnost trhu

- Prebira do své databaze veletrhi od FKM - Gesellschaft fiir freiwilligen Kontrolle
von Messe- und Ausstellungenzahlen auditované statistické udaje

- Koordinuje némecké zahraniéni aktivity

HE

AUMA EE
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Profil SOVA CR COVA CR um

— spolecenstvo organizétort veletrénich a vystavnich akd .

= Profesni spolecenstvo vzniklo v prosinci 2001 sloucenim
nekolika profesnich sdruzeni (SOVA + CVVS + sekce veletrhti a
vystav HK CR)

= Cleny jsou organizatori veletrznich akci a firmy zajist'ujici
specifické sluzby pro veletrhy ( vystavba stanku ) — celkem 33
radnych ¢lenu a 4 ¢estni ¢lenové

®m Hlavni cile

- integrace a formovani veletrzniho pramyslu CR ve vztahu k
mezinarodnimu trhu

- podpora profesionality vSech subjekti ¢eského vystavniho trhu
- implementace mezinarodnich standardu

- ochrana hospodarskych zajmu a prestize poradatelu veletrhu a
vystav v CR

- podpora kvality, transparentnosti, koordinace a kooperace v ceském

veletrznim primyslu BVV f\
o
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Dekuji za pozornost
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