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Produkt - pokracovani
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Faze vyvoje nového produktu
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Shromazd’ovani Tridéni Stanoveni koncepce
napadi na . napadi a + vyrobku a jeji
namétu namétu testovani
Tvorba . . . .
. , Ekonomicka Vyvoj prototypu
marketingové . , .
) analyza vyrobku
strategie
» Marketingovy test » Komercializace




Faze strategického planovani

Stanoveni
poslani firmy

Stanoveni
. podnikatelskych

cilu

Vybér

. podnikatelskych

aktivit

| Marketingovy plan a dalsi
| operativni strategie
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Cyklus zivotnosti produktu
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Ansoffova matice — matice:
expanze vyrobek - trh

Stavajici Nové produkty
produkty

Stavajici ZvySena Rozvoj

trhy penetrace produktu

Nové trhy Vstup na nove Diverzifikace
trhy
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Matice BCG — Bogton Consulting
Group
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Matice GE — General Electric

Konkurencni postaveni

Prita-
zlivost
trhu

Chranéné Investovat a | Budovat
postaveni / budovat selektivné
Budovat k VXbérovost / | Omezené
selektivné smérovat k | expandovat
vynosum n. sklizet
Chranit a Smérovat k | Zbavovat se
Znovu se vynosum
soustredit @




