[Uml’sténl’ prodejny



AKCni radius (die cimler)

= ¢ast prostredi, (1) v niz maloobchodni jednotka pusobi, (2)
pro kterou je schopna zajistit nakupni podminky a (3) kterou
potrebuje na zajisténi své existence

Hustota obyvatelstva

Dochazkova vzdalenost = dosazitelnost (dostupnost)
nabidky zbozi (provozni jednotky) v tzv. prijatelném Case

Nakupni spad = realizace (€asti) vydaju obyvatel v
maloobchodé v jiném miste nez v miste bydlisté



Saldo nakupniho spadu

Vnegjsi kladny a zaporny nakupni spad
Vnitfni nakupni spad
V absolutni vysi

= skuteény maloobchodni obrat sledované lokality
(MO,,) — kupni fondy sledované lokality (KF,,)

V relativni vysi
= (skuteCny maloobchodni obrat sledované lokality

(MO,,) — kupni fondy sledovane lokality (KF,,)) / kupni
fondy sledovane lokality (KF,,) x 100



Saldo nakupniho spadu — pokracovani

Saldo nakupniho spadu lokality (NS,,) = skuteCny
maloobchodni obrat sledované lokality (MO,,) — souhrn
predpokladanych (teoretickych) vydaju obyvatel ve
sledované lokalite (V'4,)

Souhrn predpokladanych (teoretickych) vydaju
obyvatel ve sledované lokalité (V',,) = prumérné
vydaje na obyvatele vyssiho uzemniho celku (V°,) x
pocet obyvatel sledovane lokality (O,,)



Zakon obchodni gravitace

Reillyho zakon = koupé schopna poptavka z mensich
sidelnich utvaru je pfitahovana do vétSich sidel
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Ra, Rg ... koupée schopna poptavka, kterou z
mezilehlého mista ziska mesto A, resp. B

P., Pg ... pocet obyvatel mesta A, resp. B

Da, Dg ... vzdalenost mesta A, resp. B od mezilehlého
mista




Hranice spadoveé oblasti

Transformace Reillyho vzorce Conversem — urcCeni tzv.
hranicniho bodu (Breaking Point)

D,s

NEG)

\P(a)

D, ... vzdalenost z mesta A do hranicniho bodu
Dag --- Vzdalenost mezi mesty A a B
P(A), P(B) ... poCet obyvatel mesta A, resp. mesta B

D, =



UrCeni hranice spadove oblasti
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Zdroj: Yrigoyen, Otero. Spatial interaction models applied to the design of retail trade area




Huffuv pravdépodobnostni model
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j --- pravdepodobnost, ze zakaznik v i navstivi
bchod (mesto) |

J ... soubor konkurenénich obchodu (mést) v regionu
U; ... pritazlivost obchodu (mesta) j pro zakaznika v i

S; ... velikost obchodu j (souboru obchodu ve meste j)
D; ... vzdalenost mezi mistem i a obchodem (mestem) |
a,l3 ... parametry citlivosti (a=1, 3=-2)



Dalsi vyuziti H. modelu

Rozdéleni zakazniku

Pravdépodobny pocet zakazniku z i, ktefi navstivi
obchod (mésto) | = pravdepodobnost, ze zakaznik v i
navstivi obchod (mésto) j x poCet zakazniku v misté |
(Ci)

Rozdéleni vydaju
Pravdepodobny kupni potencial pro obchod (meésto) j
za zbozi | v miste | = pravdepodobnost, ze zakaznik v |
navstivi obchod (mésto) j x pocet zakazniku v misté |
(C,) x roCni vydaje na zakaznika v i za zbozi | (B,)



