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o Puma AG Rudolf Dassler Sport, zkracené Puma, je némecka spole¢nost
specializujici se na vyrobu sportovniho obleceni, vybaveni a obuvi. Byla
zalozena Rudolfem Dasslerem roku 1924 a pozdéji registrovana v roce 1948
o Ma pfiblizné 9,20 zamésntancUl a distribuuje své zbozi ve vice neZ 80 statech
svéta.
o  Tradi¢né silna historicka provazanost s fotbalem (tvafemi Pumy v minulosti

tfeba Pelé, Maradona nebo Buffon).

o 0Odroku 2010 se zaméruje také na segment médy a vyrabi designové zbozi
zamérené na novu cilovou skupinu, ktera obvykle nakupuje u médnich
znacek.

o Hlavni brandové sdéleni — ,radost (joy)“. Sport podle Pumy neni jen krev, pot
a slzy, ale predevsim radost. Radost, kterou pocitujete tfeba pti béhu, ale
naptiklad i kdyzZ hrajete s prateli v baru ping pong. A radost ze sportu

pocitujete nejvic, kdyz si u néj uzivate zabavu.
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