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Predstaveni spolecnosti

o Puma AG Rudolf Dassler Sport, zkracené Puma, je némecka spolecnost
specializujici se na vyrobu sportovniho oblecCeni, vybaveni a obuvi. Byla
zalozena Rudolfem Dasslerem roku 1924 a pozdéji registrovana v roce 1948

o Ma pfiblizné 9,20 zamésntancu a distribuuje své zbozi ve vice nez 80 statech
sveta.

o TradiCné silna historicka provazanost s fotbalem (tvaremi Pumy v minulosti
treba Pelé, Maradona nebo Buffon).

o Od roku 2010 se zaméruje také na segment mody a vyrabi designove zbozi
zamerene na novu cilovou skupinu, ktera obvykle nakupuje u modnich
znacek.

o Hlavni brandove sdéleni — ,radost (joy)". Sport podle Pumy neni jen krev, pot
a slzy, ale predevsim radost. Radost, kterou pocitujete treba pri béhu, ale
napriklad i kdyz hrajete s prateli v baru ping pong. A radost ze sportu
pocitujete nejvic, kdyz si u nej uzivate zabavu.




Situace Pumy na trhu

o V poslednich 10 letech se Puma zaméfila také na segment mody, s Cimz
rostly i ceny jejich produktd.

o PrestoZe je Puma v tomto segmentu uspésna, stale ji vétSina spotrebitelt
vnima jako vyrobce sportovniho obleceni.

o V tomto trendu se vyvijela i situace v segmentu vini Puma. Za poslednich
6 let se Puma v segmentu vuni, a to jak image tak cenou, neustale
posunovala mezi prestizni znacky.

o JelikoZ Pumu jako fashion brand vnima pouze mala ¢ast jeji pavodni cilové
skupiny, doslo k tomu, Ze vétSina spotirebitelld Pumu pfestala kupovat,
jednak kvuli image a designu, ale zejména z dlivodu vysSi ceny, nez je u
sportovnich znaCek obvykla.




Nova strategie

Spojeni znaCky opét se sportem
Spojeni znacky se sportovni ikonou Usainem Boltem
Spojeni znacky s MS svéta ve fotbale v JAE 2010

Nova cilova skupina — mladi lidé, sportovci ve veku 14-29 let (uzsi
zaméreni na skupinu 14-19 let)

NiZSi ceny produktu, odpovidajici danému segmentu
Nova komunikaCni média — internet, mobilni technologie
Vyvoj nové fady vuni Puma Animagical

Priprava dalsi novinky Puma Wildness
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Marketingove cile

Dosahnout akceptace nové strategie spotrebitelem.

Najit tzv. skupinu ,osvojitelt®, ktefi ovlivni dalSi spotrebitelské
skupiny v jejich nakupnim chovani.

Docilit v horizontu 1 roku navyseni obratu o 10 — 20 %.

Oslovit cilovou skupinu na ,spravném misté®, tzn. mista s
nejvétsim dopadem na nakupni chovani spotrebitelt. Jedna se o
mista, kde cilova skupina bud ihned koupi nebo bude mit
zasadni vliv pfi Sifeni informace o novince na dalSi potencialni
cilové skupiny.




Marketingovy pruzkum

o Pruzkum spolecnosti Median

Vzorek - 7084 respondentl rizného véku z celé CR

Data sesbirana na ve lll. a IV. kvartalu 2007

o Vlastni prozkum

-Vzorek 46 respondentl ve véku 14-29 let

- Data sesbirana v dubnu 2010 pomoci socialni sité Facebook
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Vliastni pruzkum

Rozdéleni respondentd podle véku

20-24 let
89%




Vliastni pruzkum

Rozdéleni respondentu podle pohlavi




Vliastni pruzkum

Znamost znacky Puma
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Vliastni pruzkum

Rozdéleni respondentu podle toho, jestli
pravidelné sportuji
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Vliastni pruzkum

Rozdéleni respondentu podle toho, kde parfemy nakupuiji

MuZi ® Zeny

Kamenné Drogerie  Supermarkety Internet Katalogy Jiné Nekupuji
obchody




Vliastni pruzkum

Castka, kterou jsou respondenti za 5o ml parfém ochotni zaplatit

Muzi ® Zeny
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Vliastni pruzkum

Nejcastéji pouzivané znacky parfému - zeny
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Vliastni pruzkum

Nejcastéji pouzivané znacky parfému - muzi

Adidas
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Hlavni konkruence

o Adidas

o Neémecka spolecCnost specializujici se na vyrobu
sportovniho obleCeni, vybaveni a obuvi zalozena
bratrem zakladatele Pumy Rudolfa Dasslera —
Adolfem.
o Vyrabi také parféemy
o Pruzkum spole¢nosti Median:

— parfémy Adidas pouziva 8% Zen a 24 % muzu
o Vlastni prizkum:

— parfémy Adidas pouziva 15% zen a 29 %

muzu ve véku 14-29 let.




Doplnujici bleskovy vyzkum

o Hlavni cil — vymezit znacku Puma vuci znacCce
Adidas

o Vzorek 24 respondentu ve véku 14-29 let

o Data sesbirana v dubnu 2010 pomoci socialni sité
Facebook

o Pouziti asociacnich slov



Doplnujici bleskovy vyzkum
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Silné stranky

Znama znacka
Spojeni s Usainem Boltem
TradiCni propojeni s Fotbalem

Prilezitosti

Vyuziti motivl pfirody a dravosti pro
odliSeni od Adidasu

Snizeni ceny

Vyuziti internetu a socialnich siti

Slabé stranky

Vysoka cena
Mensi podil na trhnu nez Adidas

Vysoka cena
Konkurence Adidas, pripadné utok ze
strany dalSich znacCek typu Nike




o Nova viné Puma Animagical
— varianta pro muze i pro zeny

o Nova viné Puma Wildness
- varianta pro muze i zeny
- obal odkazujici na divocCinu




o Drogerie

o Kamenne obchody

o Internetové obchody

o Vlastni internetovy obchod na strankach Pumy

- Panské — 600-700 KcC
- Damske — 700-800 K¢

o Cena za nové produkty Animagical a Wildness
- Panské — 340-370 KcC
- Damské — 420-450 K¢



Propagace

o Slogan ,Vypustte dravce ukrytého ve vas“ —
,Release the predator hidden inside you*

o Televizni spot

o Nové internetové stranky na adrese
a vyuziti téchto stranek

o Soutéze
o Internetova reklama + e-mailovy direct mail

o Reklama v lifestylovych magazinech a magazinech
pro mladé

o Reklama v kamennych obchodech a drogeriich



http://www.puma.cz/
http://www.puma.cz/

Televizni spot

abery na zivou pumu Vv
obéti a rozbéh na obét’

QIVOKe prirode - zaber na Jejl ocl, pak vylipovani

2) Strih na oCi Usaina Bolta na startu zavodu — Bolt se soustredi na cil,
stejné jako se puma soustredila na obét, jeho oCi se proméni v koCiCi oCi
Pumy, poté se se Bolt rozbiha na cil

3) Stfih na Usaina Bolta na diskotéce — Bolt zahlédne krasnou divku, jeho
oCi se promeni v oCi Pumy, zaroven divka zahlédne Bolta a jeji oCi se
promeni v oCi Pumy

4) Reklama odhali, ze jde novou vuni Animagical, objevi se slogan ,Vypust
dravce ukrytého v sobé”

5) Obraz se zastavi a spot se podobné jako v pocitaCi minimalizuje do okna
v prave Casti obrazovky. Voiceover ohlasi, ze pokud chce divak vidét, jak
bude pfibéh pokraCovat, ma navstivit stranky puma.cz/animagical, kde si




Internetove stranky a soutez(e)

o Spusténi novych internetovych stranek ww.puma.cz — stranky
maji moderni design a obsahuji zaroven i internetovy obchod s
veskerym sortimentem Puma

o Navstevnici stranek si mohou pustit alternativni konce TV spotu
a hlasovat pro ten nejlepsi. Pfi hlasovani zadavaji i svoji e-
mailovou adresu (pozdgéjsi vyuziti pri e-mailovém direct mailu).
Tri vylosovani ziskaji produlty z rady Animagical.

o Navstévnici stranek si mohou stahnout radu wallpaperu

(pocCitacovych i pro mobilni telefony) s motivem Pumy, Usaina
Bolta a parfému Animagical

o Navstevnici mohou vytvaret vlastni wallpapery, 5 nejlepsSich
vybranych navstévniky stranek ziska vyrobky z rady Animagical
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Internetove stranky a soutez(e)

o Spusténi novych internetovych stranek ww.pumafotbal.cz —

stranky maji moderni design a jsou zaméreny na MS ve fotbale
2010

o Navstévnici stranek mohou sledovat vysledky + online prenosy
zapasu MS ve fotbale, diskutovat o nich na féru

o Navstévnici mohou pomoci jednoduché aplikace designovat
dresy tymu, které sponzoruje Puma — 5 nejlepSich vybranych
ucCastniky vyhraje produkty z rady Animagical

o Navstévnici stranek si mohou stahnout radu wallpaperu
(pocCitacovych i pro mobilni telefony) s motivem Pumy, Usaina
Bolta, fotbalovych tymu podporovanych Pumou a parfému
Animagical

o Bannery na nové produkty pumy — predevsim Animagical
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Internetova reklama a direct

mail

Reklamni bannery na strankach pro mladé (libimseti.cz, lide.cz,
xchat.cz, bravo,cz apod. — reklama vyuziva motiv Bolta a
modelky s koC€iCima o€ima a odkazuje na puma.cz/animagical),

Reklamni bannery na strankach spojenych s MS ve fotbale
2010 (reklama odkazuje na Pumafotbal.cz a vyuziva fotbalistu z
tymu, které puma sponzoruje — ltalie, Kamerun...)

Reklama na FB + vyuziti skupiny Pumafragrances (C2)

E-mailovy direct mail s novinkami pro registrované uzivatele
stranek, predevsim oznameni uvedeni Puma Wildness




Reklama v lifestylovych

magazinech a v obchodech

o Reklama v lifestylovych magazinech a magazinech pro mladé
lidi - Cosmo girl, Cosmopolitan, Bravo, Bravo Girl, Maxim —
reklama vyuziva motiv Bolta a modelky s koCi€ima oCima (v
chlapeckych Casopisech v reklamé Bolt, v divCich modelka, v
Bravu oba)

o Kartonove reklamni bannery v kamennych obchodech s
parfémy a drogeriich — reklama vyuziva motiv Bolta a modelky
s kocCiCima oCima




Propagace

Internetova reklama — bannery na lifestylovych, sportovnich,
fotbalovych (spojit s MS 2010) strankach

- obchody s parfemy
- Facebook
Wallpapery Puma Animagical

Lifestylové magaziny — Cosmo gir, Cosmopolitan, Bravo, Bravo Girl

Podpora prodeje v obchodech — kartonova reklama, letacky

VSe s tvari znacky Usain Bolt a Zenou, oba budou mit o¢i pumy....




Casovy plan akci

2010
1.6. Uvedeni novinky Puma Animagical

4.6. Spusténi stranek pumafotbal.cz a soutéze na nich, bannery na fotbalovych
strankach

14.6. — 30.7. Podpora prodeje novinky Puma Animagical, internetova reklama a
reklama v magazinech

14.6. — neomezeno Spusténi stranek puma.cz/animagical + moznost stahovat ze
stranek

11.6. — 11. 7. MS ve fotbale 2010

1.8. - 7.9. Uvedeni televizniho spotu + moznosti poustét alternativni konce spotu
na internetovych strankach puma.cz/animagical

1.8. — 14.9 Soutéz o nejlepsi konec spotu

2011
1.5. Uvedeni novinky Puma Wildness
1.4. - 30. 6. Podpora prodeje novmky Puma, mternetova reklama a reklama Y




POLOZKA CENA

Vytvoreni stranek puma.cz a jejich 250 000, -
udrzba

Vytvoreni stranek pumafotbal.cz a 120 000,-
jejich udrzba

Vytvareni wallpapery 70 000, -

Internetova reklama —Bannery + FB 800 000,-
Lifestylové magaziny pro mlade 1200 000, -
Reklama v obchodech 500 000, -
Ceny do soutézi 40 000, -

Televizni reklama Jiz zaplacena




System mereni a kontroly

o MEéreni prodejnosti produktu po 3 mésicich od jejich uvedeni na
trn

o Pribézné méreni poctu stahnutych wallpaperu ze stranek
puma.cz




