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. Mezinarodni marketing a MKT v EU (JVT)
. Prostredi EU — analyzy

. Kultura, prvky kultury

. Kultura a chovani zakazniku

. Mezinarodni marketingovy vyzkum a MIS
. MKT strategie v mezinarodnim prostredi
. Segmentace a positioning

. Produkt

. Cena

10. Distribuce

11. Komunikace

12. Veletrhy a vystavy
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»  PRO ABSOLVOVANI PREDMETU SE MUZETE ROZHODNOUT
VYBEREM Z NASLEDUJICICH VARIANT:

1. 1POT - prezentace v PPT na poslednim setkani — v rozsahu cca 15 — 25 minut
+ 1 POT ve Wordu (pouze odevzdany v ISu v rozsahu 5-6 stran- bez ,,koSilky*)

)

anebo

2. 2 POTy ve Wordu (bez prezentace — rozsah viz vyse)
anebo

3.1 POT - prezentace (rozsah viz vyse) + test
anebo

4.1 POT ve Wordu (rozsah viz vyse) + test
V pripadé velmi kvalitni prace a prezentace bude postacovat tato prace!!!












pokracovani v MKT planu (z predmétu
Marketing — rozsireni o ,,zahranicni MKT)
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MKT v EU — co je stejne a co jine?

Nekontrolovatelné proménné — VLIV!



Rozdily mezi ,,domacim* MKT
a MKT v EU

< kultura: chovani, zvyky, rutiny....

business + zakaznici

< Data: pristup, spolehlivost

<+ Politiky: zajmy, orientace

» Stakeholderi: business + nonbusiness
(primarni + sekundarni)

* makroekonomika

* kontrola: moznost kontroly a koordinace/spoluprace

Marketing ,,do zem¢&* a ,,v zemi‘‘ - marketing?
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ProC firmy vstupuji na zahraniCni trhy ?
DUVODY:

+ Ekonomicke ZAKLADNI ORIENTACE: (zptisob
<+ Neekonomické marketingoveho zpracovani
zahraniCnich trhi)

,,koncept EPRG*

> Etnocentricka (extenze domaciho
trhu — exportni marketing)

*
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Ofenzivni

*¢

4

Defenzivni

*¢

> Polycentrickd (multinacionalni
marketing)

0.0

Tykajici se ziskani vstupu
Tykajici se produkce
Tykajici se prodeje

0.0

> Regiocentricka (nékolik zemi —
spolecny trh — EU)

> Geocentricka (globalni marketing)

Theodor Levitt - globalizace > Glokalni marketing

 Think global, act local* > Interkulturadlni marketing

0.0
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