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T2 Politicky marketing



Ekonomicky x politicky marketing

Politicky marketing — soubor teorii, metod, technik a
socialnich postupu, které maji za cil presvédcit obCany,
aby podporili Cloveka, skupinu nebo politicky subjekt
Marketingovy mix — produkt, cena, distribuce a propagace
Cil: prodat= ziskat hlasy/podporu
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Evoluce politickych kampani
- vyvo] PM

Stranicky orientované kampané (50,60 Iéta)
— Obecné tisténé materialy
— Individualni propagace stran (napf. rozhovory s voliCi)
— Realizace verejnych shromazdeéni
— Pouziti plakata a tiskovych reklam
Kampané orientované na kandidata (60,70 |éta)
— Vyuziti marketingovych technik
— Propagace lidra
— Vyuziti modernich technologii
— Rdast nakladd na kamparn
Kampané orientované na volice
— Decentralizace stranické ¢innosti, lidrd i kampané
— Permanentni kampan
— NizSi mira standardizace
— Image-makers



Permanentni PM

_ogicke vyusteni PM

Rust vlivu politickych poradcu (stratégove,
Konzultanti, fundraiseri, hlavni poradci)

80 leta, M. Thatcherova, R. Reagan

1968 6mil USD na kampan, r. 1980 20 mil. USD,
... Clinton: vlastni TV §tab, 2 firmy na pruzkumy

...dusledek
— Snizeni rozdilu mezi vladnutim a vedenim kampané




Komplexni PM

Aplikuje se na veskereé chovani politicke
organizace — nejen na komunikaci

Uziva nejen marketingove pojmy, ale i
postupy

Adaptuje marketingove techniky v
podminkach politiky

Aplikuje marketing na chovani vSech
akteru politiky (nejen PSH ale i zajm.
skupiny, media, samosprava aj.)



Model politickeho marketingu

Marketingové orientovana
politicka kampan
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Politicka kampairi
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Proces PM

* Trzne orientovane strany
— Produkt na prani

* Prodejne orientovane strany
— Prodej stavajiciho vyrobku
* VVyrobkove orientované strany

— Prodej stavajiciho vyrobku bez vyuziti
komunikaénich technik a pruzkumu trhu
— Tradicni pristup




Proces PM

e U trzne orientované « U prodejne orientovane
strany strany
— Prizkum trhu — Navrh vyrobku
— Navrh vyrobku — Prizkum trhu
— Uprava vyrobku — Komunikace
— Realizace — Kampan
— Komunikace — Volby
— Kampan — Dodani vyrobku
— Volby

— Dodani vyrobku
— Udrzovani trzni orientace



Politicka nabidka

Osoba, program, ideje...

Podle své marketingove strategie strana
formuje/upravuje nabidku

Politicky program —by mel:

— prezentovat politickou nabidku

— presveédcCit ke zmene dosavadnich preferenci (nebo
byt ve shode)

— presvedcit k ucasti ve volbach

Verejna osoba —

— Ztotozneni symboliky politicke strany s image lidra

— Rust zajmu médii o tyto osoby i jejich soukromy Zivot



Metody analyzy a diagnostiky
politickeho trhu

» Definice politickeho trhu

— Prostor souteze mezi politickymi subjekty.
Podminkou je existence konkurence

— Politicky trh predstavuje cast spolecenského
prostoru, v nemz se uzaviraji politicke
transakce: kupuji se, prodavaji a vymenuiji
politické produkty mezi aktéry politickeho
Zivota.



Struktura trhu

Politické faktory Pravni faktory

Politické instituce,
politické strany
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Typy volebniho trhu

Viastnosti Velky Maly
trhu
Otevieny | Nizka mira politické Vysoka mira politické

loajality a vysoka mira
transferu hlasu. VoliCi
jsou pripraveni
reagovat na nove
politicke nabidky

loajality a nizky
transfer hlasu. Voli€i
jsou pripraveni
reagovat na nove
politicke nabidky

Uzavieny

Nizka mira politické
loajality a vysoka mira
transferu hlasu. Nové
nabidky maji jen malou
sanci na uspéch

Vysoka mira loajality
a nizka mira transferu
hlasu. Neni Sance pro
novou nabidku




Zdroje udaju o trhu
Volebni vysledky

Materialy popisujici ekonomické faktory,
zabyvajici se trhem masovych medii
Viastni vyzkumy, Archivni materialy,

Informace ziskane o politickych
konkurentech

Pruzkumy...



pruzkumy

benchmark poll — informace o tom, co voliCi preferuiji,
a to prufezové od ruznych socialnich skupin,
informace o image kandidata v oCich verejnosti
skupinové setreni (focus groups) — podrobné
rozhovory realizované s malymi skupinami (10-20
osob), vybranych na zaklade kritéria reprezentace
socialnich skupin o jejichz podporu kandidati usiluji
pruzkumy trendu (trend polls) — maji za cil zméfit vliv
kampane na zmeny voliCskych preferenci elektoratu a
na image kandidatu

tracking polls, predvolebni pruzkumy zalozené na
realizaci noCnich pruzkumu na nevelkem pocCtu osob
tesne pred dnem voleb



Stanoveni pozice subjektu na
politickém trhu

Analyza 2|V0tn |’ho Mapa s piiklady percepce politickych stran
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Analyza moznosti rozsirovani
trhu

* Metody analyzy reklamnich technik a
nastroju
— Metoda skupinoveho setreni
— Konzumentsky soud, test penézenky
— Fyziologicke testy
— Test publika
— Kampan - test



Volic

* VoliC jako politicky subjekt
 Elektorat — mnozina voliCu (pravicovy
elektorat — mnozina osob hlasujicich

stejnym zpusobem)
» Kategorie volice

- Od
- Od
- Od
- Od

bérate
bérate
bérate

bérate

politickych uskupeni
kandidatu

volebnich programu

sluzeb politicke reprezentace



3 typy politicke informace pro volice
behem kampane

 reportazni zpravodajstvi z prubéhu
kampane

* marketingova informace, ktera byla
kandidaty a jejich volebnimi staby
objednana

 politickym marketingem, ktery provozuji
jiné organizace.



Placene volebni reklamy

 zafixovani jmena kandidata do pameti
voliCu

» vytvoreni image kandidata

« zformovani negativni image protikandidata



Strategie politickych stran

« Strategie — puvod ve vale¢ném uméni

« Komplexni plan, ktery urCuje jaka
rozhodnuti budou prijata v kazde mozné
situaci

» UrCeni hlavnich, dlouhodobych cilu a
prijeti takové alokace zdroju, jez jsou
nutné pro konecnou realizaci cilu



Politicka x volebni strategie

* Volebni strategie

Politicka strategie

— Personalni

— Financni l,

— Komunikacni Politicky program
— Meazistranickeé vztahy 1

— Volebni program
Na to navazuje

— Reklamni strategie lv
— Strategie PR Volebni program

Volebni strategie




Strategie ve volebnich kampanich

strategie orientovane na stranu

— ideje

strategie orientovaneé na problemy

— reseni

strategie orientovane na image kandidata
— Charisma

Mix...
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