NEKALA SOUTEZ
V REKLAME

Bc. Martina Bradacova



Generalni klauzule

e ,Nekalou soutézi je jednani v hospodarske
soutézi, které je v rozporu s dobrymi
mravy soutéze a je zpusobilé privodit ujmu
jinym soutézitelum nebo spotrebitelum.

e Nekala soutez se zakazuje.



Pravni uprava v EU

e EU — smérnice 84/450/EHS o klamavé reklamé,
smernice 2005/29/ES o nekalych praktlkach
smérnice 97/55/ES o srovnavaci reklamé, .

e CR — Obchodni z. § 44 — 55, Trestni zakon &.
140/1961 Sb., Pafizska Gmluva

e Nemecko - Gesetz gegen den unlauteren
Wettbewerb — Zakon proti nekalé soutezi
(dUWG )

e Rakousko - Gesetz gegen den unlauteren
Wettbewerb — Zakon proti nekalé soutezi
(OUWG)




EIMEVERGIEINE

e Klamava reklama vyvolava ve spotrebiteli mylnou
predstavu o nejakeé skutecCnosti, ktera zvyhodni
nékterého ze soutézitelu (vyrobcu, dodavateld,...).

e Pripad:

e Velka Britanie — L'Oreal — reklama na rasenku s
Penelope Cruz

http://www.youtube.com/watch?v=wk3vlyiYYhs&featu
re=related

e jogurty Activia (USA) - blahodarné ucinky EREICAR


http://www.youtube.com/watch?v=wk3vlyiYYhs&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=wk3vlyiYYhs&feature=related

EIMEVERGIEINE

e Skryta reklama - obsazena v Clancich,
rozhovorech, které zdanlivé nemaji s inzerci nic
spolecneho, ale slouzi k reklame

e Pripad: TV Markiza — Apple iPhone 3G
TV Nova — Ordinace v ruZové zahradé

http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-
reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade

e Opérna reklama —vyuziti pozice jiz zavedeného
soutezitele a diky reklame chce nasledovat
vySlapanou cestu smérem vzhuru

e ,sana, vlastni sestra masla“, ,panenka ... je sestrou
panenky Barbie®, ,Perrier — Sampanské mezi
mineralkami”
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Klamaveé oznaceni zbozi a sluzeb

e kazdé oznaceni (nejen na vyrobku, ale |
na letacich, na billboardech, v katalozich
apod.), ktere vyvolava predstavu o

zvlastnich vlastnostech vyrobku
e 0 zemi puvodu
e 0 oblasti
® O vyrobci

e 0 zvlastni jakosti N
100%
recycling




Klamaveé oznaceni zbozi a sluzeb

e Pripad:
e CR — Danone — jogurty BIO

e materska spolecnost — ochranna znamka
,BIO AU BIFIDUS AKTIF® (zivot diky bifidus
aktif)

e vliv na ostatni vyrobce Olma, Yoplait



http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.asinorum.com/wp-content/uploads/2010/09/Danone-bio-activia.jpg&imgrefurl=http://www.asinorum.com/bio/2407/&usg=__a2fB9X-SXdA91nge4fer4kfMF88=&h=109&w=282&sz=52&hl=cs&start=3&zoom=1&tbnid=1bYprLmZoZflFM:&tbnh=44&tbnw=114&ei=wRPJTaTyIYKv8QPehvDnBg&prev=/search%3Fq%3Ddanone%2Bbio%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.nazeleno.cz/Files/FckGallery/foto-bio.zip/02.jpg&imgrefurl=http://www.nazeleno.cz/bio/biopotraviny-1/prekvapivy-vyzkum-biopotraviny-nejsou-zdravejsi.aspx&usg=__mu-x_breyAtJlzpL5-1EJec1MC0=&h=327&w=600&sz=31&hl=cs&start=1&zoom=1&tbnid=cCzXJH__AFXZoM:&tbnh=74&tbnw=135&ei=nBTJTe3bMM-Uswb-5a2GAw&prev=/search%3Fq%3Dozna%25C4%258Den%25C3%25AD%2Bbio%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1

Vyvolani nebezpecné zameny

e Zaména na zakladeé:

e uziti obchodni firmy, nazvu nebo jména a *
zvlastniho oznacCeni vyrobku

e uziti zvlastnich oznaceni podniku nebo
zvlastnich oznaceni €i upravy vyrobku, &=
vykonu anebo obchodnich materialt podniku

e jednani zpusobila vyvolat dojem
zameénitelnosti vyrobku s cilem poskodit
druhého (napodobeni vyrobku, obalu a
vykonu) S



http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://media.novinky.cz/717/227175-top_foto1-pbxqr.jpg&imgrefurl=http://www.novinky.cz/ekonomika/226907-hame-dal-bojuje-proti-napodobovani-sve-znacky-v-rusku.html&usg=__bokzlJLpyU5UO5r6-61nf3W2QeU=&h=338&w=600&sz=53&hl=cs&start=5&zoom=1&tbnid=_inIaRwCwWbqJM:&tbnh=76&tbnw=135&ei=vXPJTcb0EcbDswaW5LyGAw&prev=/search%3Fq%3Dnapodobov%25C3%25A1n%25C3%25AD%2Bv%2Breklam%25C4%259B%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://404m.com/wp-content/uploads/2010/06/fake_logo.jpg&imgrefurl=http://404m.com/2010/06/02/po-adihas-a-nice-prichazi-iped/&usg=__xxPUutK4eJFbry006-pVSu-7EbA=&h=133&w=132&sz=4&hl=cs&start=1&zoom=1&tbnid=MiCrKdwaUhkWCM:&tbnh=92&tbnw=91&ei=xXXJTbCwOc288gOn3PzbBg&prev=/search%3Fq%3Dpad%25C4%259Blky%2Badidas%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://old.cs.mfcr.cz/NR/rdonlyres/3FC7B122-30E6-4ACA-8A2C-3BB8708A3236/3564/P1020152s1.jpg&imgrefurl=http://old.cs.mfcr.cz/CmsGrc/Tiskove-centrum/Tiskovy-archiv/2006/060828-olomoucti-celnici-zajistili-pres-tisic-paru-bot.htm%3FWBCMODE%3Dp&usg=__tpP2BbnUdZ86U0-r1oIwginyVd4=&h=480&w=640&sz=66&hl=cs&start=4&zoom=1&tbnid=5sk6vHEWv1UTNM:&tbnh=103&tbnw=137&ei=xXXJTbCwOc288gOn3PzbBg&prev=/search%3Fq%3Dpad%25C4%259Blky%2Badidas%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1

Vyvolani nebezpecné zameny

e Pripad:

e CR- Apetltto (Bel syry Cesko) vs Apetito
(TPK)

e Lacrum — zavody Zeletava (1973) a Hodonin
(1974)

pro APETIT]




Parazitovani na povesti

e Parazitovanim je vyuzivani povesti podniku,
vyrobku nebo sluzeb jiného soutézitele s cilem
ziskat pro vysledky vlastniho nebo ciziho
podnikani prospech, jehoz by soutezitel jinak
nedosanhl.

e Pripady:

e reklamni kampan na tyCinky Twix pomoci sloganu _

"Pro)sté lepSi pauza” (Kit Kat - "Dej si pauzu, dej si Kit
Kat"

e label CE — €insky export vs.
spinéni normy EU



http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://leoburnettgrads.files.wordpress.com/2011/01/twix-button.jpg%3Fw%3D283%26h%3D300&imgrefurl=http://leoburnettgrads.wordpress.com/2009/10/09/twi-fingers-to-kit-kat/&usg=__L6ADZGHPJDo82XkUStq7Suj-5uM=&h=300&w=283&sz=11&hl=cs&start=3&zoom=1&tbnid=-wI_aTft2OcqYM:&tbnh=116&tbnw=109&ei=cHHJTavRAcqCswbp6fnWAw&prev=/search%3Fq%3Dtwix%2Bkit%2Bkat%2Bpauza%26um%3D1%26hl%3Dcs%26sa%3DX%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1

Zlehcovani

e Publikace nepravdivych ale i pravdivych
udaju nebo stanovisek, které mohou
jiného soutézitele poskodit.

e Nekalou soutezi vsak neni, byl-li soutezitel
k takovéemu jednani okolnostmi donucen
(opravnéna obrana) nebo odborna kritika.

e srovnhavaci reklama



Srovnavaci reklama

e Jakakoliv reklama, ktera vyslovné nebo i
neprimo identifikuje jiného soutézitele anebo
zbozi nebo sluzby nabizené jinym soutezitelem.

e Podminky povoleni srovnavaci reklamy:

e neni klamava

e je objektivni

e srovnava srovnatelne

e nezlehcCuje nepravdivymi udaiji
e a dalsi

NEJSME€ ON.I.

CEZ JE LEVNEJSI!



http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.font.cz/res/data/009/001138_05_006882.jpg&imgrefurl=http://www.font.cz/reklama/srovnavaci-reklama-cez-a-dalsi.html&usg=__Lb94AFZSCdUAPK7p6ElaLgng9sQ=&h=440&w=310&sz=18&hl=cs&start=15&zoom=1&tbnid=YT8__r64UX6wBM:&tbnh=127&tbnw=89&ei=XW7JTYW6OYKAswbDwZSWAw&prev=/search%3Fq%3Dsrovn%25C3%25A1vac%25C3%25AD%2Breklama%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1

Srovnavaci reklama

e Pripad:

e CR-—TV Nova - ,Jsme cesa elevize. Ne Ceska
televize.”

e Pepsi vs. Coca-Cola
http://www.youtube.com/watch?v=wAP2yVsqgl6c

e Povolena: Dansko, Irsko, Spanélsko, Velka
Britanie, Rakousko, Finsko, Sveédsko, Svycarsko
a Kypr.

e Omezena: Francie, Holandsko, Portugalsko,
Norsko a Turecko. )

e Zakazana: Belgie, Némecko, Recko, ltalie a
Lucembursko.


http://www.youtube.com/watch?v=wAP2yVsgI6c
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://kamlababy.files.wordpress.com/2010/05/coke-vs-pepsi1.jpg&imgrefurl=http://kamlababy.wordpress.com/2010/05/04/coca-cola-or-pepsi/&usg=__N-bHat68_hZN6WIoHNyzAA2V95o=&h=294&w=392&sz=60&hl=cs&start=3&zoom=1&tbnid=Xxm3qlsqOFOKyM:&tbnh=92&tbnw=123&ei=JGfJTaZwz_WyBsnA3ZYD&prev=/search%3Fq%3Dpepsi%2Bcoca%2Bcola%26um%3D1%26hl%3Dcs%26sa%3DN%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1

Nepojmenované nekalosoutezni
delikty v reklame

e Jednani, které zakon vyslovne nevypocitava, ale
jsou postizitelna na zaklade generalni klauzule.

e Agresivni reklama — Istiva, obracejici se na
deti, prekracujici meze slusnosti, nadmiru
obtezujicich, podprahovych, obsahuje motiv
strachu, rasové Ci nabozenske prvky, nasili,
nespravne udaje pri vyprodejich.

e Pripad:

CR - Fidorka — ,KdyZ musi3, tak musi3!" % %




DEKUJI ZA POZORNOST! ©



