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Generální klauzuleGenerální klauzule

 „Nekalou soutěží „Nekalou soutěží je jednání v hospodářské je jednání v hospodářské 

soutěžisoutěži, které , které je v rozporu s dobrými je v rozporu s dobrými 

mravymravy soutěže a soutěže a je způsobilé přivodit újmu je způsobilé přivodit újmu 

jiným soutěžitelům nebo spotřebitelůmjiným soutěžitelům nebo spotřebitelům. . 

 Nekalá soutěž se zakazuje.Nekalá soutěž se zakazuje.



Právní úprava v EUPrávní úprava v EU

 EUEU –– směrnice 84/450/EHS o klamavé reklamě, směrnice 84/450/EHS o klamavé reklamě, 
směrnice 2005/29/ES o nekalých praktikách, směrnice 2005/29/ES o nekalých praktikách, 
směrnice 97/55/ES o srovnávací reklamě, …směrnice 97/55/ES o srovnávací reklamě, …

 ČRČR –– Obchodní z. Obchodní z. §§ 44 44 –– 55, Trestní zákon č. 55, Trestní zákon č. 
140/1961 Sb., Paříţská úmluva140/1961 Sb., Paříţská úmluva

 NěmeckoNěmecko -- Gesetz gegen den unlauteren Gesetz gegen den unlauteren 
Wettbewerb Wettbewerb –– Zákon proti nekalé soutěţi Zákon proti nekalé soutěţi 
(dUWG )(dUWG )

 RakouskoRakousko -- Gesetz gegen den unlauteren Gesetz gegen den unlauteren 
Wettbewerb Wettbewerb –– Zákon proti nekalé soutěţi Zákon proti nekalé soutěţi 
(öUWG)(öUWG)



Klamavá reklamaKlamavá reklama

 KlamaváKlamavá reklamareklama vyvolává vevyvolává ve spotřebitelispotřebiteli mylnou mylnou 

představu o nějaké skutečnosti, která zvýhodní představu o nějaké skutečnosti, která zvýhodní 

některého ze soutěţitelů (výrobců, dodavatelů,...). některého ze soutěţitelů (výrobců, dodavatelů,...). 

 Případ:Případ:

 Velká Británie Velká Británie –– LL´́OrealOreal –– reklama na řasenku s reklama na řasenku s 

Penelope CruzPenelope Cruz

http://www.youtube.com/watch?v=wk3vlyiYYhs&featuhttp://www.youtube.com/watch?v=wk3vlyiYYhs&featu

re=relatedre=related

 jogurty jogurty ActiviaActivia (USA) (USA) -- blahodárné účinky na trávení blahodárné účinky na trávení 

http://www.youtube.com/watch?v=wk3vlyiYYhs&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=wk3vlyiYYhs&feature=related


Klamavá reklamaKlamavá reklama

 Skrytá reklamaSkrytá reklama -- obsaţena v článcích, obsaţena v článcích, 
rozhovorech, které zdánlivě nemají s inzercí nic rozhovorech, které zdánlivě nemají s inzercí nic 
společného, ale slouţí k reklaměspolečného, ale slouţí k reklamě
 PřípadPřípad: TV : TV MarkízaMarkíza –– Apple iPhone 3GApple iPhone 3G

TV TV NovaNova –– Ordinace v růţové zahraděOrdinace v růţové zahradě

http://www.stream.cz/uservideo/537160http://www.stream.cz/uservideo/537160--skrytaskryta--
reklamareklama--vv--ordinaciordinaci--vv--ruzoveruzove--zahradezahrade

 Opěrná reklamaOpěrná reklama ––vyuţití pozice jiţ zavedeného vyuţití pozice jiţ zavedeného 
soutěţitele a díky reklamě chce následovat soutěţitele a díky reklamě chce následovat 
vyšlapanou cestu směrem vzhůruvyšlapanou cestu směrem vzhůru
 „sana, vlastní sestra másla“, „panenka … je sestrou „sana, vlastní sestra másla“, „panenka … je sestrou 

panenky Barbie“, „Perrier panenky Barbie“, „Perrier –– šampaňské mezi šampaňské mezi 
minerálkami“minerálkami“

http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade


Klamavé označení zboţí a sluţebKlamavé označení zboţí a sluţeb

 kaţdé označení (nejen na výrobku, ale i kaţdé označení (nejen na výrobku, ale i 

na letácích, na billboardech, v katalozích na letácích, na billboardech, v katalozích 

apod.), které vyvolává představu o apod.), které vyvolává představu o 

zvláštních vlastnostech výrobku:zvláštních vlastnostech výrobku:
 o zemi původuo zemi původu

 o oblasti o oblasti 

 o výrobcio výrobci

 o zvláštní jakostio zvláštní jakosti



Klamavé označení zboţí a sluţebKlamavé označení zboţí a sluţeb

 Případ:Případ:

 ČR ČR –– Danone Danone –– jogurty jogurty BIOBIO

 mateřská společnost mateřská společnost –– ochranná známka ochranná známka 

„BIO AU BIFIDUS AKTIF“ (ţivot díky bifidus „BIO AU BIFIDUS AKTIF“ (ţivot díky bifidus 

aktif)aktif)

 vliv na ostatní výrobce Olma, Yoplaitvliv na ostatní výrobce Olma, Yoplait

 Výsledek: přejmenování a omluva (2006)Výsledek: přejmenování a omluva (2006)

http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.asinorum.com/wp-content/uploads/2010/09/Danone-bio-activia.jpg&imgrefurl=http://www.asinorum.com/bio/2407/&usg=__a2fB9X-SXdA91nge4fer4kfMF88=&h=109&w=282&sz=52&hl=cs&start=3&zoom=1&tbnid=1bYprLmZoZflFM:&tbnh=44&tbnw=114&ei=wRPJTaTyIYKv8QPehvDnBg&prev=/search%3Fq%3Ddanone%2Bbio%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.nazeleno.cz/Files/FckGallery/foto-bio.zip/02.jpg&imgrefurl=http://www.nazeleno.cz/bio/biopotraviny-1/prekvapivy-vyzkum-biopotraviny-nejsou-zdravejsi.aspx&usg=__mu-x_breyAtJlzpL5-1EJec1MC0=&h=327&w=600&sz=31&hl=cs&start=1&zoom=1&tbnid=cCzXJH__AFXZoM:&tbnh=74&tbnw=135&ei=nBTJTe3bMM-Uswb-5a2GAw&prev=/search%3Fq%3Dozna%25C4%258Den%25C3%25AD%2Bbio%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1


Vyvolání nebezpečné záměnyVyvolání nebezpečné záměny

 Záměna na základěZáměna na základě::

 uţití obchodní firmy, názvu nebo jména a uţití obchodní firmy, názvu nebo jména a 
zvláštního označení výrobkuzvláštního označení výrobku

 uţití zvláštních označení podniku nebo uţití zvláštních označení podniku nebo 
zvláštních označení či úpravy výrobků, zvláštních označení či úpravy výrobků, 
výkonů anebo obchodních materiálů podnikuvýkonů anebo obchodních materiálů podniku

 jednání způsobilá vyvolat dojem jednání způsobilá vyvolat dojem 
zaměnitelnosti výrobků szaměnitelnosti výrobků s cílem poškodit cílem poškodit 
druhého (napodobení výrobků, obalů a druhého (napodobení výrobků, obalů a 
výkonů)výkonů)

http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://media.novinky.cz/717/227175-top_foto1-pbxqr.jpg&imgrefurl=http://www.novinky.cz/ekonomika/226907-hame-dal-bojuje-proti-napodobovani-sve-znacky-v-rusku.html&usg=__bokzlJLpyU5UO5r6-61nf3W2QeU=&h=338&w=600&sz=53&hl=cs&start=5&zoom=1&tbnid=_inIaRwCwWbqJM:&tbnh=76&tbnw=135&ei=vXPJTcb0EcbDswaW5LyGAw&prev=/search%3Fq%3Dnapodobov%25C3%25A1n%25C3%25AD%2Bv%2Breklam%25C4%259B%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://404m.com/wp-content/uploads/2010/06/fake_logo.jpg&imgrefurl=http://404m.com/2010/06/02/po-adihas-a-nice-prichazi-iped/&usg=__xxPUutK4eJFbry006-pVSu-7EbA=&h=133&w=132&sz=4&hl=cs&start=1&zoom=1&tbnid=MiCrKdwaUhkWCM:&tbnh=92&tbnw=91&ei=xXXJTbCwOc288gOn3PzbBg&prev=/search%3Fq%3Dpad%25C4%259Blky%2Badidas%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://old.cs.mfcr.cz/NR/rdonlyres/3FC7B122-30E6-4ACA-8A2C-3BB8708A3236/3564/P1020152s1.jpg&imgrefurl=http://old.cs.mfcr.cz/CmsGrc/Tiskove-centrum/Tiskovy-archiv/2006/060828-olomoucti-celnici-zajistili-pres-tisic-paru-bot.htm%3FWBCMODE%3Dp&usg=__tpP2BbnUdZ86U0-r1oIwginyVd4=&h=480&w=640&sz=66&hl=cs&start=4&zoom=1&tbnid=5sk6vHEWv1UTNM:&tbnh=103&tbnw=137&ei=xXXJTbCwOc288gOn3PzbBg&prev=/search%3Fq%3Dpad%25C4%259Blky%2Badidas%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1


Vyvolání nebezpečné záměnyVyvolání nebezpečné záměny

 PřípadPřípad::

 ČR ČR –– ApetittoApetitto (Bel sýry Česko) vs (Bel sýry Česko) vs Apetito Apetito 

(TPK)(TPK)

 Lacrum Lacrum → závody Ţeletava (1973) a Hodonín → závody Ţeletava (1973) a Hodonín 

(1974)(1974)



Parazitování na pověstiParazitování na pověsti

 Parazitováním je vyuţíváníParazitováním je vyuţívání pověstipověsti podniku,podniku,
výrobkůvýrobků nebonebo sluţebsluţeb jinéhojiného soutěţitelesoutěţitele s cílems cílem
získatzískat propro výsledkyvýsledky vlastníhovlastního nebonebo cizíhocizího
podnikánípodnikání prospěch,prospěch, jehoţjehoţ byby soutěţitelsoutěţitel jinakjinak
nedosáhl. nedosáhl. 

 PřípadyPřípady::
 reklamní kampaň na tyčinky reklamní kampaň na tyčinky TwixTwix pomocí sloganu pomocí sloganu 

"Prostě lepší pauza" ("Prostě lepší pauza" (Kit KatKit Kat -- "Dej si pauzu, dej si Kit "Dej si pauzu, dej si Kit 
Kat")Kat")

 label CE label CE –– čínský exportčínský export vs. vs. 

splnění normy EUsplnění normy EU

http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://leoburnettgrads.files.wordpress.com/2011/01/twix-button.jpg%3Fw%3D283%26h%3D300&imgrefurl=http://leoburnettgrads.wordpress.com/2009/10/09/twi-fingers-to-kit-kat/&usg=__L6ADZGHPJDo82XkUStq7Suj-5uM=&h=300&w=283&sz=11&hl=cs&start=3&zoom=1&tbnid=-wI_aTft2OcqYM:&tbnh=116&tbnw=109&ei=cHHJTavRAcqCswbp6fnWAw&prev=/search%3Fq%3Dtwix%2Bkit%2Bkat%2Bpauza%26um%3D1%26hl%3Dcs%26sa%3DX%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1


ZlehčováníZlehčování

 Publikace Publikace nepravdivýchnepravdivých ale i ale i pravdivýchpravdivých

údajů nebo stanovisek, které mohou údajů nebo stanovisek, které mohou 

jiného soutěţitele poškodit.jiného soutěţitele poškodit.

 NekalouNekalou soutěţísoutěţí všakvšak není,není, bylbyl--lili soutěţitelsoutěţitel

k takovémuk takovému jednáníjednání okolnostmiokolnostmi donucendonucen

(oprávněná(oprávněná obrana) nebo odborná kritika.obrana) nebo odborná kritika.

 srovnávací reklamasrovnávací reklama



Srovnávací reklamaSrovnávací reklama

 Jakákoliv reklama, která výslovně nebo i Jakákoliv reklama, která výslovně nebo i 

nepřímo identifikuje jiného soutěţitele anebo nepřímo identifikuje jiného soutěţitele anebo 

zboţí nebo sluţby nabízené jiným soutěţitelem.zboţí nebo sluţby nabízené jiným soutěţitelem.

 Podmínky povolení srovnávací reklamy:Podmínky povolení srovnávací reklamy:

 není klamavánení klamavá

 je objektivníje objektivní

 srovnává srovnatelnésrovnává srovnatelné

 nezlehčuje nepravdivými údajinezlehčuje nepravdivými údaji

 a dalšía další

http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.font.cz/res/data/009/001138_05_006882.jpg&imgrefurl=http://www.font.cz/reklama/srovnavaci-reklama-cez-a-dalsi.html&usg=__Lb94AFZSCdUAPK7p6ElaLgng9sQ=&h=440&w=310&sz=18&hl=cs&start=15&zoom=1&tbnid=YT8__r64UX6wBM:&tbnh=127&tbnw=89&ei=XW7JTYW6OYKAswbDwZSWAw&prev=/search%3Fq%3Dsrovn%25C3%25A1vac%25C3%25AD%2Breklama%26um%3D1%26hl%3Dcs%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1


Srovnávací reklamaSrovnávací reklama

 PřípadPřípad::
 ČR ČR –– TV TV NovaNova -- „Jsme česká televize. Ne Česká „Jsme česká televize. Ne Česká 

televize.“ televize.“ 

 PepsiPepsi vs. vs. CocaCoca--ColaCola

http://www.youtube.com/watch?v=wAP2yVsgI6chttp://www.youtube.com/watch?v=wAP2yVsgI6c

 PovolenaPovolena: Dánsko, Irsko, Španělsko, Velká : Dánsko, Irsko, Španělsko, Velká 
Británie, Rakousko, Finsko, Švédsko, Švýcarsko Británie, Rakousko, Finsko, Švédsko, Švýcarsko 
a Kypr. a Kypr. 

 OmezenaOmezena: Francie, Holandsko, Portugalsko, : Francie, Holandsko, Portugalsko, 
Norsko a Turecko.Norsko a Turecko.

 ZakázánaZakázána: Belgie, Německo, Řecko, Itálie a : Belgie, Německo, Řecko, Itálie a 
Lucembursko. Lucembursko. 

http://www.youtube.com/watch?v=wAP2yVsgI6c
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://kamlababy.files.wordpress.com/2010/05/coke-vs-pepsi1.jpg&imgrefurl=http://kamlababy.wordpress.com/2010/05/04/coca-cola-or-pepsi/&usg=__N-bHat68_hZN6WIoHNyzAA2V95o=&h=294&w=392&sz=60&hl=cs&start=3&zoom=1&tbnid=Xxm3qlsqOFOKyM:&tbnh=92&tbnw=123&ei=JGfJTaZwz_WyBsnA3ZYD&prev=/search%3Fq%3Dpepsi%2Bcoca%2Bcola%26um%3D1%26hl%3Dcs%26sa%3DN%26biw%3D1001%26bih%3D532%26tbm%3Disch&um=1&itbs=1


Nepojmenované nekalosoutěžní Nepojmenované nekalosoutěžní 

delikty v reklamědelikty v reklamě

 Jednání, které zákon výslovně nevypočítává, ale Jednání, které zákon výslovně nevypočítává, ale 

jsou postiţitelná na základě generální klauzule.jsou postiţitelná na základě generální klauzule.

 Agresivní reklamaAgresivní reklama –– lstivá, obracející se na lstivá, obracející se na 

děti, překračující meze slušnosti, nadmíru děti, překračující meze slušnosti, nadmíru 

obtěţujících, podprahových, obsahuje motiv obtěţujících, podprahových, obsahuje motiv 

strachu, rasové či náboţenské prvky, násilí, strachu, rasové či náboţenské prvky, násilí, 

nesprávné údaje při výprodejích.nesprávné údaje při výprodejích.

 PřípadPřípad: : 

 ČR ČR -- FidorkaFidorka –– „Kdyţ musíš, tak musíš!“„Kdyţ musíš, tak musíš!“



DĚKUJI ZA POZORNOST! DĚKUJI ZA POZORNOST! 


