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Historie spolecnosti

1873 mm) Heinrich Mattoni

budovani moderni stacirny a expedici
mineralnich vod v Kyselce

1868 =) plnéni do sklenénych lahvi

Export jiz od zacatku 18. stoleti, hlavné vsak po
roce 1867 (331 449 lahvi /rok)



Historie spolecnosti

Mattoniho kyselka jednou z nejznamejsich mineralnich vod
sveta

do roku 1945 rozesilatelstvi kysibelské vody v majetku
Heinrich Mattoni AG a.s.

Po druhé svétové valce byl podnik zestatnén

po roce 1989 preména na KMV a.s., s renomovanym
zavodem v Kyselce

Mattoniho kyselka doplnila Karlovarské mineralni vody o
pramenitou vodu Aquilu (Kyselka) a Magnesii — prirodni
mineralni vodu bohatou na horcik (Mnichov u KV)



Profil spolecnosti

nejvetsi vyrobce mineralnich a pramenitych vod v
Ceské republice

Vlyroba a distribuce prirodnich a ochucenych vod
Mattoni, Magnesia, Aquila, ledovych caju,...

Uspésné pusobeni v 20 zemich svéta (EU
Némecko, Madarsko, Polsko, Benelux)

cca 350 zameéstnancu

/K =262 842 000,- K¢
Dott. Antonio Pasquale

_ v tis, K&
2009 2008
Aktiva celkem 4 834 979 3955620
Vlastni kapital 3484 48] 3305914
Trzby za prodej vlastnich vyrobkd a sluzeb 3138331 3519318
Vysledek hospodatent 288 762 473 957




Sponzoring

Kanoe Mattoni,

Prague International Marathon

Cesky svaz aerobiku

Mattoni NBL

Magnesia Litera

CESkV lev (odmitnuti TV NOVA vysilat reklamu)

Czech Grand Design,

Mattoni Grand Drink + Prague food festival
Miss CR

zakladaijici Clen organizace EKOKOM (tidéni odpadu)



Oceneéni

Oficialni voda pfedsednictvi CR v Radé EU

ISO - CERTIFIKATEM KVALITY &. 01 100 025001
potvrzujicim dle postupu TUV CERT

KLASA
KOSHER

NSF |NTERNAT|ONAL CERT'F'CATE (,,certified bottled

waters” v USA)



Produkty - MATTONI




Formaty plnéni

PET O,5I:

PET 0O,75I:

PET 1,5I:

Sklo 0,33 GRAND
Sklo 0,7

Prichuté: citron, pomeranc, grapefruit, broskev, jablko,
granatové jablko, bilé hrozny, Cerny rybiz, malina

Perlivost: neperliva, jemné perliva, perliva

Oficialni voda Mezinarodni barmanské asociace.



Produkty - AQUILA




Formaty plnéni

vhodna pro pripravu kojenecké stravy

PET 0,51, 1,5l
PET 0,75l
Sklo 0,33l
Sklo 0,75 |

Perlivost: perliva, neperliva, jemneé perliva

Prichuté: Jahoda, jablko, merunka, ananas
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- MAGNESIA

Produkty




Formaty plnéni

bohata na prirodni horcik, s nizkym obsahem
sodiku

Perlivost: perliva, jemné perliva, neperliva
Formaty: PET 1,5l

Prichuté: citron a eukalyptus, pomeranc a
Sipek, mango a zazvor



Ostatni produkty KMV, a.s.

e KMVyv kompetenci importéra znacek Granini a Yo
syrup pro CR (2010)

e Rakouské vody Waldquelle souc¢ast KMV od 11/08



Reklamni strategie

Prestizni cena za spot s modelkou Hanou
Soukupovou

Prvni ¢eska 0,75 | voda =@ iniciativa ze
zahranici

Mattoni znd 95 % lidi ... STEM/MARK: Z
mineralek je podle témeér 60 % lidi nejlepsi
Mattoni

"Kde to zije, tam je Mattoni"



* http://magazin.mattoni.cz/reklama/

* http://www.youtube.com/watch?v=0Csmn69
hLfw&feature=related

* http://www.youtube.com/watch?v=XQcVIIWp
wGs



http://magazin.mattoni.cz/reklama/
http://magazin.mattoni.cz/reklama/
http://www.youtube.com/watch?v=OCsmn69hLfw&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=OCsmn69hLfw&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=OCsmn69hLfw&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=XQcVllWpwGs
http://www.youtube.com/watch?v=XQcVllWpwGs
http://www.youtube.com/watch?v=XQcVllWpwGs
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Zdroy: TNS A-Connect, 2005




Prubéh vydaji na reklamu

{I-X11/05, v mil. K¢)
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Spojeni se sportem

Ondrasovka (spot s tenistou Stépankem)
Perrier =oficialni sponzor Roland Garros

Vittel Energy Plus se specialnim uzaverem i
dalsi produkty jsou soucasti nabidek siti
velkych fitness center

Mattoni = IHWC, Prazsky maraton,...
Bonaqua = koncerty, open-air festivaly
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Trh s vodou v CR

Pokles prodeju prirodnich mineralek na ukor ristu balenych
pramenitych vod

vysoka sezonnost

vyrazny podil ochucenych variant (restaurace opacné!!l)
V gastru sklo, v off-trade PET

boom reakci na silici trend zdravého zivotniho stylu

tri zakladni vyvojové linie, které méni cely segment:
presun k jemne perlivym a neperlivym mineralkam,
preference produktu s nizsi mineralizaci

narust obliby ochucenych mineralek podporujicich
stihlou linii



Trh s vodou v CR

* Obrat off-trade 5,74 mld. K¢ ALE pravidelné

ztraty (v 2009 vice nez 8 %)

* Duvod = ??7?



Trh s vodou v CR — off-trade

KMV, a.s.
Podebradka
HBSW (Dobra voda)

A e

Zajimavym faktem je pozice Ondrasovky, jejiz pokryti je spise
priumérné a jez je vnimana jako zastarala a nudna...
DUVOD ???



Podil top znaéek min. vod na celkovych trzbach v kategorii on-trade
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Lorog: Data Servs



Trh s vodou v CR

Nizka regionalita (vyjimkami jsou Hanacka
Kyselka ¢i Ondrasovka pro dané casti Moravy)
V ,lepsich” hotelich, restauracich, ale i na
sportovistich drzi pozici zahranicni prémiové
vody

Veolia Water mm) kampan za kohoutkovou
vodu do restauraci

Voda v restauracich z kohoutku?! Ano x ne



Zahranicni konkurence - Nemecko
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Zahranicni konkurence - Francie
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Konkurence — Madarsko +BENELUX
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Podil minerdlnich vod na on-trade trhu dle perlivosti

nejvyssi
cenove
urovné

0 20 40 60 80 100
. perlive I jemné perlivé . neperlive

Ldrog Data Servis



Pijete €isté, nebo ochucené mineralky?

(v %)

neuvedeno (1 %)
en Cisté (19 %)

jen ochucené

vice Ciste
(16 %)

stejné €isté | ochucen

Zdrei: MML - TGICR, 4. 4-18 G 2006



Hodnoceni mineralnich vod

* http://mineralwaters.org/



http://mineralwaters.org/index.php?func=disp&parval=2591
http://mineralwaters.org/index.php?func=disp&parval=2591

Vysledky zjisteni

Cilové skupiny ???
Druh reklamy ?7?7?
Distribucni strategie ??7?

Konkurence ??7?
Bariéry na trhu ???



Dékuji za pozornost! ;-)



/droje

www.google.cz
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www.mattoni.cz

http://www.water.com/

www.ihned.cz

http://mineralwaters.org/
www.youtube.com
http://cs.wikipedia.org/wiki/Minerdlni voda
WWW.evian.com

www.vittel.com
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