

http://marketing.minirady.cz/neuromarketing-jako-nova-vedni-disciplina

neuromarketing €i neuroscience =
marketingovy obor, ktery zkouma klientovu
oblast mozku, ktera urcCuje chovani pri vybéru
znacky, pri nakupu produktu nebo jak
zaznamenava a interpretuje reklamni sdéleni
to vSe pomoci zarizeni na snimani mozkovych
reakci (magneticka rezonance, EEG)

pokousi se najit v mozku ,,spoustec nakupu®
(buy button) a prozradi, co se lidem skutecné
honi hlavou



ucinnéjsi metoda nez klasicky marketingovy
pruzkum - ten je subjektivni (kdo odpovid3,
jak je ochotny rict pravdu, nakolik si je pravdy
vubec védom)

lidé se stydi priznat, co je skutecné zaujalo a
casto lzou (muz a pripravek na hubnuti -->
zajima me, ale je to zenska zalezitost)

vyuziti - Ford, Coca Cola, Heinz (vysoké
naklady)



veskery reklamni material, ktery lze zobrazit
na monitoru, televizi nebo platné

reklamni spoty

razné druhy layoutl/vizudl(

atraktivnost obald

design webovych stranek

reklamni bannery

e-maily — newslettery
audiovizualni podnéty

audio podnéty (bez ocni kamery)



pruzkum proveden americkou
EmSense

pomoci metody EEG (suche elektrody)
pozorovali tepovou frekvenci, dychani,
miru mzikani a télesnou teplotu
meéreni aktivit mozku dodava k
zaverum vyzkumu vysoce ucinnou
diagnostiku respondentovy odezvy na
reklamu sekundu po sekunde

tak dokaze odkryt detaily, které se pro
ucastniky vyzkumu odehravaji prilis
rychle na to, aby je dokazali vykazat
jinymi prostredky




http://www.youtube.com/watch?v=iYhCnojf46U
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v klicovém okamziku zde vidime zretelné
vrcholit jak pozitivhi emoce, tak i racionalni
poznani - v okamziku, ktery je zcela zasadni
pro celkovou odezvu

Both positive emotion and cognition peak at the ‘reveai’ moment — then emotion
becomes more negative as the message sinks in

Model sits down Make up, hair and photography Biliboard Closing text
tiies revealed

Red line = emotion  higher = more positive  lower = mare negative
Bive iine = cognition higher = more cognition fower = fess cogniion  Source: EmSense 2009




velmi ucinny ve vice ohledech:

vysoké zaujeti divaku

emotivni ztotoznéni divaku

velmi ucinné komunikovani zakladni myslenky



slabé propojeni spotu se znackou
nedostatecny prenos informaci
neztotoznéni se s hlavnimi postavami spotu



zasahovani do soukromi spotrebitell
moznost zneuziti/manipulace

moznost fyzického poskozeni (silné magnety)
ale hlavne moralni riziko (anorexie, bulimie,
gambling, zavislost na nikotinu)



http://www.warc.com/Tracking/ArticleLink.asp?ID

=90674&M=Admap Jan10#90674a01
http://strategie.e15.cz/rozhovor/ondrej-herink-
gfk-pri-nakupu-se-chovam-jako-lackovec/diskuse
http://www.constat.cz/constat-digital/ukazky-
vystupu-z-ocni-kamery
http://www.organicconsumers.org/corp/neuromar
keting.cfm
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Dékuji za pozornost



