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Historie spoleCnosti (1)

1993 - rodina reckého rodaka Kostase
Samarase koupila sodovkarnu statniho podniku
Nealko Olomouc v Krnove a zahajila vyrobu
sycenych napoju pod puvodnim nazvem SP
Vrachos s. r. o.

1996 - doslo k zalozeni dceriné dopravni
spolecnhosti SANTA - NAPOJE KRNOV. Tento
rok je take povazovan za oficialni vznik
spolecnosti Kofola, jak ji zname dnes.

1998 - vstup na slovensky trh zalozenim dceriné
distribucni spoleCnosti SANTA NAPOJE
SLOVENSKO spol. s r. o.
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Historie spoleCnosti (2)

1999 - byla predstavena znacka Jupi.

2000 - firma poprvé spojila svuj vyrobni program s
napojem Kofola, kdyz s opavskou farmaceutickou
spolecCnosti lvax, tehdejsim vlastnikem znacCky, uzavrela
licenc¢ni smlouvu na jeho staceni.

2001 - koupe registrované ochranne znamky Top Topic
a znovuuvedeni tohoto tradiCniho napoje s obsahem
hroznové stavy na Cesky a slovensky trh. DalSim
prispevkem na trh byl také novy prirustek rodiny Jupi —
ovocny napoj pro déti Jupik. Na Slovensku doslo k
zahajeni vystavby vyrobniho zavodu v Rajecké Lesne.
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Historie spolecnosti (3)

2002 - nakup registrované obchodni znamky a
originalni receptury tradicniho napoje Kofola od
spole€nosti lvax za 215 milionu korun. Obchodni jméno
spolecnosti v Ceskeé republice a jeji dceriné spoleCnosti
na Slovensku bylo zménéno na Kofola

2004 - prvni inovace Ceskoslovenskeho tradicniho
napoje Kofola po 40 letech existence — predstaveni
znacky Kofola Citrus. Vstup do segmentu balenych
vod s pramenitou vodou Rajec.

2005 - slavnostni otevreni noveho vyrobniho zavodu v
Polsku. Produktoveé portfolio na Ceském a slovenském
trhu spoleCnost rozSifila znovuuvedenim napoje Chito
Tonic a stala se také vyhradnim vyrobcem a
distributorem napoje Capri-Sonne.
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Historie spolecnosti (4)

2006 - v listopadu doslo k vyCleneni holdingu jako
spolecCnosti s vlastni pravni subjektivitou a nazvem
Kofola Holding, a.s. Na trh byla uvedena rada
prirodnich 100% dzust a ovocnych napoju Jupi.
2007 - pri premiérove ycasti v zebricku 100
obdivovanych firem Ceské republiky obsadila Kofola
8. misto. Akcionari spolecnosti Kofola Holding a.s. a
polské napojarské trojky Hoop S.A. uzavreli vstupni
dohodu o slouceni obou firem.

2008 - Spolecnost Kofola na Slovensku koupila
ochrannou znamku Vinea. Napoj Kofola zacCal byt nove
ve verzi Kofola Bez cukru.
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Kofola dnes

Spolecnost Kofola je soucasti skupiny Kofola, jednoho z
nejvyznamneéjsich vyrobcu nealkoholickych napoju se
sedmi vyrobnimi zavody na Ctyrech trzich stredni a
vychodni Evropy.

Spoleénost v Ceskeé republice zaméstnava 700 lidi, na
Slovensku ma 400 zaméstnancu a v Polsku 1000

Cisty zisk firmy byl v roce 2010 cca 88 mil. K&, oproti
roku 2009 je to ale pokles o bezmala 400(!) mil. Kc.
Firma si to vysvétluje nepfiznivym pocCasim (dlouha
zima, bohaté srazky, silné mrazy, povodne), ale také
agresivnimi slevovymi akcemi v segmentu colovych
napoju a balenych vod.

V soucasnosti je Kofola 2. na ¢eském trhu s napoji, v
Polskus3. a na Slovensku.2.
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Struktura spolecnosti

Skupinu Kofola tvori:

o8

Kofola Holding a.s., Kofola S.A. - Ostrava (CZ),
Varsava (PL)

Kofola a. s. - Krnov, Mnichovo Hradiste, Praha (CZ)

Kofola a. s. - Rajecka Lesna, Senec, Maly Sari§, Zvolen
(SK)

Hoop Sp. z 0. 0. - Kutno, Bielsk Podlaski, Grodzisk
Wielkopolski, VarSava
(PL)

000 Megapack - Moskva (RU)
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Produkty CR - Kofola
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Kofola Original

Kofola Citrus
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Kofola Bez cukru

Kofola Visnova (jen
0,5l)



Puvod Kofoly

Roku 1957 dostala farmaceuticka spolecnost
Spofa z nejvyssich politickych mist zadani
zajistit vyvoj a vyrobu nealko napoje, ktery bude
schopen nahradit zapadni imperialistické napoje
kolového typu. Ukolu se ujal tym z Vyzkumného
ustavu lecivych rostlin v Praze pod vedenim
doc.RNDr.PhMr.Zdenka Blazka, CSc. Ten take v
roce 1959 uspesne zakoncil vyvoj originalniho
sirupu KOFO, smesi bylinnych a ovocnych
extraktu s obsahem kofeinu. Tento sirup pak
stacilo jen naredit vodou sycenou oxidem
uhliCitym a vznikla Kofola.
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Produkty CR - Rajec

Rajec (neperliva, jemné
perliva, perliva)

Rajec Kyslik (klasicky Rajec
obohacen o Kyslik)

Rajec Bylinka (pfichuté
Materidouska, Pampeliska,
Medurika, Salvej Sipek,
Sedmlkraska)

Rajec Tajemstvi stromu
(pfichuté Kastan, Lipa, Bfiza)
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Produkty CR — Top Topic

Top Topic

Top Topic Mind (s
vytazkem z biléeho
caje)

Top Topic Ego (s
vytazkem z zensenu)
Top Topic Freedom (s
vytazkem z konopi)




Produkty CR - Jupi a Jupik
Jupi dzusy
Jupi sirupy

Jupik — napoj pro
detsi




Ostatni vyrobky Kofola CR




Marketing CR

Nejvyznamnéjsi znackou v CR z portfolia
firmy je znacka Kofola, proto se zamsrime
Zejmena na ni.

Marketing je zalozen na emocich

Motto: Kdyz ji milujes neni co resit

Svoji image buduje na tom, ze neni
“komercnim pitim, ktere pije kazde pako”,
COZ je presny opak strategie spolecnosti
Coca-Cola a Pepsi
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Marketing CR — TV reklama

Obvykle vystupuji mladé pomérné specifické postavy —
divky maji primerené mnozstvim liceni i obleCeni —
zadné velkeé vystrihy nebo kratké sukné, chlapci zase
nemaji beckhamovskeé uCesy a maji “vlastni styl”
Zaroven se snazi drzet v Ceskem prostredi — postavy
nejsou u bazenu, ale treba u rybniku nebo jsou v

mensim meste v 8 vecer, kde neni ani noha pripadné v
Kulturnim dome na vesnici

Navic se snazi podporovat i Ceské tradice — darky nosi
jezisek a stromecek je kradeny smrcek a nikoliv umely
dokonale symetricky stromek s kyCovitymi ozdobami

http://www.youtube.com/watch?v=mREWePWF2h4



http://www.youtube.com/watch?v=mREWePWF2h4

Marketing CR — statické reklamy

Vzdy jsou pomerne prokreslene a Ciste,
casto s kreslenymi postavickami.

Vsechny reklamy jsou ladeny dohneda.

Reklama vzdycky vypada, jako by byla z
obdobi pred rokem 1989, jen technicky

lepe vyvedena. Tim se snazi ozivit image
klasické ¢eské znacky. é

Mozna si pamatujete na toto prasatko \ ..‘
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Marketing CR — statické reklamy
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Marketing CR — statické reklamy




Nejnovejsi marketingova akce

Kofola Dobrnozky —
Kofola a sdruzeni ,Loutky
v nemochnici” vytvorili
webovy portal, kde kazdy
muze pfihlasit svou
Dobronozku, vydrazit ji a
tyto penize pujdou na
pomoc detem v
nemochicich

Kofla dale pfispiva z
kazdé pullitrové lahve do
tohoto sdruzeni 0,50h.




Marketing Polsko

Polsky zakaznik je velice konzervativni a preferuje
zejména domaci znacky, navic napoj Kofola v polském
zakaznikovi nevyvola zadne vzpominky. Byla by to jen
dalsi znacka na trhu.

Kofola tedy na trh nevstupuje se svou nejsilngjsi
znackou, ale prichazi s ovocnymi dzusy Jupi a napoji pro
déti Jupik, protoze to byla v Polsku nejvétsi trzni
prilezitost

TV Reklamy na Jupi a Jupik byly totoZzné s t&mi v CR viz
http://www.youtube.com/watch?v=FcbzgM2FkMw

Webové stranky i letaky dostaly také pouze polskou
Jazykovou mutaci



http://www.youtube.com/watch?v=FcbzqM2FkMw

Produkty Polsko - Jupi a Jupik

Jupi dzusy

Jupik — napoj pro
deti




Vyvoj situace v Polsku

Kofole se ale v Polsku nedari podle
predstav, nepomohla ji ani akvize podniku
Hellena

Nastesti si Kofoly vsSimla spoleCnost
HOOP, ktera je v Polsku 3. nejvetsim
vyrobcem napoju a tehdy napoje pro déti
nevyrabela

Obe firmy se asi po roce jednani sloucily v
jednu
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Produkty HOOP Polsko




Produkty HOOP Polsko




Marketing HOOP

,Budes se divit, jak otevifenost zmeni
svét.”

Napadité vyuziti loga
Polsko je hodne uzaviena zemeé

znacka HOOP se snazi, aby se lidé
otevreli svétu a byli hrdi na svou zemi.

Kromé téchto plakatu se konaji eventy,
kde se podporuje polska kultura a v
televizi bézi spot, ktery ma snahu
vzbudit patriotismus.

Pravdépodobné se timto snazi vytvorit

silnou domaci znacCku stejné jako je
Kofola u nas.

www.hoopcola.pl

Hoop Cola. Odkreg sie na innych

Zdziwisz sie,
jak otwartosc¢ zmienia swiat



Produkty spolecnosti Kofola

Na obou trzich jsou v podstate stejné produkty
(voda Rajec u nas, Arcitc v Polsku na trhu
balenych vod nebo Kofola vs Hoop Cola na trhu
colovych napoju apod.) jen jsou uvadény pod
znackami, které maji pro spotrebitele v té zemi
nejakou hodnotu.

Jediny opravdu mezinarodni produkt jsou dzusy
Jupi a napoj pro deti Jupik, ktery se prodava na
vsech trzich pod jednim jménem a jednou

({Qarketingovou strategi. @
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Budouci plany spolecCnosti

SpoleCnost by se chtel do roku 2012 stat
dvojkou na vsech svych trzich (zatim se ji to
nedari jen v Polsku, kde je 3.). Chteji mit ve
specifickych segmentech (napr. segment
colovych napoju) svuj produkt nejhure 3.

Chteji dale obohacovat portfolio u jiz
zabéhnutych produktu napf. nové prichuté u vod
Rajec, u Kofoly a Top Topicu.

Zkouseji | noveé distribucni kanaly pro koncového
zakaznika napr. 48 dvoulitrovych lahvi je mozne
na Mall.cz koupit za 999kc a k nakupu navic
dostanete plysove prasatko
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Zdroje

nttp://www.kofo
nttp://cs.wikipec

a.cz/index/kofola-historie
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nttp://www.souki.cz/budovani-znacky-kofola
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Dekuji za pozornost
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