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verejného sektoru — kpt.4.3

Hobza V., Rektorik J. — Zaklady ekonomie sportu:
m kpt. 7.4 (pfipadova studie s.90-96)

m Kpt. 4 Institucionalni a qrganizaém’ zabezpeceni sportu v
ramci télesné kultury v CR a EU (s.33-52)

Novotny J. — Ekonomika sportu



Zakladni pojmy




Pohled na sport

m Sport v minulosti
Priprava na boj

m Sport dnes
Cil bavit se
Cil vitézit
Cil dosahnout zisku
?
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Zakladni pojmy

m latinského ,disportare”

m a starofrancouzského ,le désporter®, coZ znamena bavit se,
prijemné travit volny Cas

m [élesna kultura:

m sociokulturni systém, ktery jako vysledek Cinnosti, tvorby hodnot, vztaht a
norem zabezpecuje specifickymi télocvicnymi prostfedky uspokojovani
zvlastnich biologickych a socialnich potfeb ¢lovéka v oblasti fyzického,
psychického a socialniho rozvoje s cilem jeho socializace a kultivace

Télesna vychova
Sport
Pohybové aktivity

m A nebo... sport = télesna kultura
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Cesi a sport

m % Cechu maji zajem o sport, 2/5
aktivne

m i, kteri se zajimaji o sport,
sleduji sport nékolikrat tydné (44
%), ¢tvrtina ho sleduje dokonce
denné (25 %).

m nejaky sport aktivné provozuje
60,8% muzu a 58,5% zen.
Pravdepodobnost, ze se lide
aktivne venuji nejakemu sportu,
klesa s rostoucim vékem.

m Nejoblibengjsi sporty aktivne
muzi: fotbal a posilovna
zeny: aerobic

Sledovani sportu v médiich

Muzi Zeny

ledni hokej krasobrusleni
fotbal ledni hokej
motoristickeé fotbal

sporty

lyzovani a lyzovani a
snowboarding snowboarding
atletika aerobic

tenis gymnastika




Produkty v oblasti sportu

Specifické vlastnosti sportovnich produktu

subjektivni ocenovani
prevazna abstraktnost a nematerialnost
nepredvidatelny vyvoj produktu (nejisty vysledek)

mala moznost kontroly sloZeni produktu (jsou mozné dva
stejné vysledky)

sport jako verejne zbozi
u ¢asti sportovnich produktu nelze stanovit trzni cena



Duvody statnich zasahu

m Ekonomicke

Externality, nedokonala konkurence, verejnée
statky, asymetricka informace

m Mimoekonomické

Kultivace lidskeho potencialu, rozvoj rovnych
prilezitosti...



Pozitivni a negativni externality

m Podpora zdravi Clovéka

Ovlivihovani zdravotniho stavu

Biologicky zaklad zdravého Zivotniho stylu

Vliv pohybové aktivity na zdravi

Moznosti ovlivnéni zivotniho stylu
m Formovani osobnosti Clovéka a jeho systému zivotnich hodnot a ideji
Tvorba a kvalita socialnich vztahu

Propagace zemé Ci regionu

Negativni vlivy na zdravi Clovéka
Negativni vlivy na zivotni prostredi
Komercionalizace télesné kultury
Ostatni negativni vlivy



" S
Verejny statek a sport

m Verejné statky

Aktivity ve volné prirode

- i Spotreba Vylouéitelna | Nevyloucditelna
m Smisené statky

Verejné stadiony,
koupalisté

Rivalitni Soukromé Smisené
m Soukromé statky
Dle individualnich
potreb — trh Nerivalitni Smisené Vefejné

Verejny statek # verejné poskytovany statek



Instituce
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Schema struktury v CR
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MSMT

m Antidopingovy vybor CR — organizaéni slozka
statu (Ceska charta proti dopingu)
m Sport
Sportovni reprezentace
Sportovni centra
Sportovni tfidy
m [elovychova
Sport pro vsechny
Sport a skola
Sport zdravotné postizenych
Udrzba a provoz TVS zafizeni
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Klicové oblasti institucionalniho ramce 1/2

m  Statni struktury
O Vliada
O Kraje
O Obce
m  Spolkoveé struktury

O Kluby (40000), Svazy (120), ZastreSuijici
organizace (9), Vsesportovni kolegium
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Klicové oblasti institucionalniho ramce 2/2

Ziskovy sektor:

m Zivnosti:
Volné: Manazerske Cinnosti, organizovani a
vzdélavani
Vazaneé: Poskytovani telovychovnych a sportovnich
sluzeb, Provozovani telovych. A sportovnich zarizeni
a zarizeni slouzicich pro rekreaci a rekondici,
Pruvodcovska Cinnost, Vodni zachranarska sluzba,

Maseérske, rekondiCni a regeneracni sluzby,
Provozovavani solarii

Koncesovane: Strelecky sport a souvisejici Cinnosti



Financovani TK

1.Verejne zdroje N
2.Soukromé zdroje L
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Podil TK na vykonu ekonomiky

m Podil sportu a télovychovy na HDP 1,5-2%

m Podil TK na verejnych vydajich 0,4-1,7%

m Prinos primych soukromych vydani (bez
sazek) na celkovych vydajich 1-2%

m Zaméstnanost- CR odhad 1,5% (SRN 2%,
Finsko 0,8%)




Disponibilnl’ fond sportu
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Statni rozpocet
m Sport je financovan prostfednictvim
MSMT (kap. 333),
MO (kap. 304),
MV (kap. 314)
m MSMT je z kompetenéniho zakona resortem pro t&lovychovu,
sport a turistiku.

m Statni podpora prostrednictvim ministerstev se uskute€fiuje na
zakladé zakona o Statnim rozpoctu pro dany rok

m celkovy objem vydaju pro oblast sportu je kompromisem mezi
pozadavky a realnymi moznostmi



Struktura dotaci z MSMT v r. 2007

O statni reprezentace+akce
B sportovni talent

0O RSC

0O SCM

@ sport pro vSechny
5% 3
O sport a Skola

B sport zdr.postizenych
O udrzba a provoz

O ISPROFIN

8%

O%_il 12%
1%

2%
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Odhad pfinosu sportu v roce 2006 v CR

m Podpora sport. prostredi ze statniho rozpoctu 3 000 mil.
KC,

m ocekavany prinos do statniho rozpoctu:
odvody DPH za sport. soutézi celkem 4 041mil. KC
odvody DPH za provoz sport. zarizeni 229 mil. KC
odvody DPH za vystavbu sport. zarizeni 393 mil. KC
odvody dané z prijmu 68 mil. KC

m ocekavany prinos statniho rozpoctu 4 731 mil. KC

m pozitivni prinos sport. prostredi 1 731 mil. KcC.



Celkovy objem verejnych zdroju
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Soukrome zdroje z disponibilniho fondu

Mid. KC %
Vynosy z vlastni Cinnosti 1,40 9,90
Vydaje domacnosti 14,30 59,30
Vynosy z reklamy 0,10 0,40
Poplatky televize a medii 0,01 0,06
Vynosy sportovnich loterii 0,54 2,30
Podpora podniku a instituci 3,31 12,40
Celkem (vé.ver.zdroju) 2413
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Vydaje domacnosti — rok 2007

m Za vySe uvedené motivy, duvody a pristup ke
sportu jsou sportujici domacnosti ochotny rocne
vydat prumérné 23 220,- K¢, coz je témérf o
2000,- KC vice nez v loni.

m Nejvetsi podil na vydajich ma:

sportovni obleceni (48%) a vybaveni (38%).
Kolem 10ti % tvofi vydaje za vstupenky a
permanentky,

a pod 5 % jsou kurzy a vydaje za trenéra.

m Rok 2006 domaci spotreba sportovnich
potreb cinila 4,174 mild. korun a ve srovnani s
rokem 2000 byla o 1,5 miliardy korun vyssi



" S
A stat by mel...

poskytovat penize na podporu sportu
m Teoreticky

Pozitivni externality, multiplikator investic,
kultivace lidského potencialu, uspokojeni
zajmu spolecnosti...

m Prakticky

? Uspokojeni vlastnich zajmu z verejnych
prostredku...
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There Is a question...

M€l by stat podporovat financné sport?

AINO ——= prot? <=—= |N|E

/' "\ _

sport pro vsechny?  vrcholovy sport?

A|NO —= prog? <= [NJE A|[NOQ = proc? <= |N|E
kolik penéz? kolik penéz?
jakym organizacim? jakym organizacim?
jakym sportiim? jakym sportim?
jakym zplsobem? jakym zpsobem?

N/

Co bylo vysledkem rozhodnuti?



Poradatelstvi velkych
sportovnich akci
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Prednosti a nedostatky velke sportovni akce

viivy

Pozitivni

Negativni

Ekonomické efekty

Investi¢ni a spotfebni vydaje, rust
zaméstnanosti

Rust cen, pfedimenzované
kapacity po sportovni akci

Cestovni ruch

vySSi atraktivnost

Prelidnéni, nevhodné ke
sportovani pro amatéry

Infrastruktura

Nové prilezitosti, renovace zafizeni,
zlepSeni infrastruktury

Zatéz pro zivotni prostredi,
ne vzdy dostupna zafizeni
pro verejnost

Socio-kulturni efekty

Narust potencialu pro zazitek a
volny Cas obyvatelstva, podpora
kultury a tradic

Komercionalizace privatnich
| vefejnych sluzeb,
kriminalita

Psychologické
efekty

Narust lokalni identity, snizeni
etnocentrismu

Konflikty mezi mistnimi a
navstévniky,
tradicionalismus

Politické efekty

ZlepSeni mezinarodniho nahledu,
vyuziti reklamy k mistni politice

Narust nacionalismu,
stabilizace politickych
systému (neg.)
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Proc?

m Stat

Vliv investice na makroekonomické ukazatele,
pozitivni externality

m Firmy
Zisk
m NGO
,dobra vec”, image

m Rozdéleni zisku
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Uskali

m Nizkoprijmové skupiny obyvatel mohou byt
ohrozeny (rust cen), pficemzZ nemaji zadné
benefity z poradani her.

m Vetsina studii pro OH mezi lety 1984-2004 byly
provedeny pred hrami a nebyly zalozeny na
primarnich datech. Obvykle byly rovnez
zaplaceny zastanci OH.

m Zpravidla nebyly brany v uvahu ekonomickeé
efekty jako vytésniovani investic, rust cen a
ztraty na turistickém ruchu diky turistum, ktefi
praveé kvuli OH misto nenavstivi.

m Ekonomicke benefity z her jsou Casto
precenovany v publikacich poradatelskeho OV.
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Deéekuji za pozornost




