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Literatura

m Rektorik, J. a kol. — Ekonomika a rizeni odvétvi
verejného sektoru — kpt.4.3

m Hobza V., Rektorik J. — Zaklady ekonomie
sportu:
kpt. 7.4 (pripadova studie s.90-96)
Kpt. 4 Institucionalni a organizacni zabezpeceni
sportu v ramci telesné kultury v CR a EU (s.33-52)
m Doporucena:
Novotny J. — Ekonomika sportu




Zakladni pojmy




"
Zakladni pojmy

m |atinského ,disportare”

m a starofrancouzského ,le désporter”, coz znamena bavit se,
prijemne travit volny Cas

m [éelesna kultura:

m sociokulturni systém, ktery jako vysledek ¢innosti, tvorby hodnot, vztahu a
norem zabezpecuje specifickymi télocvicnymi prostfedky uspokojovani
zvlastnich biologickych a socialnich potfeb Clovéka v oblasti fyzického,
psychického a socialniho rozvoje s cilem jeho socializace a kultivace

Telesna vychova
Sport
Pohybove aktivity

m A nebo... sport = télesna kultura




Pohled na sport

m Sport v minulosti
Priprava na boj

m Sport dnes

Ci
Ci
Ci

7

bavit se
vitezit
dosahnout zisku
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Cesi a sport

m % Cechu maji zajem o sport, 2/5
aktivne

m i, kteri se zajimaji o sport,
sleduji sport nékolikrat tydne (44
%), ¢tvrtina ho sleduje dokonce
denné (25 %).

m nejaky sport aktivne provozuje
60,8% muzu a 58,5% zen.
Pravdepodobnost, ze se lide
aktivné venuji nejakemu sportu,
klesa s rostoucim vekem.

m Nejoblibenéjsi sporty aktivne
muzi: fotbal a posilovna
Zeny: aerobic

Sledovani sportu v médiich

Muzi Zeny

ledni hokej krasobrusleni
fotbal ledni hokej
motoristické fotbal

sporty

lyzovani a lyzovani a
snowboarding snowboarding
atletika aerobic

tenis gymnastika




Produkty v oblasti sportu

Specifické vlastnosti sportovnich produktu

subjektivni ocenovani
prevazna abstraktnost a nematerialnost
nepredvidatelny vyvoj produktu (nejisty vysledek)

mala moznost kontroly slozeni produktu (jsou mozné dva
stejné vysledky)

sport jako verejne zbozi
u ¢asti sportovnich produktu nelze stanovit trzni cena




Duvody statnich zasahu

m Ekonomickeé

Externality, nedokonala konkurence, verejné
statky, asymetricka informace

m Mimoekonomické

Kultivace lidskeho potencialu, rozvoj rovnych
prilezitosti...




Pozitivni a negativni externality

m Podpora zdravi Cloveka

Ovlivhovani zdravotniho stavu

Biologicky zaklad zdraveho zivotniho stylu

Vliv pohyboveé aktivity na zdravi

Moznosti ovlivnéni zivotniho stylu
m Formovani osobnosti Clovéka a jeho systému zivotnich hodnot a ideji
Tvorba a kvalita socialnich vztahu

Propagace zeme Ci regionu

Negativni vlivy na zdravi Clovéka
Negativni vlivy na zivotni prostredi
Komercionalizace télesné kultury
Ostatni negativni vlivy




Verejny statek a sport

m Verejné statky
Aktivity ve volné prirodée

o , Spotrfeba Vylougéitelna | Nevylouditelna
m SmiSené statky

Verejne stadiony,
koupaliste

Rivalitni Soukromé Smisené
m Soukromé statky
Dle individualnich
potreb — trh Nerivalitni SmiSené Vefejné

Verejny statek # verejné poskytovany statek




.
A stat by mel...

poskytovat penize na podporu sportu
m [eoreticky

Pozitivni externality, multiplikator investic,
kultivace lidského potencialu, uspokojeni
zajmu spolecCnosti...

m Prakticky

? Uspokojeni vlastnich zajmu z verejnych
prostredku...




Instituce
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Zahranicni struktury

m [nternational Olympic
Committee (IOC), EOC

m UNESCO
m Evropska unie

m Council of Europe -
Committee for the
Development of Sport
(CDDS)

m ENGSO - European Non-
Govermental Sports
Organisation

m General Association of
International Sports
Federations (GAISF)

m European Sports Conference
(ESC)
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Evropska unie

m V navrhu ustavy sport ukotven, jinak v zakladnich
smlouvach téma sportu chybi

m Evropska unie a sport (1991)

m Bila kniha o sportu (2007)
Akeni plan ,Pierre de Coubertin® (listopad 2007)

m Evropska komise — DG for Education and Culture
Spoluprace napr. s Evropskym sportovnim forem, ENSGO,...

m \Vybor pro kulturu, mladez, vzdélani a média (Jan Figel)
m Evropsky soudni dvur




" S
Schema struktury v CR
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MSMT

m Antidopingovy vybor CR — organizaéni sloZka
statu (Ceska charta proti dopingu)
m Sport
Sportovni reprezentace
Sportovni centra
Sportovni tridy
m [elovychova
Sport pro vSechny
Sport a skola
Sport zdravotné postizenych
Udrzba a provoz TVS zafizeni
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Klicové oblasti institucionalniho ramce 1/2

m  Statni struktury
O Vlada
O Kraje
O Obce
m  Spolkove struktury

O Kluby (40000), Svazy (120), ZastresSujici
organizace (9), Vsesportovni kolegium
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Klicové oblasti institucionalniho ramce 2/2

Ziskovy sektor:

m Zivnosti:
Volné: Manazerske Cinnosti, organizovani a
vzdelavani
Vazaneé: Poskytovani telovychovnych a sportovnich
sluzeb, Provozovani telovych. A sportovnich zarizeni
a zarizeni slouzicich pro rekreaci a rekondici,
Pruvodcovska Cinnost, Vodni zachranarska sluzba,

Maserske, rekondicni a regeneracni sluzby,
Provozovavani solarii

Koncesované: Strelecky sport a souvisejici Cinnostsi




Financovani TK

1.Verejné zdroje el
2.Soukromé zdroje TN~ .
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There Is a question...

M€l by stat podporovat financné sport?

AINO ——= proc? <—= |N|E

/ "\ _

sport pro vsechny?  vrcholovy sport?

A|NO —= pro¢? <= |NJE A|[NO = proc? <= |N|E
kolik penéz? kolik penéz?
jakym organizacim? jakym organizacim?
jakym sportim? jakym sport(iim?
jakym zpiisobem? jakym zpUsobem?

N\ /

Co bylo vysledkem rozhodnuti?




Disponibilni fond sportu

Vydaje rodinnych rozpoctu
na sportovani svych ¢len(

Vydaje statniho rozpoctu

Podpora velkych podnikU
a firem

Vydaje mistnich rozpodtl

Disponibilni fond sportu

a télovychovy Vynosy sportovnich loterii

Vynosy vlastni hosp. €innosti Poplatky televize a ostatnich
sportovnich klubu medii za sportovni reportaze

Vynosy ze sport. Cinnosti
sportovnich klub

Reklamy prostrednictvim agentur
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Podil TK na vykonu ekonomiky

m Podil sportu a telovychovy na HDP 1,5-2%

m Podil TK na verejnych vydajich 0,4-1,7%

m Prinos primych soukromych vydani (bez
sazek) na celkovych vydajich 1-2%

m Zaméstnanost- CR odhad 1,5% (SRN 2%,
Finsko 0,8%)
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Odhad pfinosu sportu v roce 2006 v CR

m Podpora sport. prostredi ze statniho rozpoctu 3 000 mil.
KC,

m ocekavany prinos do statniho rozpoctu:
odvody DPH za sport. soutézi celkem 4 041mil. KC
odvody DPH za provoz sport. zarizeni 229 mil. KC
odvody DPH za vystavbu sport. zarizeni 393 mil. KC
odvody dane z prijmu 68 mil. KC

m ocekavany prinos statniho rozpocCtu 4 731 mil. KC

m pozitivni prinos sport. prostredi 1 731 mil. Kc.
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Financovani z verejnych rozpoctu

m Verejny sektor je tradicnim zdrojem oblasti sportu.

m Financni fond verejnych prostredku na podporu sportu a
telovychovy v CR tvori:

dotace na verejné prospesné programy,
dotace na zabezpeceni reprezentace,
financovani sport. rezortnich stredisek,
financovani sport. soutezi a skol,
financovani sport. vyzkumu,

dotace z mistnich rozpocdtd,
financovani Skolni telesné vychovy.




Statni rozpocet
m Sport je financovan prostfednictvim
MSMT (kap. 333),
MO (kap. 304),
MV (kap. 314)
m MSMT je z kompeten&niho zakona resortem pro t&lovychovu,
sport a turistiku.

m Statni podpora prostrednictvim ministerstev se uskutecCnuje na
zakladé zakona o Statnim rozpoctu pro dany rok

m celkovy objem vydaju pro oblast sportu je kompromisem mezi
pozadavky a realnymi moznostmi




Top sporty 2007

ROK 2007, OH MSF Dom.pofCELKEM
TOP |zatf.org TOP |soort 04-06 body | 2007 | pocet | body | 2007 | BODY
2007 2006
1 |CSTY| 1 |ATLETIKA 335480 16,77| 2 212 2412| 436 2628
2 |CSTV| 2 |LYZOVANI 249898 1249 2 01 1,01 3,18/ 1868
3 |CSTV| 3 |TENIS 205979 1030 2 03| 2,03 384| 1817
4 |CSTV| 5 |LEDNiHOKEJ 183064 915| 2 65| 065/ 505/ 1686
5 |CSTY| 4 |KANOISTIKA 208610 1043| 2 141  141| 262| 1646
6 |CSTV| B |CYKLISTIKA 175383 877| 2 172 172| 294| 1543
7 |CSTY| &  |PLAVANI 165,765 829| 2 191 191 302 1521
8 |CSTY| 7 |BASKETBAL 1441010 7,21 2 213 2413| 3,30 14,63
9 |CSTY| 11 |VOLEJBAL 99.973| 5000 2 219 2,219| 3,08 1227
10 |SAM.| 9 |STRELECTVI 132595 663 2 145 145 1,71 11,79
11 |CSTY| 10 |FOTBAL 65,345 344 1 07| 207 498 11,49




Struktura dotaci z MSMT v r. 2007
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Celkovy objem verejnych zdroju

8 000 | | @Statni rozpodet celkem

mil. K¢

6 000 ]
4 000 | | mRozpoéty Uzemnich
2 000 TI:I—‘V l_I i celkl celkem

0 - | I‘ [I‘ | _ _

O Podpora ze statniho
QS rozpoctu a uzemnich

D% celku




Soukromé zdroje z disponibilniho fondu

Mid. KC %
Vynosy z vlastni Cinnosti 1,40 9,90
Vydaje domacnosti 14,30 59,30
Vynosy z reklamy 0,10 0,40
Poplatky televize a medii 0,01 0,00
Vynosy sportovnich loterii 0,54 2,30
Podpora podniku a instituci 3,31 12,40
Celkem (v€.vefr.zdroju) 24,13




DQmacnostl

avnim motivem pro traveni volného casu sportem je:
udélat néco pro sveé zdravi, zustat v kondici (62%).
zazitky, prijemnym travenim volného Casu - relaxaci (52%),
travenim volného ¢asu s prateli nebo rodinou (31%).
FREKVENCE SPORTOVNICH AKTIVIT (Jak casto Cesi sportuji?)

asi 1xra 14dni
-]

&% 1x mEsic e
o

asi 1-3w

-___-___“-'—u Ebwrt robas

1%
viihec e
4 s neind casto
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Vydaje domacnosti — rok 2007

m Za vyse uvedené motivy, duvody a pristup ke
sportu jsou sportujici domacnosti ochotny rocne
vydat prumeérné 23 220,- K¢, coz je téméf o
2000,- KC vice nez v loni.

m Nejvetsi podil na vydajich ma:

sportovni oblecCeni (48%) a vybaveni (38%).

Kolem 10ti % tvori vydaje za vstupenky a
permanentky,

a pod 5 % jsou kurzy a vydaje za trenéra.
m Rok 2006 domaci spotreba sportovnich

potreb cinila 4,174 mld. korun a ve srovnani s
rokem 2000 byla o 1,5 miliardy korun vyssi
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Nakup sportovniho zbozi

m Impulsivita pri nakupu sportovniho vybaveni je
pomerne vysoka.

m Témeér polovina respondentu neplanuje nakup
konkrétniho zbozi a nechava se ovlivnit
nabidkou prodejny (50%).

m VetsSina dotazanych také uvedla, ze pri nakupu
sportovniho zbozi neni verna ,sve" jediné
prodejne (70%).

m Dotazovani nakupuji sportovni modu a vybaveni

hlavné ve specializovanych prodejnach -
preferuje je 80% respondentu




Vydani v domacnostech zaméstnancu a dichodcu
(mésicni praméry na osobu v KE)

2500
@ 3. Etvrtleti 2008 zaméstnanci
2000 4 00 2. étvrtleti 2007 zaméstnanci
0 3. étvrtleti 2006 dichodci
- 1500 4 m 3. étvrtieti 2007 dichodci
b4
1000 4 —
HOD S r
D | ] Bllm B |

potraviny, nealko
napaoje

bydleni, voda,
energie, paliva

bytove vybaveni,
Zafizeni
domacnosth

doprava

posty a rekreace, kultura a

telekomunikace

sport
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Mozne prijmy pro klub

priimy z podnikatelske cinnosti
prijmy ze sponzoringu
priimy z
vybranych €lenskych pfispévku
z prodeje vstupneho
trzby z prodeje propagacnich materialt (plakaty, dresy, tricka,
knihy atd.)
trzby z umisteni
m  Prijmy sportovnich klubu plynouci z:
odstupného
vychovného
hostovani




Poradatelstvi velkych
sportovnich akci
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Prednosti a nedostatky velké sportovni akce

viivy

Pozitivni

Negativni

Ekonomické efekty

Investi¢ni a spotfebni vydaje, rust
zameéstnanosti

Rust cen, pfedimenzované
kapacity po sportovni akci

Cestovni ruch

vysSi atraktivnost

Prelidnéni, nevhodné ke
sportovani pro amateéery

Infrastruktura

Nove prilezitosti, renovace zarizeni,
zlepsSeni infrastruktury

Zatéz pro zivotni prostredi,
ne vzdy dostupna zarizeni
pro verejnost

Socio-kulturni efekty

Narust potencialu pro zazitek a
volny ¢as obyvatelstva, podpora
kultury a tradic

Komercionalizace privatnich
| vefejnych sluzeb,
Kriminalita

Psychologicke
efekty

Narust lokalni identity, snizeni
etnocentrismu

Konflikty mezi mistnimi a
navstevniky,
tradicionalismus

Politické efekty

ZlepSeni mezinarodniho nahledu,
vyuziti reklamy k mistni politice

Narust nacionalismu,
stabilizace politickych
systému (neg.)




» I
Proc?

m Stat

VIiv investice na makroekonomické ukazatele,
pozitivni externality

m Firmy
Zisk
m NGO
,dobra vec", image

m [Rozdéleni zisku
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Uskali

m Nizkoprijmové skupiny obyvatel mohou byt
ohrozeny (rust cen), pfiCemz nemaji zadné
benefity z poradani her.

m Vétsina studii pro OH mezi lety 1984-2004 byly
provedeny pred hrami a nebyly zalozeny na
primarnich datech. Obvykle byly rovnéz
zaplaceny zastanci OH.

m Zpravidla nebyly brany v uvahu ekonomicke
efekty jako vytésnovani investic, rust cen a
ztraty na turistickém ruchu diky turistum, ktefri
pravé kvuli OH misto nenavstivi.

m Ekonomicke benefity z her jsou Casto
precenovany v publikacich poradatelskeho OV.
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Deéekuji za pozornost




