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1. tutonal

uvod do problematiky
,,povinnosti*
zdroje informaci
brainstorming ?



Témata:
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. Mezinarodni marketing a MKT v EU (JVT)
. Prostredi EU — analyzy

. Kultura, prvky kultury

. Kultura a chovani zakazniku

. Mezinarodni marketingovy vyzkum a MIS
. MKT strategie v mezinarodnim prostredi
. Segmentace a positioning

. Produkt

. Cena

10. Distribuce

11. Komunikace

12. Veletrhy a vystavy

/ /
0’0 0’0

/
0’0

o, o, o, o, o, o, o,
LCIIE IR R X SR X SR X R X ¢
O 0 I NN W —

4

/
*

D)



—== e W

>

0

/ / K/
0‘0 0‘0 0‘0

R/
0‘0

R/
0‘0

R/
0‘0

KLAPALOVA, A. Marketing v EU. Brno: Masarykova univerzita, 2003
anebo 2004 (DSO)

SVETLIK, J. Marketing pro evropsky trh. Praha: Grada Publishing, 2003.
USUNIER, J.C. Marketing across culture. Harlow: Prentice Hall, 2000.....
HOLLENSEN 8. Global marketing. Harlow: Prentice Hall, 2007.....

de MOOIJ, M. Consumer behaviour and culture. Thousand Oaks: Sage
Publications, 2004.

BRIDGEWATER, S., EGAN, C. International Marketing Relationships.
Basingstoke: Palgrave, 2002.

Czinkota, Ronkainen, Schlegemilch, Onkvisit



“ m»_m“

zdroje informaci o EU:
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http://www.komora.cz
http://www.businessinfo.cz
http://www.europa.eu.int
http://www.evropska-unie.cz
http://exporter.ithned.cz
http://www.1hned.cz
http://www.profit.cz
http://www.mam.cz
http://www.czechtourism.cz
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http://www.czechtrade.cz

http://www.czechinvest.cz
http://www.mpo.cz

http://www.mze.cz
http://www.researchandmarkets.com
http://www.spcr.cz/cz/ri/index.htm

http://www.econ.muni.cz/stredisko-vedeckych-
informaci/infozdroje/informacni-zdroje-v-knihovne/

http://www.pearsoned.co.uk/hollensen Nike (4. kap.)
http://epubl.luth.se
http://www.essays.se/about/online+marketing+thesis/
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MKT v EU — co je stejne a co jine?
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Nekontrolovatelné proménné — VLIV!
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Rozdily mezi ,,domacim* MKT
a MKT v EU

< kultura: chovani, zvyky, rutiny....

business + zakaznici

< Data: pristup, spolehlivost

<+ Politiky: zajmy, orientace

» Stakeholderi: business + nonbusiness
(primarni + sekundarni)

* makroekonomika

* kontrola: moznost kontroly a koordinace/spoluprace

Marketing ,,do zem¢&* a ,,v zemi‘‘ - marketing?
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ProC firmy vstupuji na zahraniCni trhy ?
DUVODY:

+ Ekonomicke ZAKLADNI ORIENTACE: (zptisob
<+ Neekonomické marketingoveho zpracovani
zahraniCnich trhi)

,,koncept EPRG*

> Etnocentricka (extenze domaciho
trhu — exportni marketing)

*

4

Ofenzivni

*¢

4

Defenzivni

*¢

> Polycentrickd (multinacionalni
marketing)

0.0

Tykajici se ziskani vstupu
Tykajici se produkce
Tykajici se prodeje

0.0

> Regiocentricka (nékolik zemi —
spolecny trh — EU)

> Geocentricka (globalni marketing)

Theodor Levitt - globalizace > Glokalni marketing

 Think global, act local* > Interkulturadlni marketing

0.0


http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0
http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0
http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0
http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0

pro internacionalizaCl"az globalizaci rizeni

(i marketingoveho)

Interni

proaktivni Vule/pfani manazeru

reaktivni

Ekonomie mnozstvi
Marketingové vyhody

Unikatni
produkt/technologicka
kompetence

NadbyteCna kapacita
Diverzifikace risku
Sezonnost produktu

externi

Dariové benefity
Prilezitosti zahrani¢niho
trhu

Podpora exportu/politika

podpory
@’5"’

Konkurencni tlak

Maly domaci trh
Stagnujici domaci trh



