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. Mezinarodni marketing a M
+ 2. Prostfedi EU — analyzy
3. Kultura, prvky kultury
+ 4. Kultura a chovani zakaznika
* 5. Mezinarodni marketingovy vyzkum a MIS
* 6. MKT strategie v mezinarodnim prostredi
* 7. Segmentace a positioning
+ 8. Produkt
9. Cena
10. Distribuce
11. Komunikace
12. Veletrhy a vystavy

*
*
*
*



eminarich). \
prezentace 1 sem. prace vdaném ty

v Power Pointu
+ 1 seminarni prace ve Wordu (odevzdand kdykoliv, cca 6 stran)

+ zaveérecny test - posledni
tyden vyuky nebo dle dohody

Aktivni Gcast (vice nez 6 pritomnosti na seminarich):
prezentace 1 sem. prace vdaném tydnu

+ test — 11. tyden anebo dle domluvy ve zkouskovém tydnu
(dle Gcasti a aktivity a kvality seminarni prace)
ALTERNATIVOU K SEMINARNI PRACI JE DOTAZNIK (VYPLNENI
A SRUCNE ZHODNOCENI) - DOTAZNIK dostupny v ISu



\
Podminky vstupu na vybrané 2 trhy EU (pfipadné i
mimo EU, jako jeden z trhGt mGzZe byt i CR) pro urdity
produkt/podnik v ramci odvétvi
komparace podminek
(+ bariér a pobidek)

+ analyza konkurence
+ analyza zakazniku
+ navrh distribucni strategie
+ navrh komunikacni strategie



——

* jednotlivec

« Prezentace od 3. tydne vyuky (Ize i drive)

* Rozsah — délka prezentace - cca 15 minut
+ Diskuse k problémU{m zpracovani

« V pfipadé dotazniku - prezentace vysledkl

SP — mezinarodni marketing! (nikoliv obecny marketing
anebo nemarketingové téma), tj. v praci musi byt obsazeny
odlisné marketingové ridici prvky pro zahranicni trh!
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v’ principy
v pojmy

v metody
v techniky

O nastroje

o podminky (prostredf)

o konkurence
o zakaznici
o marketingové prakti

Nekontrolovatelné proménné — VLIV!




*

kultura: chovani, zvyky, rutiny.... i 1=

business + zakaznici :
Data: pfistup, spolehlivost
Politiky: zajmy, orientace
Stakeholderi: business + nonbusiness

(primarni + sekundarni)

makroekonomika
kontrola: moznost kontroly a koordinace/spoluprace

Marketing ,,do zemé*“ a ,,v zemi‘ - marketing?




Ekonomické
Neekonomické

marketingov ovani
zahranic¢nich trh)

,,koncept EPRG
» Etnocentricka (extenze

Ofenzivni domaciho trhu - exportni
Defenzivni marketing)
» Polycentricka (multinacionalni
o marketing)
Tykajici se ziskani vstupu » Regiocentrickd (nékolik zemi -
Tykajici se produkce spolecny trh — EU)
Tykajici se prodeje » Geocentricka (globalni

marketing)
» Glokalni marketing

Theodor Levitt - globalizace » Interkulturdlni marketing

,, Think global, act local*

http://www.voutube.com/watch?v=h
SOWID-t11f0



http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0
http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0
http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0
http://www.youtube.com/watch?v=h52W3D-tuf0

interni

proaktivnl' Vule/pfani manazeru Darniové benefity
Ekonomie mnozstvi Prilezitosti zahranicniho
trhu
Marketingoveé vyhody Podpora exportu/politika
podpory
Unikatni f
produkt/technologicka @
kompetence
reaktivni NadbyteCna kapacita Konkurencni tlak

Diverzifikace risku

Maly domaci trh

Sezonnost produktu

Stagnujici domaci trh




