UKOL C. 1:
Hypotéza: ,, Intenzita poptavky po biobriketach primo umérné roste
s velikosti sidla podle poctu obyvatel a mirou vzdélanosti obyvatel.

* Otazka : K jakému problému nebo vyzkumnému cili je formulovana tato hypotéza?

UKOL C. 2:
Co vsechno lze chapat pod:
,,ITestovanim obalu?*
,» Lestovanim znacky?*
»Analyzou kritickych udalosti?*

UKOL C. 3:
Manazerskym problémem je:
« NIZKA NAVSTEVNOST NAKUPNIHO CENTRA
+ Jaké vyzkumné cile a otazky byste formulovali pro marketingovy vyzkum tohoto
problému?
» Co vSechno by mohlo tento problém vytvaiet? (situacni analyza)
» Jaké hypotézy by mohly byt ovétovany a jaké proménné sledovany?
* Kdo by mé¢l tvotit vyzkumny vzorek?
* Jaké metody a techniky vyzkumu a pro¢ byste zvolili?

UKOL C. 4:
Manazersky problém:
»  Trzby jiz nékolik mésicii klesaji
« Jaké by mohly byt pficiny, které 1ze zkoumat pomoci marketingového vyzkumu?

UKOL C. 5:
Hypotéza:
* ,,Miladé lidé se chovaji k Zivotnimu prostredi Setrnéji nez starsi lide. *
» Jak by jste postupovali pii oveéfovani této hypotézy? Navrhnéte a zdlvodnéte:
* proménné - ukazatele, navrh vzorku, metody a techniky a misto sbéru dat), metody
zpracovani - analyzy

‘



