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Seznam pouzivanych zkratek

Cl... city identity, néstska identita
CS... cilové skupiny

TIC.... Turistické informani centrum
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Uvod a zanéfeni prace

.Mésto Brno“ a ,identita“, to jsou slova, ktera nagnty uplynulém semestru pouZil gesrekrat, a ktera
jsou také ugednimi body této za@vecné prace.

Po prostudovani koncepceéstské identity (dale vtextu zkracovano jako GBdy studii a hlawh po

vyhodnoceni mnozstvi aktivit, které k ufeai identity mdsta gispivaji, jsme se zagtili na oblast
komunikace identity ®sta \ici verejnosti. Cilem této prace je poskytnout odabwna otazku jak vyuzit
prileZitosti ke komunikaci gstské identity uci vybranym cilovym skupinam. TytofieZitosti, na které
odpovidame kreativnimi navrhy dith projekéi a aktivit, Ize pojmenovat &kolika shrnujicimi hesly:
~propojeni“, ,zjednoduseni“ a ,zazitek".

V této praci navazujeme na, dle naSeho nézoru,itkwakpracovanou koncepci identityésia Brna a
snazime se ji dale rozvinou, presrji intenzivrgji komunikovat Siroké viEjnosti pomoci nenasilné formy
s potencidlem jak kratkodobého, tak dlouhodobékétef Ri vytvéreni konkrétnich navethpro nés jednim
z hlavnich kritérii byla oblast naklac organizéni sloZitosti versus efekt na naugtiky a obyvatele gsta
a v neposlednfads potencial novych projeit zviditelnit se ve s#lovacich progedcich jak \WCR, tak
zahranti. Zviditelnéni Brna zajimavymi projekty by &o prispét ke zvySeni zajmu turisto nase résto, coz
je jednim z hlavnich diltéto prace. Sekundarnim cilem je prodlouZeni duilyytu nav&tvnika meésta a
vytvoreni pozitivniho zazitku a vzpominky. V této praeiv&ak neénujeme jen turistm. Zangiili jsme se
také na dalSi skupiny naeshika a obyvatel résta. Pro praci s jednotlivymi skupinami jsme sinstali
relevantni cile (vice viz kapitola cilové skupiny).

Text je rozdlen dle jednotlivych kapitol. Obeé&rize naSi praci rozdit na dw ¢asti — analytickou, kde se
vénujeme sotiasné situaci identity &sta Brna a jeji komunikaci, dale zde definujemewglskupiny, jimiz
jsme se zabyvali, a také zde pojmenovavame korikpgtezitosti k rozvoji komunikace Cl. Pro analytickou
¢ast jsme provedligkolik vlastnich vyzkun, a to jak formou dotaznik tak formou nestandardizovanych
rozhovoi.

Ve druhécasti — navrhové, popisujeme hlavni projekty, kigogaZujeme za reélné uskéné a sodasre za
ptinosné pro komunikaci identity a jedimesti nésta Brna. Nkteré navrhy jsou detadnpopsany pro lepSi
predstavu srru, jakym se naSe mysSlenky na sjednoceni komunikddealy a co si pod jednotlivymi
aktivitami predstavujeme. #® piipraw jednotlivych projeki predpoklddame spolupraci také retimi
stranami, naip neziskovymi organizacenii s firemni sférou résta.

Nas tym by se velmi rad podilel na hlubSim rozpvaod a realizaci projekt které budou vyhodnoceny jako
potencial® zajimavé pro podporu komunikace identitysta Brna.

Prijemné a inspirativni peeni Vam peje tym¢islo 9.
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Cilové skupiny
Cizinci

Jednou z cilovych skupin, kterou jsmeiliza dominantni, jsou cizinci. Po podratjim rozboru jsme dosli
k rozcEleni nasi cilové skupiny na nasledujici podskupitwisté, studenti, (ki¢ se @astni vramci
programu vyminy studeni) a v Brré dlouhodoB Zijici cizinci, ktéi postupem¢asu asimiluji doteské
spolg&nosti. V naSem vyzkumu jsme se zdifh hlavné na prvni d¢ kategorie. Trvale Zijici cizinci se od
ostatnich dvou skupin vyragrodliSuji. Diky dlouhodobému pobytu v Rirse ¢ast&né stali ,brmany” a
pokud bychom je chili prifadit do ®jaké skupiny, byla by to spis skupina pracujicibvatel nebo rodin,
nez cizinci. Proto se déle budemmeovat turistm a studerifm, ktei jsou osob# spojeni s identitou mista
svého fivodu a v Bri jsou jen ,navatvnici“, ktefi se dive nebo pozgi vrati domi — mimo Ceskou

Republiku. Brno a jeho identita vSak proptedstavu vyznamnou Zivotni zkuSenost a obohaceni.

Turisté

Turisté jsou skupina, kterou chceme oslovit nejeatqy aby se sem vraceli, ale hlavproto, aby
ptirozenym z@isobem (marketingova sila osobniho dopeni) propagovali &sto Brno v zahrai.
Specifikem cizind-turista v Brrg je fakt, Ze ¥tSina jich nefijizdi do Ceské Republiky primagndo Brna,
ale ¢astji do Prahy a Brno je dalsi zastavkolCR nebo pijizdgji do Brna kwili konkrétni akci (nagiklad
veletrhy). Dale to byvaji turisté, kiese vyskytli v oblasti (Vidg Bratislava) a berou Brno jako dalsi
Z ,pamatek”. V Bri, podle naSeho pizkumu, ¥tSinou Zistanou jeden den nebdes jednu noc. ¥Sina
jich mluvi anglicky nebo maji gwodce. NejzajimaysSi pamatkou pro éje now rekonstruovana vila
Tugendhat, Spilberk a také n&sti Svobody a nové ,hodiny."

Informace o turistech jsme ziskavali na setkaniehzadstnanci informaniho centra, ze statistik Brno v
tislecH a komunikaci se soukromym sektorem, ktery se zatstuzbami pro turisty (hotely, hostely a
cestovni kancet@).

Turisté jsou ¥tSinou gjemre prekvapeni ,Gtulnosti* a finami dostupnosti Brna. Nejvice dugi Spilberk,
vilu Tugendhat a jiz zmimé hodiny. Dale dobry servis infordrdch center a blizkosgt8iny paméatek.

Nejsou spokojeni s faktem, Ze se jen velmi pdomluvi s obyvateli Brna a t@etre Grednili a policisti.
Jako nedostateou jsme zjistili komunikaci loga #sta Brna, nebdténti nikdo z dotazanych turistnebyl
schopen logo popsat.

PrileZitosti vidime v oblasti oficialnich suveriyrjejichz Sfe nabidky a kvalita je podle dotdzanych
navsevnikia nedostaténa. Preference suveriyje utena jejich ¥kem. Mladsi turisté maji zadjem o repliku
hodin anebo kuliek, které z nich padaji. Starsi davakgnost nafiklad obl&eni nebo drobnymifvéskim.
Nabidce suvenyrrse dale ¥nujeme v navrhovéasti.

Zahraniéni studenti

Studenti travi oproti turifm v Brné podstats vice ¢asu, a proto jsou schopni se lépe ztotoznit s Braem
jeho kulturou a také proto Iépe prezentovat Brebpjpamatky a kulturu ve své rodné zemi. Studsati,
kterymi jsme dlali rozhovor, zde @stavaji @l roku a déle, coZ je podle naSeho zhodnoceni wvsta
dlouh& doba na to, aby&sto bylo schopnofpdvést svou ucelenou identitu.

! Brno veislech: 2010 [online]. 2011 [cit. 2012-05-08]. Dogné z:
http://www.brno.cz/fileadmin/user_upload/sprava_ta&sagistrat_mesta_brna/OVV/cisla2010.pdf, s.24-25.
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Stejre jako u turistt jsme provedli vlastni vyzkum zaiieny na pileZitosti a nedostatky, které zde studenti
vidi. Dale jsme konzultovali svedenim stazi zahmsich studerit Masarykovy univerzity a jejich
Mezinarodnim klubenterpali jsme také z vlastnich zkuSenosti.

Cast studerit udava, ze se pro Brno rozhodli diky dopemi od atel, kt¢i Brno v minulosti jiz navstivili
nebo v #m studovali. Brno ma také oproti ostatnim velkyréstiim v oblasti (Praha, Vidé¢ vyhodu v tom,
Ze je levejSi a ,ne tak velké". Bkolikrat se nam zopakovalo, Ze Brno je &kvstudentské #sto a studenti
ho pravépodobre budou dale timto stylem propagovat. Na rozdil aghranénich turisti, ktefi
v rozhovorech zpravidla netthZadnou pedstavu, jak #sto odliSit a z&adit.

Jako velmi zajimava vystupovala informace o tom,zde studenti doslova miluji a kterd se neustéle
opakovala, a to fakt, Ze pivo je zde levné a vybodéle pak, Ze nejlepsi mistem pro traveni volrigisa
student je prehrada. To koresponduje s faktem, Ze kratkodobardimi studijni pobyt je bran jako sia
prileZitost poznat novou kulturu, lidi a uzit si vBag kratochvile co dané oblast nabizi. V tom Bmous
roli zvliada velmi doke. Z vyzkumu dale vyplynulo, Ze studenti maji hiubd&domi o Brr¢ a jeho historii,
nez jsme tekavali. \&tSina jich znala passt o drakovi¢i dalSi po¥sti a rékteri dovedli sprava uvést jak
logo, tak motto résta Brna.

Jako nejvice zapornou zkuSenost studenti gjv&dtkani s Romy a fakt, st&jjako turisté, Ze se bez znalosti
cestiny jen velmi &Zce dorozumivaji narédnich mistech. Jen matast zahrarnich studerit navstivila
brnénské pamatky, ale naprostétdina se vyfotila fed hodinami, cozZ jen dokazuje, Ze i kdy¥Sina cizin

o hodinach ped svou navstvou Brna nic nevi, je to jedna #oi, kterou si budou pamatovat.

Celkow Brno vyuZziva dote svych moZznostig¢¥i z vyhodné polohy a krdsného Starého Brna se isvym
pamatkami. Diky velkému mnoZstvi vysokych Skol, oké koncentraci hospod a restauraci a rel&tivn
nizkych Zivotnich naklad sphuje vSechny hlavni poZadavky studerglanujicich vyminny pobyt ve
Stredni Evrop. NejwtSim problémem pro cizince je jazykova barierar&ktey ale mila postups klesat a
Brno by tak ndlo dal byt pro navévniky vic a vic Zadané ¢ato.

Obyvatelé rista

s s

se kterou v navrhovéasti pracujeme.

Vyznamna brinska mista a traghi akce probihajici v Benjiz jeho obyvatelé znaji, fpsto nami
navrhované koncepty umidji efektivréjSi komunikaci no¥ vznikajicich aktivit pro konkrétni skupiny
obyvatel (nap rodiny s dtmi) a vytvdeni inspirativnich prografna nabidky traveni volnéhiasu dle jejich
typickych preferenci (koncept Brno labels).

NaSim dalSim cilem je akti¥nzapojit stédlé obyvatele doeni ve nést (socidlni si, vyznamna anketa
vyvolavajici diskuzi a dalsi). Dale je naSim cilemySeni po¥domi o jedinénosti Brna, €im je spojeno
vnimani identity nista osobni identifikace s nim.

Cesti turisté

Specifikem tuzemskych turistjsou kratkodobé poznavaci vylety. Znalos¢sta Brna a jeho hlavnich
charakteristik je naj Ceskou republikou na velmi dobré Grovni. Potenciédsiti turisté Brno povazuji za
meésto vysokych Skol a studeéntdale Brno oznaiji jako nesto kultury a divadel. Té#h vSichni dotazani
spontana jmenuji hrad Spilberk jako hlavni pamatkuésta. V médiich je saasné dob casto
komunikovana rekonstruovana vila Tugendhat, kterarp cca polovinu dotazanych dostaten divodem

k navstévé Brna. Znamé a popularni jsou mezi turisty takkteré brgnské powsti, predevsim brénsky
drak. A ke zviditel&ni mesta gispeéla také UspsSna sezdna hokejistKomety. Ta v3ak pravgodobnost
navstvy mésta dle dotazanych nezvy3uje, jen o ni ¥itoRena rivalita mezi obyvateli jinych dst vCR
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(nap. Prahy) dle dotazanych nertiegdzkou v rozhodovani o navstiveni jihomoravské&opele. Hlavnim
Ukolem komunikace identity &ta tuzemskym turisin je jejich ogtovné gilakani do nésta na#izné akce
a motivace k vicedennim poliyt, které pro rsto gredstavuji pozitivni ekonomicky efekt.

Shrnuti pFilezitosti

Cilovéa skupina Cil komunikace Cl Brna reRitosti
Cesti turisté Rldkani vice navéwnika, | Spol&na komunikace
zvySeni  potu  vicedennich vyznamnych mist a zajimavygh
navstv aktivit  +  multi-vstupenky,
orientace na zazitek
Zahranéni turisté Zviditelgni Brna v médiich] Vytvoreni  koncept s PR
motivace k vicedennimpotenciadlem, dopkni aktivit
navstvam, zvySeni propojujici jednotliva mista a
zapamatovatelnosti identitynabidnuti  tak  komplexnich
meésta moznosti traveni volnéhdasu,
maximalizace zazZitku
Docasni obyvatelé — studujigiZapojeni do aktivniho &hi ve | Vytvorit prilezitosti pro
pracujici meést; pocit hrdosti na ®&sto, | seberealizaci a identifikagi
ve kterém Zziji; séleni ,v Brr¢ | s méstem, usnadmi hledani

je mnoho mist prévpro ne*

osobr relevantnich informaci
mistech a akcich

Docasni obyvatelé (cizinci)
studujici, pracujici

-Preneseni

identity #sta na
docasné obyvatele, pracov,
s potencialem &ni pozitivnich
referenci o st

ahovych

Inspirovat a usnadnit poznava
mist, podpidt
piedavani zazitk po navratu dqg
Své zem

Obyvatelé nista Hrdost na své &sto; usnadéni | Pravidelr pripominat
vybéru  z Sirokého mnozZstyijedingnost nésta, kde lidé Ziji;
aktivit, jeZ nesto nabizi ozZivit mésto aktualnimi

fiktivnimi i skutecnymi pribehy;
zapojit obyvatele do

komunikace na socialnich sitig
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Jak komunikovat identitu mésta Brna?

Prostedky, které volime pro komunikaci identityésta Brna, jsou uejné akce a projekty, které jsou
zajimavé jak pratend, tak pro novirié@ v celostatnich médiich &ipyvinuti aktivity v podol rozeslani
tiskovych zprav snad také v zahr&ni

Na zaklad analyzy pedkladame navrh na vyuZiti socialnich siti jako Wnoikatniho kanalu résta. Hlavnim
prispivkem naSi prace ke komunikaci identitysta Brna je tvorba aktivit, které si sami mohouwkais
medialni prostor ve stbvacich progedcich, mohou vyvolat vejnou diskuzi a aktivitu. VSechny koncepty
ptitom vychazeji ze zékladnich hodnotésta: blizkosti, rozvoje, otéenosti a napaditosti. Za &tive
povaZzujeme sledovani aktualnich trémdarketingovych komunikaci, zjednoduSeni komunikaggbliZzeni
se jak obyvatéim, tak turisim, ktgi s méstem pichazeji do kontaktu. Jsme sédomi, Ze v pipadt
méstského marketingu rozhotimeplati znama fraze ,i Spatné reklama je takéarell” NaSe konceptyi$i
identitu nésta zasadh v pozitivnim s¥tle, pracuji se zazitkem nawghika a také se snaZzirgdchézet
negativnim zazitkm z divodu Spatné volbylovéka neznalého mistni prostli.

Analyza medialniho progedi

Pro zjiseni medialniho zajmu o B#na jeho dominantach jsme provedli medialni anajyamoci databaze
spol&nosti Anopress IT, a.s. Sledovali jsme zpravy pstitniho a regionalnihteského tisku ¥asovém
rozpiti od 1. 1. 2012 do 22. 4. 2012.

V prvni fazi analyzy jsme se z&fili na zjiS€ni medidlniho zajmu o Brno obeca na zji&ni mediald
nejzajimavjsi oblasti:

Podle databaze Anopress zpravy z Brna a c Biominuji regionalnim tiskovinam (b¥nsky denik,
Sedmtka atd.) a floham celostatniho tisku (MF DNES/Brno, Pravo/Brrastou so#ésti tchto fFiloh
jsou tematicky zakiené strany tykajici se aktudlporadanych akci a udalosti, jako je atewi vily
Tugendhat nebo trhy a slavnosti na garhSvobody.

V celostatnim tisku vévodily zpravy z Brna ¥eknu a v dubnu, a to zejména v souvislosti s hekejo
tymem Kometa Brna. Pod ktivymi slovy ,Kometa Brno* databdze naSla ve vybrargbdobi 158%lanka,
z toho 69 na titulni stra@ncelostatnich i regionalnich tiskovin. Jedna sedakedialni nejzajimaySi oblast
ve vybraném obdobi.

Medialni prostiedi a PR — cil projektu

Cilem naSich navithje zvysit frekvenci vyskytu zprav o Bfrv celonarodnich médiich, konkrétmliky
upozorrgnim na zajimava mista, aktivity, kvalitu sluzeb. aithvnim cilem vSak bude zviditelnitasto také

v zahranii, kde se zpravy o B#&nobjevuji jen tidka. Pro napkni hlavniho cilu povaZzujeme na nutné
k nejvyznamgjSim udalostem / projeltn vydavat oficialni tiskové zpravy a cikerje rozesilat do
sledovanych zahratriich médii, ktera projevi potencial informovat onBra také zasilani informiaich
zprav do turistickycki lifestylovych periodik a wein.

Brno na internetovych socialnich sitich

traveni volnéhatasu nejen mladych lidi. Zigodns jednoduchého komunikaiho kanalu pro pér lidi se
béhem rekolika let staly internetové socialni sitedilnou sotasti Zivota a kazdodenni komunikace nejen
lidi, ale i firem, instituci, obanskych sdruzeni, ale také celebrit, médii a dal¥dmes nizeme je malou
mirou nadsazkyici, Ze kdo neni na sociélni siti, jako by neexiatoZ tohoto pohledu je zajimavé, Ze se
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internetové socialni ittémst aplng vyhnuly zajmu vedeni st nejen vCeské republice, ale i ve zbytku
swta. Sociélni s& svym uZivatelm nabizeji nejen rychlou komunikaci, ale také unogzidentifikovat se

s danym nistem, spolénosti, organizaci, produkteth ndzorem. Tento Zjsob komunikace povaZzujeme za
vyznamny jak pro diéasné, tak dlouhodobé obyvatelésta.

V analyze jsme se zatifili na internetové socialni gitvhodné pro vybudovéni profilu sta - Facebook,
Google+ a Twitter a na zhodnoceni jejidinpsu pro komunikaci CI.

Facebook

Facebook je v s@asné dob nejwtsi a nejdlezitéjSi internetovou socialni siti s téfrB840 miliony uzivatal

na celém sité a vice nez 3,5 milionu uzivatel Ceské republice, coZ je 54,21% populace, ktera pauzi
internet vCR? Patet jeho uZivatél také pdad nafista, coZ je fenomén f&pobeny ikolika divody — o
Facebooku se patme ¢asto mluvi ve stlovacich prosedcich na celém &, rozStuje se i do zemi, kde
byl pavodre zak&zan nebo ve kterych dochazi k vy3si pendtranetu (Afrika,Cina, blizky Vychod) a v
neposlednirac je prosty dvod — &et na Facebooku sithe oficidlré zaloZit pouze osoba starsi 13 let,
tudiz tim jak @ti dorastaji, gidavaji se k Facebooku po dosazeni 13. roku.

Zarover s fenoménem rostoucihodto uZivateli Facebooku jeideZity také fakt, Ze pro velké mnozstvi lidi
se Facebook stava jednim z hlavnich Zdioformaci — je mozZnéips r&j sledovat zpravodajstvi, novinky
oblibenych osobnosti, klibsdruZeni, a také se &évatci se bavit a ¥novat se mnoha dalSim aktivitam,
jejichZz nabidka se stale rofifje. Zkratka kazdy si tam najde to, co ho zajimdadc v jednoduché forma
na jednom mist Navic lidé nemusi akti¥nvyhledavat informace, protoZe tyijdou za nimi samy. To je
velka vyhoda Facebooku, kterou jiz velké mnozgteinfi a instituci pochopilo a nddka se stava, Ze jiz ani
nemaji ¢i nadéle neudrzuji vlastni internetové stranky &ejhim komunikanim kanélem je stranka na
Facebooku, nelvge pro FistupréjSi a pohodIgjsi. Je pravdou, Ze tento fenomén je mozné&ispajména u
zabavniho pimysluéi u raiznych soutzi, ale nemusi trvat dlouho &tSina firem a instituci se takégmisti
pouze na Facebook nebo alasganou vyuZivat Facebook jako hlavni komuriikbkanal.

Pri analyze vyuZiti Facebooku pro strankg¢anjsme zjistili velice zajimavouge — Zadné z vyznangjgich
mést vCeské republice nema oficialni stranku na FaceboB&morejms existuji neoficialni stranky, které
jsou vice¢i mérg kvalitni a jsou udrzovanyiznymi spravci, ale u hledanychést jsme nenasli ani jednu
oficialni stranku msta, kterd by byla podporovand udrZzovdna zodpadnou osobou z #stské
samospravy. Vzhledem k vysoké penetraci vyuzZivéaadeBooku mezi lidmi i mezi dalSimi zajmovymi
skupinami je tento fakt pékud zarazejici.

Jest vice zarazejicim faktem je, Ze oficialni stranlyFracebooku nemd anitSina partnerskych &st Brna.
Z 12 partnerskych #st méa oficialni prezentaci na Facebooku pouze @ritta Lipskd a ¢asteéns také
Viden®, u které se nejedna o strankysta, ale turistické kancék (Vienna Tourist Board). Ostatni
partnerska rsta maji pouze neoficialni stranky. Také jsme padtiveaméatkovou kontrolu ugkolika dalSich
vyznamnych st na seté, z niz vyplynulo, Ze i takovadsta, jako je New York, Helsinki Londyn nemaji
oficialni Facebookovou stranku.

Jak si stoji na Facebooku Brno? Whledani hesla ,Brno* najdeme Sesgt3ich neoficialnich stranekasta,
které jsou porérné popularni. Jejichighled je uveden v nasledujici tabulce. Stranky jsadeny v ptadi
tak, jak je naSel integrovany vyhledédva

2 Facebook Marketing Statistics, Demographics, Repand News — CheckFacebook. Checkfacebook [pnlif@2
[cit. 2012-05-08]. Dostupné z: http://www.checkfiacek.com/.

3 Stuttgart. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-0B}0Dostupné z: https://www.facebook.com/StadtGaut
* Leipzig. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-05-08)ostupné z: https://www.facebook.com/leipzigcity.
® Vienna. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-05-0BJostupné z: https://www.facebook.com/ViennaTdBaiatd.
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Patet fanousk Nazev aktivita Zareni obsahu

31 367 Brnb Vysoka,  pedevsim| Aktuality  z riznych
spravce zdroja

44 802 Brnd Vysoka,  pedevsim| Aktuality  z riznych
spravce zdroji

31894 Brnd Stredni, edevsim| Inzeraty, zabava
fanousci

2 408 Brnd Nizka, \¥tSinou | Inzeraty, odkazy na
fanousci udalosti, zabava

10 147 Brno Cityf Nizka, &tSinou | Témst nic
fanousci

14 879 vBRNOv™ Nizka, spravce aOdkazy na  akce,
piedevsim fanousci zabava

Samo¥ejme na Facebooku neexistuji pouze stranky zabyvagiciyhirad® Brnem, ale také stranky, které
maji vicec¢i mérg spol&ného se Zivotem v Bena stranky iiznych organizaci,tauz se jedna o stranky
Komety Brnoci Zbrojovky Brno, ndkupnich center ¥Ykovka, Olympie, Futurum a dalSich, ¢éndarny a
planetaria, Mstského Muzea v BthaZ po recesistické stranky Zit Brno nebo ,Pro k@h@&rno hlavnim
mestem, tak &ise fida“. Téchto stranek jegkolik set a Zadna z nich nenit8i nez stranky zmémé vyse.

Jak je vidt, Brno na Facebooku je a Zije, i kdyZ neexistéigia@lni stranky n¢sta. Stranek o Brnu a k Brnu
se vztahujicim je mnohogkteré z nich oblibefiSi a kvalitr&jSi, rekteré z nich tért nenavivované a
zdaleka ne tak kvalitni. Brno navic nezaostavaraanstelnymi nisty, protoze tégf zadné nasto vCeské
republice ani ve ¢ nema oficialni prezentaci na Facebooku. Samjo¥ existuji vyjimky potvrzujici
pravidlo, ale &ch je pouze malo. To ovSem neznamena, Ze se néolajév nésta, ktera spusti svoji oficialni
prezentaci na Facebooku. Je protde#ité, aby Brno nezaspalo dobu a naopak by se anakdzat jako
meésto udavajici trend v oblasti internetovych soddirsiti, které udavaji jednozfrgy trend v komunikaci
jak firem se spdebiteli ¢i obchodnimi partnery, tak také riégad politickych stran se svymiignivci. Zde
je prostor pro napkmi hodnoty ,ote¥enost”, vtomto fipad otewenost wi¢i nhovym formam komunikace.
Jejich vyhodou je okamZita #ma vazba a moznost vyjdidsvaj ndzor pro obany i navavniky mesta,
moznost identifikovat se sdstem umistnim jeho stranky na 4y profil, moznost zakladani dalsi sub-
stranek (fan pages) pro lepsi zacileni na konkreknpiny obyvatel a ndv&niki. Facebook se také
oswdcuje jako vyborny prostor pro ankety aipkum véejného migni — lidé jsou zde aktivni a této aktivity
by byla Skoda nevyuZzit ve pragh mesta. GileZité v3ak je udrZzovat tyto stranky aktivni a kaikovat se
svymi fanousky/pateli. Proto je jednim z naSich nairrha vylepSeni identity ésta takézavedeni oficialni
prezentace nésta Brna na Facebooku.

® BRNO. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-05-08jostupné z: https://www.facebook.com/mesto.brno.
" Brno. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]oBtupné z: https://www.facebook.com/pages/Brno/902B675.
8 Brno. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]oBtupné z: https://www.facebook.com/pages/Brno/3206717.

® BRNO. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-05-08Jofupné z:
https://www.facebook.com/pages/BRNO/170928669837.

19Brno City. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-08J0Dostupné z: https://www.facebook.com/brnocity.

1 wBRNOr. Facebook [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Doshépz:
https://lwww.facebook.com/pages/BRNO/107754315933499
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Google+

Google+ je mladsi a zatim ne tolik rag$iou internetovou sociélni siti, oproti Facebookuuyrazi mére
uZivateh (cca 170 miliod'?) a tolik se o #m nemluvi. Na druhou stranu za nim stoji velk& podpedné z
celos¥tovou internetovou populaci. Do budoucna by se @dggle+ mohl stat vyznamnym kigin na poli
internetovych socialnich siti.

Podobr jako na Facebooku, ani na Google+ nem&térdné nisto oficialni prezentaci, ovSem na rozdil
od Facebooku tento fakt u Google+ neni az takyapivy a zarazejici.reci jen cela socialni heni pro
verejnost gistupna je&t ani cely rok. Kazdopadmeoficialni stranky o Brhexistuji, i kdyZ jich neni tolik a
nejsou tak nav8vované jako ty na Facebooku.

To ovd8em neznamena, Ze se to @bphu rekolika pistich let nemize znénit, Google+ ma velice doé
naslapnuto a bude velice zaleZet na tom, jaké figaist firma Google do jeho rozvoje viozZi a jak &mu
pristoupi uZivatelé, zda budou ochotni ho vyuzZivaeviez Facebook a zda se poglakat vice uZivate,
ktefi na rm budou opravdu aktivni. KaZzdopa&dneni od ¥ci promyslet oficialni prezentaci Brna i na
Google+, kdyby se vyplnily iedpowdi experfi (coZ ale neni &ec snadné odhadnout, jak to v budoucnu
budé® a Google+ opravdu vyragmarostl a stal seitbZitou sodasti internetové komunity, mohlo by Brno
opet byt jednim z prvnich wst, které ukazou svoji moderni tva otevirenost diky niz se stanou lidrem
v uzivani sociélnich siti pro svou prezentaci.

Twitter

Twitter je dalSi z rodiny internetovych socialngili, které jsou celogtové rozSteny a maji velké mnoZzstvi
uZivateh, konkrét u Twitteru je to pes 550 miliod'* na celém sité. Paset uZivateh Twitteru pongrng
rychle roste, ale ne tak rychle jako Googté+acebook. Aviak své misto na internettitdrma. Twitter je
specidlni tim, Ze veSkeréigpivky (tzv. tweety), které jsou nam zveejnény, mohou mit maximalni délku
140 znak.

Twitter se ze své podstaty rychlého komutikiho nastroje jevi jakoétko uchopitelny pro oficialni
prezentace #st. Proto neni nijakigkvapivé, Ze jsme nenasli jedinou stranku, kteréyg pouZita k &elu
propagace gsta. Samadzjme existuji fizné neoficialni stranky, ale spi$ nez o strankgtree jedna aizné
aspekty Zivota v danémésie, jako teba Brnolnfoci Brno Now o fiznych kulturnich akcich, Poznej Brno,
ktery ma& byt ,péivodce inteligentnich nawmika“, Pocasi Brno kde jsou zvejnovany gispsvky s
aktuélnim peoasim v Bri atd. Twitter dnes také vyuZivajickteré konference pro interakci se svymi
Ucastniky. Stoji tedy za zvazeni, zda by byknpsné napklad tuto oblast ,Zit Brno na konferencich®,
podgit jednotnym profilem na Twitteru, ktery by zdjenmikonference mohli sledovat a mit tateipled
aktudlnich informaci v moderni podob

Dle vySe uvedeného jegimé, Ze Twitter neni typickou platformou pro ddicii prezentaci ¥sta, ovSem
byva ozndovan jako efektivni nastroj pro komunikaci s tvpion leaders. Pro &sta by tak mohl slouZzit

12 Novinky z Googlu: Bezplatny digitakdsopis, novy vzhled Google+ a prodegkych aplikaci. Tech.ihned.cz
[online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Dostupné z: httfpech.ihned.cz/google/c1-55392840-novinky-z-gobgizplatny-
digitalni-casopis-novy-vzhled-google-a-prodej-ceskpplikaci.

'3 Facebooku,es se? Google Plus pry bude mit za rok 400 miliati. Reflex [online]. 2011 [cit. 2012-05-08].
Dostupné z: http://www.reflex.cz/clanek/zpravy/BER ebooku-tres-se-google-plus-pry-bude-mit-za408-milionu-
uctu.html.

14 Countdown to 500 million registered Twitter acctufwopcharts [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Stapné z:
http://twopcharts.com/twitter500million.php.
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nagiklad jako nastroj pro komunikaci s novindi bloggery, jejichZ vyznam v s¢asném medialnim stg
rovnéz rapidr roste.

Medialni prezentace na internetu — z&va doporweni

Ackoliv jsou internetové socialni 8itv sowasné dob velice roz&enym a oblibenym komunikaim
kanalem lidi i firem a dalSich instituci, zda se, vedeni rsst v tomto ohledu nepostupuje dostate
odvazr a nereaguje na aktudlni spmaské trendy. Socialni &izatim nejsou v propagaaiznych nést
témst vabec vyuZivany. Brno v tomto ohledu neni vyjimkowem@ oficialni prezentaci na Zadné z
roz8tenych internetovych socialnich siti. Na jednu strj@nnutnaotici, Ze tim nezaostava za ostatnimi, ale to
je pouze slaba &tha ve stylu ,kdyZ to nemaji ostatni, tak my toétalepatebujeme”. Naopak je nutno v
tomto stavu vidt ohromnou pileZitost, kdy by se Brno mohlo posunout vyrazpied ged konkurenci a
za&it tim udavat novy sim, kterého by se nasleéimohla chytnout i ostatni ¢ata, zatimco Brno by uz v tu
dobu nglo vyrazny naskok. Proto je naSim hlavnim dopenim zaloZeni oficialniho profilu ¢ata na siti
Facebook. Déle by bylo vhodné gemyslet nad zaloZzenim oficialniho profilista na siti Google+, ktera
sice doposud neni az tak vyznamna, ale do budaunéneelice slibné vyhlidky. Socialni &itnaji potencial
prispét v prvni fad® k naplréni hodnoty ,blizkost“. Jejich ,rozvojem” vSak @dhznime také ,oteéenost"
novym trendm a v gipact zddilé realizace dostojime také deklarované ,népatiitos

Propagace zné&y m¢sta v Brr¢

Inovace loga a sloganu

S ohledem na zvolenyigtup ke stavajicimu konceptu jsme se rozhodliguats existujicim logem &sta
Brna a sloganem ,Zit brno“. Na rozdil od loga, &tee pouZiva hofna efektivié a je u Siroké viejnosti
v dostaténém po¥domi, slogan ve wst¢ prakticky vidst neni. Z této skutmosti se také odviji negativni
postoj véejnosti k vytvdeni projektu Cl zfisobeny medializaci ndkladProto se naSe dop@eni v tomto
bod opira o lepsi #&ni sloganu a jeho inovace.

Pro pouziti loga se sloganem ,Zit brno“ a jeho idaldvariant jako je ,zaZzit brno* nebo ,uZit brno*
doporiujeme nasledujici strategii:

» Slogan ,Zit brno" se fiZe &fit nagr. pres internetové stranky vyznamnych partnerskychrozgai
(NNO, Letis& Brno, DPMB apod.), propagai materidly a jiné @lezité dokumenty informujici o
Brng ¢i lakajici na akceifimo organizované éstem.

* Varianty ,zazit brno* a ,uzit brno* potom mohou bgbuZité k propagaci akci, kter&sto gimo
neorganizuje, ale je jejim partnerem nebo je 2gjgti Nag. akce typu divadelni, hudebni a filmové
festivaly.

Nas navrh inovace loga sfiga v jednoduchém roZ&ini a pepracovani sloganu ve dvou variantach. Prvni
varianta souvisi s projektem ,Brno Labels”. Tombimdu se ¥nujeme dale na strar82. Druha varianta
pracuje s jednoduchym rogshim sloganu ,Zit brno“. S ohledem na projekt ,vadBrna“ jsme navrhli
inovaci sloganu do podoby vztahujici se ke zvolemyngnskym dominantam (viz kapitola 7 dBrna, na
str. 17).

Navrhy jsou ilustrativni a toleruji stavajici gfou podobu sloganu, tedy typ fontu, barvu i mad&psni
pismeno nazv. Rozsfeni sloganu, ajiz se jedna o zakladni podobu ,Zit brno* nebo nagrh, je finatine
nenargéné a samotna inovaceu#e probihat postugn Na statickych mistech (inforai panely, vozy
MHD aj.) se mohou pouZit nalepovaci plochy. S oftedha finance e staré logoistat na mistech, kde
neni inovace mozna (jiz vydané publikace apod.y3ech aktudkvydavanych materidlech vsak jizize
byt pouZzita nova varianta.
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Dany navrhy inovace loga pitaji s jeho pouZzitim na propagdch materialech jednotlivych p&tihodnosti
a na reklamnich plochacltimo na mist (nag. informani tabule). Podolinmaze byt slogan pouzity i na
dalSich mistech v B kterd jsou firozenymi centry aktivniho Zivota Bani a nav&vnikia mesta, nap
LZit brno v luzankach®, ,zit brno na zeiku“.

Welcome cedule na pijezdovych mistech

Na zaklad vlastnich zkuSenosti s na&u jinych nést, gredevsim zahradmich, jsme si wsdomili absenci
vyraznych informanich ceduli na nadrazi a dalSich mistech, kteadi vivstvniky po jejich gijezdu. Proto
navrhujeme umighi welcome ceduli na hlavnkifezdova mista¢imz prohloubime pocit na&mnika, Ze
jsou ve ngst vitani.

Cedule by mily byt umisény na &chto gijezdovych mistech:

» Prijezdové cesty— welcome cedule natifezdovych cestach (zejména tedy na &esPrahy a
z Vidrg) navazuje na navrh billboard Postupné odgétani kilometéi zbyvajicich do Brna by
zakortila cedule s dvojjazinym napisem: Vitejte v Btna Welcome to Brno

» Nadrazi a letiS€ — Na nadrazi by #ta vzniknout welcome cedule spolu se stojanem Buvemni o
Brné¢ a brrenskych pangtihodnostech a zakladnimi informacemi pro &orijizdéjici.
Doporwujeme vytvdit tyto info-pointy na vlakovém nadrazi, na autabeém nadraZi Zvortka a
na stanici Student Agency u hotelu Grand. Vznikiéjamy by néli obsahovat informace o
navrzenych projektech 7 diva Brno labels, dile pak vyrazmpropagovat TIC, a usnadnit tak gov
prijizdgjicim orientaci ve rssté a moznostech, které nabizi.

Vizualni navrh v piloze na str. 45.

Propagace rdsta mimo region

Krome vytvéreni strategie propagace uvritrna je dilezité zangtit se také na Bni brrenské identity mimo
region v jinych vyznamnych #stech vCeské republice i v zahrathi (predev3im partnerskych astech).
NaSe navrhy pracuji nejen s potencialefariipowdomi o ident& pomoci médii a PR, ale z&fili jsme se
také na vyuZiti klasické reklamy uni@sé mimo region s cilem fiakat nové navswvniky. Za
nejvyznamejSi pro propagaci gsta vSak povazujeme osobni dogemi a pedavani vlastni zkuSenosti
sowasnych turist dalSim potencialnim nawdnikam. Proto jsou naSe projekty z&fmné pedevsim timto
smeErem.

Venkovni reklama

Navrhujeme umishi billboard: v nejwtSich a nejvyznanigich méstechCeské republiky — Praha, Ostrava,
Plza, Liberec, Olomouc, Hradec Kralov€eské Budjovice. Dale pak v partnerskychéstech Stuttgartu,
Poznani, Vidni a dalSich. V kazdénmestt by byl umisgn jiny billboard zachycuijici jeden z ,divBrna“,
logo Brna a informaci, jak daleko je Brno vzdaleNévrh by byl realizovan az po zvoleni sedmého divu
Brna (v gipadt opakované volby by jeden z billbo#@rdobrazoval vice obragkrnénskych dominant).

Jednd se o sice finame nakladnou, ale efektivni kamifpektera niize vyvolat medialni pozornost a nalakat
do Brna nové navdtniky. Venkovni reklama s konkrétni informaci o &lhosti mista s jasnym cilem, pro
by mglo byt navstiveno, fgdstavuje mnohem vy3Si marketingovy potencial, vexkkovni reklama na
spotebni zbozi. Kampa stoji na myslence, ze vzdalenosti v zemi jakeska republika jsou natolik
zanedbatelné, Ze nidklad dvouhodinovy vylet z Prahy do Brna je leh@alizovatelny. Dani forma
propagace ma nasledujici strategii:
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* PouZiti vyrad ,Brno za 200 km“, za 2 hodiny jste v B do Brna jen 200 km*“, které vyvolaji
pocit, Ze Brno je vlastnjen kousek od danéhossta

* Optimistické letni fotografie umigté na mistech, které budou s atmosférou obrazudstavat
(velké sidlis¥, dopravni tepny apod.)

» PouZiti inovovaného sloganu i s vyrazy z hanteteréijsou specifickou seasti brignské identity

VyuZziti osobniho doporieni — projekt Ambasaddi

Tento projekt je zacilen na zahrémii studenty s cilem nalakani ke studiu a ZivotuneBVétSi mezinarodni
rozmanitost je jednim z badtevenosti jako oficiald uzndvané hodnoty #ste. Préa¥ studenti maji velky
potencial pro propagaci dsta Brna v zahraéimi. Vychazime z gizkumu, kde jsme poloZili zde Zijicim
studentm ze zahrawdi dotaz, jak se o Brnu dozkli. Velka ¢ast z nich odpasdéla, Ze od jinych studeint

kteti zde studovali jiz fed tim.

Tento potencidl, ktery jsme si&domili diky naSemu gizkumu, se da vyuZitipaktivni i pasivni ,country
presentation“ pod zastitoudsta BrnaCesti nebo také zahrani studenti, kt& z Brna vycestovali/vratili se
do zahranii by mohli 3fit povédomi o Br nejen na své hostujici/més&é univerzi, ale i v cestovnich
kanceldich nebo klubech pro voldasové aktivity. Slo by primano kratkou prezentaci, ktera by byla
ozvlastna doprovodnym programem.

Pasivni prezentaci sit@dstavujeme nasledounPaitame s tim, Ze tato forma bude z#ema na hlavh
studenty a to v men3im ¢ta. Podle toho bude ufipoben a zaten pfibéh prezentace. Slo by tedy zejména
0 seznadmeni se studentskym Zivotem, vybavenosthictisuniverzit a 7 div Brna, zkratka moznost osobni
informacni schizky.

N&S ambasador da na hostujici univéraiktivine védét o tom, Ze pochazi z Brna a vSem zajemaad
poskytne jakékoli informace o tomtoésk, které se tykaji studia nebo dovolené. Bude vaoibasadora,
ktery je zde k dispozici vSem z4jeime 0 informace o ®st Brné. MuZe vyuZzit informaniho systému,
nastnek nebo zastity klubu, ktery shrordage zahranini studenty. Bude vybaven infortimdmi predmnty,
které distribuuje rsto Brno, jako jsou fvodci, seznamy udalosti konanych v Bra suvenyry jako
privésky na klge, tuzky a samdejmeé pivo, které je nedilnou soasti studentského Zivota a jeho kvalita a
dostupnost je jednou Zei, kterou neopormith Zadny zahrarii student v pizkumech zminit. Ambasador
by také mohl mit s sebou volné vstupenky na jedngnskych paméatek nebo celodenni listky ngejreou
dopravu, které byispely k motivaci cizindé navstivit Brno.

Aktivni prezentaci vidime takto: Budouci ambagadbsolvuji na magistratutkolik semini zangtenych

na rozvoj soft skills. Jednalo by se samegz¢ o prezent&ni a komunikani dovednosti, které by slouZzily
k profesiondlni, efektivni a plo&8i propagaci rsta Brna. Msto by timto zajistilo witou Urover sveé
prezentace v zahratiia gilakalo zajemce ¥ad studerit. Dale také p&itdme s tim, Ze by sidsto vyhradilo
souhlas¢i nesouhlas se zé&wecnym vystupem v podabjednotlivych prezentaci a studenti by se zavéazali
k urcittmu patu akci. Prezentace by jiz mohly byt zgené naizné cilové skupiny, ne jen studenty, a také
by je Brno mohlo vyuZit i mimo tento projekt. Prindenty zde nalézame nejen vyhodu ve fomiskani
novych dovednosti a informaci o Brrale také v pracovni zkuSenosti v zahtaai navazani zajimavych
kontakti v jejich oboru. Studenti by sami iniciovali tytbce a také k nim vymysleli doprovodny program,
ktery by se pohyboval od studentskychées@ pii ochutnavce piva agdomostni sow?i o Brré po
profesionalni prezentace pro cestovni karfeelybsr cilovych skupin by saméejmeé zaleZel na oboru, ve
kterém ambasador studuje a na jeho osobningiesin Tak jako fi pasivnich aktivitdch by byl vybaven
suvenyry a prospekty ata Brna. Jejich vy by zavisel na cilovych skupinach, které si ambasa
spolg&né s garantem projektui@dem vybral. Tyto akce jsou jEasow a organizéné vice nargné proto
navrhujeme jako dalSi stimul pro potencialni ambasg kron®é vzdlani a zkuSenosti, také oficialni
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reference na dast v projektu vedeném magistraterndsta, které obohati Zivotopisy aktivhich student
ambasaddr mésta Brna.

Shrnuti kapitoly — komunikace identity #sta Brna

Komunikace identity ista Brna je v ramcCeské republiky na dostate Grovni, je v3ak nutné ji stale
podporovat a rozvijet. Prvni moznosti je podporaiditelnéni akci, které jsou jiz v Benparddany, druhou
je podpora vzniku novych akci. NaSim cilem pro héavoucést tedy je vytviit koncepty s potencialem ke
komunikaci jak v celonérodnich, tak v zaheamich zpravodajskych médiich (7 divBrno labels...).

e

komunikaci pedevsim s mladSimi cilovymi skupinamicdsnych a stalych obyvatel. DoSli jsme k&éy Ze
tento komunikani kanal je vieobe&mgsty v CR malo vyuzivan, festoze se jedna o efektivni formu jak
oslovit generace, které jsouddivé pro piliv novych obyvatel résta (studenti, lidé na startu kariéry,...). Jde
také o vyznamny komunikai kandl pro stale rostouci cilovou skupinu kratdmgth nav&tvnika.

V neposlednirad jsou socialni sét mistem, kde dochazi k v¢gme nazoii, coz ogt prispiva k formovani

identity meésta a k identifikaci s nim. Nejt8i prednosti socialnich siti je uZivatelské pohodliavifiové” éi
Lviraini* Sireni informaci.
Doporuéeni:

IR

+ Zaméfeni se na komunikaci nmista na socialnich sitich, zejména na nejroZ&ngjSim
Facebooku.

» Instalace ,welcome” ceduli na vyznamnych pistupovych mistech a vyuZiti outdoorové
reklamy v ostatnich méstech vCR a zahraniéi.

* Podpora projektu studentskych ambasadoi
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Navrhované klicové koncepty

NejvetSi prostor navrhovéasti je ¥novany projektu 7 div Brna. Divody pro podrobny popis dich ¢asti
projektu jsou pedevsim realnd realizovatelnost a & potencial ziskat vyznamny mediélni prostor
spojeny s vyvolanim wejné diskuze. Déi aktivity spojené s timto projektem slouzi k dawlha ,o0zZiveni*
uvedenych diwr v souladu se sloganentsta ,Zit Brno“ a jeho Upravami dle naSich ndvrh

Daldim vyznamnym konceptem je Brno labels. Anglitkgmin je pofistatkem pracovniho ndzvu konceptu.
Jeho cilem je vytvdt systém viditelného oziani (labels), které usnadni orientaci novym nfwska
mésta a zarove bude garanci kvality mist a aktivit, kterd se ou navstivit. Ozrégni bude viznych
variantdch vzdy dle konkrétni skupiny obyvatel, r&temize slouZit jako ptvodce m&stem (nap po

kvalitnich restauracicti sportovnich akcich).

Tovéarna pibeht je koncept vyuZivajici aktivity studénkreativnich obar a zarove reflektujici jeden
z nejsilrEji se rozvijejicich marketingovych trei@content marketing).

Navrh na vyuZiti techniky video mappingu practisté se zazitkem nawsinika mésta. Je v &m zajisté
patrné naSe okouzleni touto technikou, avSak sedenaZzime najit dalSfilezitosti jak posilit identitu gsta
a jeji komunikaci viejnosti.

MysSlenky, které provazely tvorbéahto koncept, jsou jiZz v Gvodu zniiované ,propojeni“, ,zjednodu3eni*
a ,zazitek navsvnika“.

7 divizt Brna

Principem konceptu ,7 divBrna“ je sjednotit vS8echny divy dohromady pod &aangsta. VyhlaSenim
verejné ankety sledujeme zaklad pro spotai komunikaci nejvyznangisich mist Brna. Cilem ankety je
vzbudit zajem a ohlas ¥&nosti, podpfit vefejnou diskuzi a fedevsim zvysit atraktivitu b#&nskych akci.
Na spolénou medialni komunikaci a reakci fggnosti vi¢i témto misttm navrhujeme navazat dalSimi
aktivitami, jako jsou nap spol€né vstupenky¢i zazitkové programy pro nawdniky, pripadré zvyseni
atraktivnosti prosedi div.

Mésto Brno disponuje mnozstvim zajimavosti, ktergjzidlaji kvalitni misto zabavy, Zivota a podnikani.
NejvyznamgjSi mista, ktera daji Brno Brnem Ize povaZovat za ,divy" a peaprojektem ,7 divs Brna“
chceme tyto jednotlivosti propojit a ukéazat je riéwsikam z ciziny a Sirokého okoli, dasnym obyvatéim
ale i stédlym obyvatém Brna a Branska. Chceme upozornit na mnozstvi pamatek, akeojekt, které
jsou vytvaeny pro kohokoliv v Bré a které jsou zrikou a identitou tohoto #&sta v srdci Moravy a Evropy.
Propagaceéthto aktivit vS8ak dosud nebyla jednotna a jednatiwista i akce si tak vzajeskonkuruji.

V ramci projektu ,7 divi Brna“ se opirame o to, co na vybranych mistechfjiiguje a ma potencial
navsevniky mist zaujmout. Pokud v daném prostoru akldivit koncept chybi, v kratkosti se vyjénhe,
jakym snérem je mozné dale postupovat pro zvySeni atraktteiio lokality.

Predevsim jeteba tyto divy pedstavit véejnosti, coZz bude podpeno kazdorénim hlasovanim o sedmém
divu. Ten doplni stalych Sest nejvyznafj§ich brrénskych divi, které se poji s ne}{Sim mnoZstvim
kulturnich akci a nebo nejviceigpivaji k charakteristické iderttitBrna. Tento ramec bude prezentovan
v sérii broZur k jednotlivym divm, které budou dopémy a navzajem propojeny o akce, sdet zajimavosti

a udalosti, které se k nim vazou. Navic je mozriérkuto projektu fipojit dalSi vzniklé projekty, jako je
navrh dalSiho konceptu ,Brno labels".évby tak vzniknout interaktivni konceptasta zabavy, odginku a
vz&lani, na kterém se budou podilet cekésta, Wetns jeho obyvatel.

Pilotni raznik ,7 divi Brna“ by n#l ptinést Brianim, zajem o akce, které vegstt vznikaji. Zarové je
dulezitym aspektem komunikace nad tim, co vaBchybi. Aby takova aktivita vznikla, jéeba obeznamit
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Briiany s hodnotami jejich #sta. BroZury, letaky, turistické plany gepré vyznaenymi trasami podle chuti
a zaloZeni navétnika nesta diva.

Pri tvorbé projektu ,7 divi Brna“ jsme navrhli inovaci sloganu do podoby vrigti se ke zvolenym
brnénskym dominantam:

RozSteni vychazi zjiz existujicich variant ,zit brnowénocich, ,zit brno na kongresech” atd. stim
rozdilem, Ze se tyka jednotlivych dominanésta. S ohledem na skitest, Ze sedmy ,div Brna“ bude
voleny véejnosti, vytvdili jsme pouze Sest slogan

ProtozZe jednim z naSich zj#i bylo uzivanhantecu jako charakteristické seéasti brrenské identity, jsou
ve sloganech pouzity specifické nazvy — Spilagn&abprygl, Petrov — které gatmezi nejznangsi slova
v hantecu a jsou rozgéhé v Brig i mimo region.

Slova v hantecu jsowiko pelozitelna do jinych jazykk proto cizojazygné verze loga budou pracovat
s oficialnim anglickym nazvem, naplive brno in spilberk®. V pipadt Saliny vSak navrhujeme anglickou
verzi sloganu ,live brno in Salina“ s ohledem n#&e8i zahrariniho po¥domi o hantecu. Na hantec jako
brrénské specifikum chceme zahrami turisty upozornit také informacemi v turistickygrivodcich a
letacich.

llustrace vyuZiti loga vizifloha na str. 43 a 44.

Navrh aktivit pro cely koncept 7 divii Brna:

Fotosou®z

Podle z&chytnych bddv broZzurach se nawici mohou pohybovat po ¢stt a zapojit se tak do

fotografické soutze, kdy se vyfoti u vSech Sesti dlim doplni jimi zvolena sedmy div. Fotografie by éot
odeslali na ufené misto a vyhodnotily by se z nich ty nejlep&n{ v soutZzich by byly poskytnuty

prispsvkovymi organizacemi gsta Brna. Hlavé kulturnich a zdbavnich instituci a sport@vis

Rozlus&ni tajemstvi

Pro kreativigjSi navsgvniky by byla pipravena sowt s Sifrou. Ke kazdému divu by se vyiila Sifra ¢i
indicie, ktera by byla WgSena az po zhlédnuti vSechiditdlavnim cilem by bylo, aby v Bénnavstvnik
stravil delSicas zabavnou formou a jemu na miru uSitém prograsanstivil by pro & zajimava mista,
pobavil se a jestby za to byl odrenén.

Upominka pro kazdého

V rdmci Dopravniho podniku &sta Brna jsou nabizeny cestujicim jizdenky na jepg&nctrnéct a ticet dni
omezené na zény 100 a 101. Keojadnodenni jizdenky nejsou ostatni k dostanidejikovém automatu, z
¢ehoz vyplyva jejich jednotny vzhled. NaSim navrhgen aby se na pozadi jizdenky vyobrazil misto
stavajiciho textu gktery z diva Brna. Pro zpes¢ni by obrazky mohly byt odstiipvané dle hodnoty
jizdenky. Podob#jako je tomu u bankovek. Cestujici shiem grepravy doklady schovéavaji a tak mnohym
navstvnikim mize takova jizdenka poslouZzit jako upominka na g&u3Brna.

Tramvaje — Saliny

Salina zaujima zcela specifické misto v projektudiva Brna. Nejedna se o historickou budovu,
panttihodnost ani firodni pamatku, festo je Salina vyznamnym prvkem, ktery dftvéentitu nésta Brna.

s

Nareci a dialekty formuji podobu tité lokace a davaji ji osobity raz. Nespisovnyoladit narodniho jazyka
mame WCeské republice dkolik. Hantec je specificky tim, Ze Zipodniho argotu, tedy mluvy skupiny na
okraji spol€nosti, se stal s@asti brinské identity. Jakoifklad popularity hantecu u Siroké fegnosti
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muazeme pipomenout nafiklad Usgch reklamy na Starobrno v hantecu nebo divadeékdgiaveni My Fair
Lady ze Zehaku z repertoaru kstského divadla Brno, kde se hraje tidéct let. Tyto piklady ukazuji, Ze
verejnost hantec bavi, a proto felta ho udrzovat jako lokalni specifikum a &gt brignské identity.

O oblike¢ hantecu mezi Biany sedci také fakt, Ze v nami provedené arksee¢ Salina umistila nargdnich
mistech jako jeden ze symlioh¢sta Brna.

V minulosti prokhlo rekolik akci vztahujicich se k bénskym tramvajim/Salinam. Né&glad Salinové
komekni vesirky jako je Zelena party v Salina Metaxa Party Salina nebo happening zavaejneu
dopravou Jihomoravského kraje s néazvem $aiinDopravni podnik @sta Brna poskytuje moZnost
prondjmu historickych tramvaji, umtije exkurze pro Skoly ve vozovnach Komin, Medlamak§latina a
nabizi mnoZstvi suvenyztahujicich se k bemské ndstské hromadné dopravDané aktivity se setkavaji
s velmi pozitivnim ohlasem a ukazuji oblibu vyr&alina ze strany Siroké #egnosti.

Dopravni podnik résta Brna také umdbje vyuzit vozy hromadné dopravy proéely galerijni tramvaje.
.Galerijni tramvaj je nekomeéni projekt Dopravniho podniku ¢sta Brna. Umaiuje predevsim vytvarnou
prezentaci v reklamnich plochach (fabionech) v t@nDPMB. Tramvaj je nabizena bezplatne
provozovana nadising tramvajovych linek v Bria Obvykla vystava trva jedenasic.™ V minulosti vyjela
do ulic Brna nagiklad Galerijni tramvaj filmového festivalu Jedewets Komiksova Salina nebo Galerie
v pohybu.

Je pravdpodobné, Ze volba Saliny jako jednoho zidBrna vyvola mezi viejnosti utitou diskusi. Protoze
se jedna o lehce recesisticky ¥ybmaze podnitit pedem nefedvidatelné reakce, avsak i ty zvysi gabomi

o Brnu, jak o mista, kde se e nico inovativniho, hravého a Zivého. Tent@spup niize zaujmout mladé
lidi a studenty a zvySit tak jejich zadjem @éndl ve nést. Paiitame také s mediélni pozornosti&uajici

k naSemu vyéru, ktera zaroue zajisti &innou reklamu naSemu projektu aefii brrenské identity.
Prikladem niize byt medializace podobnych aktivit v zaht@nkteré se vzdy setkaly s vyraznou odezvou
verejnosti Napr. volba NejetsihoCecha uveden@eskou televizt® Novych sedm difr swta iniciovanych
Bernardem Weberei, od kterych se distancovala UNESCO, nebo v roce22@tobihajici akce
KrkonoSského narodniho parku, kdy budou nomino#ndivii Krkonos. V nasledném roce bude vyhlaSeno
konenych sedm dit.*®

Urcita nevyhoda spiiva také v obtizném vystlovani zvlastnosti hantecu pro cizince. K pochdpeiize
slouzit napiklad srovnani s anglickymi dialekty. Bmmsky hantec rizeme pipodobnit k londynskému
dialektu cockney nebo ke skotské a&tihie, ktera podob# utvai lokalni identitu a svou zvlaStnosti je
zname prakticky na celém&y.

V naSem projektu Salinatipobi nejen jako jeden z di\Brna, ale zarovetaké jako nastroj &ni identity
mésta Brna. Rozhodli jsme se navazat na fungujichtopropagace v poddlreklamnich panéla ploch

s logem nista, které byvaji umighé zvenku i uvnitvozidel MHD. Tento styl komunikace knmské identity
vnimame jako efektivni a rozhodli jsme se ho in@tay vytvaeni galerijni tramvaje. Galerijni tramvaj bude
souasti navrhované aktivity souvisejici s &makymi Salinami.

!> Galerijni tramvaj. Dopravni podnik ¢ata Brna, a. s. [online]. 2012 [cit. 2012-05-05]oBtupné z:
http://www.dpmb.cz/Default.aspx?seo=galerijni-trapv

18 Nejwtsi Cech - O projektu:Ceska televize [online]. 2005 [cit. 2012-05-06]. Basné z:
http://www.ceskatelevize.cz/specialy/nejvetsicech/.

" New7Wonders [online]. 2012 [cit. 2012-05-06]. Dasné z: http://www.n7w.com/.

'8 Narodni park pijima tipy na vybr sedmi divi Krkono3. IDnes.cz [online]. 2012 [cit. 2012-05-06Jostupné z:
http://hradec.idnes.cz/krnap-chce-zvolit-sedm-divckenos-db1-/hradec-zpravy.aspx?c=A120419 123208ddw-
zpravy_klu
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Navrh aktivity:

Nakreslit Brno

Iniciativa pro mateské a zakladni Skoly,étska voln@asova centra,étské domovy a jiné organizace pro
déti z Brna a blizkého okoli.

Zadani:
Nakreslit nebo namalovat sérii obrazkobrazujicich 7 div Brna — Spilberk, Petrov, Salinyighrada, vila

Tugendhat, Vystavi§t+ 1 volitelny (namisti, budova, park apod.). Akce bude probihat &bntbs volbou
posledniho divu Brna a bude jeji géati.

Vystup:

Navrhovand iniciativa Nakreslit Brno ¢ité s realizaci vystavy v propagech prostorech ve vozech MHD.
Podle reklamni spodaosti Snip&Co, kterd se specializuje na reklamuggtské hromadné doprav Brre,
piepravi MHD s celkovou délkou linek 977 km v pracoden kolem 1 000 000 cestujiciciMgstskou
dopravu v Br@ pravidel® pouziva kolem 80 % obyvatel nejmédvakrat den&s Reklama v MHD ma
velkou a rychlou &nnost. Sledovanost nagplakéfi v dopravnich progedcich MHD je dle pizkumi az 93
% cestujicich.*®

Vystup bude mit formu galerijni tramvaje, kterai&ajje (&innou formu propagace dsta Brna. Akce rive
mit dvoji podobu - formu soéite, nebo vyzvy.

Verzec. 1. Soukz, jejimz vystupem bude galerijni tramvaj s obra¢kyitéznych tynt.

Verzec. 2: Sedm galerijnich tramvaji reprezentujicichnttivé divy Brna od vSech zZastrénych tymi.
Zvolené linky jezdi po trase kolem jednotlivych gaimodnosti a pes centrum Brna: Spilberk — linka 12,
Petrov — linkas. 13, Saliny — linka. 4, Rehrada — linka&. 3, Tugendhat — link& 9, Vystavist — linka¢. 1,
Posledni div — Vzhledem lkéekdvanému Sirokému spektru navrhovanych mistenbyt vystava umista
v libovolné lince jedouciies centrum Brna (n&gdinkac. 8).

Cilové skupiny:
» D¢ti, neziskové organizace, ¢dmska sdruzeni, magké a zakladni Skoly
+ Siroka véejnost z Brna a okoli
Kritéria (casti:
» V38echny formalni i neformalniétkké organizacei sdruzeni vedené dodpu osobou/osobami
o Vekdeti 3-12 let

* Podminkou fijeti praci je vykonani exkurz& vyletu k minimal® jednomu divu Brna spojené
s vykladem seznamujicingtils historii budovyi vyznamu mista pro Brno.

* Velikost skupiny minimala 7 cti (mize byt i vice)

» PrihldSka obsahujici ndzev organizatesdruzeni, seznamed, jména zodposdné dosplé osoby,
kontaktni udaje, sedm obrazkedmi divi Brna, fotografie skupiny u vybraného divu/filiv

Cile navrhované akce:

e

* Seznamit &ti s nejdileZitéjSimi misty Brna s ndvaznosti na projekt 7adBrna

1 DOPRAVNI PODNIK NISTA BRNA. Reklama wstské dopraBrno: Cenik 2012 [online]. 2011 [cit. 2012-05-
05]. Dostupné z: http://www.snip-brno.cz/data/owtd8NIP&CO_cenik_Brno_2012.pdf.
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e Zapoijit Skoly, nevladni neziskové organizacesskh centra do aktivit 8sta Brna
* Seznamit Sirokou wejnost s aktivitami ksta Brna
» Netradtni forma propagace ¢ata Brna
» Prildkat do Brna dti z blizkého okoli (nsta a vesnice regionu)
MoZzné souvisejici akce v budoucnu:
e Stejna akce pro jinowkovou skupinu (starSiet 12-15 let)
* SoutZ o nejlepsi fotografii, kolaz, vyrobek z papirwdp

- DalSi relevantni témata — kmské po¥sti, Brno v fiznych r@&nich obdobich, divy z okoli
Brna, ilustrace bastek o Brrg, vystava hantecu

Petrov a kostely — Francisberk a mesity

Narodni paméatka katedréla sv. Petra a Pavla jeav§imou dominantou &sta Brna. Tento symbol &sta je
znam po cel&eské republice diky svému vyobrazeni na desetikafoh mincich. Katedréla je zasazen
v klidové ¢asti centra résta v okruhu park Denisovy sady, Studanka a Kapucinskych zahradkajtcich

od 19. stoleti na mistradeb. Diky své blizkosti centra a vyhledu rigtm jsou parky okolo Petrova héjn
vyuZivana Biiany a nav&vniky Brna k odpginku.

Krom¢ samotné katedraly si Brno do gasnosti zachovalo velké mnoZstvi cirkevnich pam&eknské
kostely jsou starobylymi objekty vystupujicimi z&stavby moderniho &sta. Dotvéeji tak neopakovatelny
genius loci tohoto mista. Mnohé kostely jsoucgmsti komplexu klastér které do sotasnosti slouzi svému
G¢elu feholniho Zivota. Brno a jizni Morava maji jeden ejwtSich podili véticich obyvatelCeské
republiky?°

Jednotlivé cirkve a farnosti pro své&fiei organizuji ve vice jak 60 mistnich kostelectkee fadu konces,

konferenci, z4jeZda kurZi spojenych s cirkevnim a spddmskym Zivotem této skupiny. Samepmosti
jsou mse. Cirkevni obce maji debzpracované inforndai zdroje pro sve&leny. P€i o svou komunitu
povaZuji za skj primarni &el.

Presah cirkve do Zivota mimo t§vokruh \ficich je druh#ady. Kostelni prostory jsoufipeZitostrg
vyuzivany ke kulturnim &elim. Siroké véejnosti se nabizeji koncerty adalsné vystavy. fikladem je
cyklus Velikona@ni festival duchovni hudby ve spolupraci s Filhanindrno, nebo koncerty Brno Gospel
Choir. Turistim jsou kostely oteeny sporadicky. MoZnost jejich navstiveni fghém mse, nebo v rdmci
probihajici kulturni akce. Vyjimkou jsou kostely. shakuba a katedraly na PettoWy, stejri jako klaster
Kapucini, nabizeji turistm k prohlidce nejen své prostory, ale i zajimavpoeice. Petrov nabizi kram
vystavy Vita Christi je&t vyhlidku z ¥Zi a d¢ dalSi expozice. U sv. Jakuba probihd stavebnivapra
kostnice a u kapucinje moznost zhlédnout hrobku. Pro tyto kostely jgptacovany informani materialy,
které u velkérady jinych kostal chykgji. Tento fakt zésti supluji internetové databéaze, mezi nimiinap
stranky ,Historick& i sotasnd drobna sakralni architektura na Uzerétan Brna?!, ktera jednoduse a
vystiZzné zpracovava téma svého zajmu. Jsou zde nejen &idgt vyobrazeni, ale i roZkkni podle
jednotlivych néstskychcasti.

% Nabozenské vyznani obyvatelstieské republikyCesky statistickyad [online]. 2007 [cit. 2012-05-05]. Dostupné
z: http:/lwww.czso.cz/csu/tz.nsfliinabozenske_wyzahyvatelstva _ceske republiky 23 12 04

L Historicka i sodasna drobna sakrélni architektura na Gzendsta Brna [online]. 2008 [cit. 2012-05-05]. Dostupné
z: http:/Ivilemwalter.cz/dsa/index.htm
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Pro turisty a zajemce o sakralni architekturugnina cirkevni Zivot je nefSim lakadlem tradini Noc
kosteli. V Ceské republice byla poprvé realizovana v poté se roz8ia do celé republiky? Na
programu se podileji jednotlivé farnosti v jededityrvecer, ktery je tak spojen v jednu velikou udalost.
Ekumenicky duch udalostirakal v roce 2011 vice nez 252 000 névatka v celé republice. Navdtnost
137 otevenych kostel v brnénské diecézi byla 118 0G80Obdobna akce se kona na Slovenskugmétku,
Nizozemi a v Rakousku, kde tato akce vznikla.

Kostely a cirkevni Zivot hraji v ZivdBriani vyznamné misto. Proto jdléZité jej zaadit jako jeden z div

v naSem projektu. Cirkve jsou z velkasti nezavislymi institucemi, které nabizeji obyan duchovni a
kulturni identitu vyplivajici z neptrzité tisicileté tradice ifeg’anstvi na Mora¥ Dlouhodol mezi
obyvatelstvemCeské republiky klesa podilskicich, ale pes to petrvavaji hmotné a nehmotné kulturni
hodnoty, s kterymi se ndboZenstvi poji. Tento tremadrazi v usighu Noci kostal. Briiané maji k mnoha
kostetim své vlastni passti, které dotvieji kolorit tohoto mista. Nejznarsi z nich je O zvoeni na
Petrog, ktera na aktuélnosti ziskala realizaci orlojeN#@amesti Svobody. Celkay jsou brrénské kostely
v powdomi ol¥ani Brna aktivni a maji velky vyznam pro identitésta.

Navrh aktivit:

Kostelni powsti
Zadani:
K tfack brrenskych kostdl se vaze &aka powst. Pro komunikaci kostéla jejich legend rizeme vyuZzit

prvki zéZitkové pedagogiky, jejiz vyznam v turistickéochiu stale roste. Aktivitou naedniki bude
dohledat, k jakému kostelu néleZ&itd powst.

Vystup:

Zabavnou formou seznamit n&ustiky a obyvatele Brna s kostely a tradovanymi,anpbzapomenutymi
powstmi.

Cilové skupiny:
» Déti, neziskové organizace, tdnska sdruzeni, magké a zakladni Skoly.
+ Siroka véejnost z Brna a okoli.
»  Zahranéni ndvsgvnici.

Cile navrhované akce:

Powsti budou sepsany v turistické broZzurc€eském, polském, ruském¢meckém a anglickém jazyce.
Podle mapy kostélv broZurce a indicii serfgadi jednotlivé podsti.

Napriklad powst O neslusSném muovi. Na jedné strance brozury bude vyfocen negludnzicek a vedle
ného uvedena ifislusné powst. Jako indicie pro navdniky bude kostnice,& s hodinami, lomené okno,
chrlice ve tvaru fiSer, Salinaiislo 4 a samdejmé neslusny muzek, které si mohou na stavidohledat.

Turisté si ke kostelu na mapce (sv. Jakuipigi reSeni a po navstiveni p&tihodnosti, restauraci a obctiod
v blizkosti kostela uvedenych v br@2use mohou libovolhdle mapky vydat k dalSimu kostelu, hap

2 Noc kostel prilakala do brrenskych svatostarildavy lidi. Ignis Brunensis [online]. 2010 [cit. 22-05-05].
Dostupné z: http://www.ignisbrunensis.cz/pripravagenoc-kostelu--1024.html

% Noci kostet se VvCR (rastnilo 252 tisic navéniki. Kieg'an dnes [online]. 2011 [cit. 2012-05-05]. Dostupmé
http://cs.christiantoday.com/article/noci-kostelerg-cr-ucastnilo-252-tisic-navstevniku/18343.htm

% Noc kostel v zahranéi. Noc kostel [online]. 2012 [cit. 2012-05-05]. Dostupné z:
http://www.nockostelu.cz/index.php?pg=zahranici&REk2012
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s powsti O Cerné madot, O zvoréni nebo O kazatedn Turisté tak stravi $y ¢as v centru wsta, kde je
velka koncentrace restauraci, obandculturnich instituci a dalSich p&thodnosti. Lze rozgt dané téma i
na jiné panitihodnosti s pogsti, ale kostely by gty tvofit pate této stezky po centru Brna.

MoZzné souvisejici akce v budoucnu:

» Aktivita maZe byt dopl&na o kreativntast. Navatvnici mohou k jednotlivym paméatkam vymyslet
vlastni po¥st. Tu odeSlou ze svého domova spades kratkym vyplgnym dotaznikem tykajici se
dojmi z pobytu v Bri& do Turistického a inforntmiho centra. Za odénu dostanou drobny
upominkovy pednt.

» DalSi verzi by mohlo byt vyuZiti studéns literarnim zarrenim a nadanim, kteby na zadani
k pamatkam, ke kterym neni znama Zadn&sipwapsali patst novodobou.

Vila Tugendhat a soudoba architektura — Goldnové biem

Nami zvoleny dalSi div je vila Tugendhat a jinéyvilachézejici se v BénVila Tugendhat je zcela név
zrekonstruovanou pamatkou, ktera jako jedina pamnétkderni architektury ¢eské republice je zapsana
na Seznamu stového kulturniho &dlictvi UNESCO. Byla postavena naiapi Grety a Fritze
Tugendhatovych v letech 1929-1930 architektem Lgdwi Miesem van der Rohe, ktery tak zde viitvo
pomnik funkcionalism@’

Ve 20. a 30. letech vznikla v Bfrfada dalSich funkcionalistickych staveb, které jspchitektonickymi
dominantami nejen ve starobylém centrésta, ale i harmonicky zasazenymi objekty v rameidertnich
¢tvrti. Do dneSni doby probihajici vystavba dalaikaout provazanému souboru historickych a modernich
budov, kterymi je Brno charakteristické a zisk&itentitu moderniho velkossta.

Brno méaradu svych vyznamnych architékako jsou Ernst Wiesner fdKroha, nebo Bohuslav Fuchs, ktery
je Zzakem brénského rodaka a otagské moderny Jana Koy. Celosétoveé proslulym je dalSi brimsky
rodak Adolf Loos, ktery je povaZzovan za otce modemchitektury. Spokné s nim zanechal v Bén
negehlédnutelnou stopu jiz zminy Ludwig Mies van der Rohe. Tato plejada pro Zokveejnost
pozapomenutych u¥ti, vytvarila obyvateim Brna Zivotni prostor, s kterym se identifikuji pely Zivot.

Umelecké hodnoty, které Bany obklopuiji, lakajfadu ciziné ze zapadni Evropy, ale i dalekého Japonska.
Tyto oblasti jsou proslulé svoji naklonnosti kesidt&é moderé a moderni architekia vibec. Brno jim
muaze nabidnout nejen architekturu, ale i dila vytéaave vystavnich prostorech Muzegsta Brna, Domu
umeni mssta Brna a v expozicich Moravské galerigev@zrié se jednd o turisty, kitese aktivié zajimaji o
prednt své navitvy. Z toho plyne jejich nakmost na informace. Zaroirgsou oteveni novym pod#tam,

coz jecini adepty na dlouhodoby poznavaci pobyt. Protagéim cilem vytviit adekvatni zazemi jejich
aktivithm. Chceme jim tak poskytnout jedéng zaZitek a vzpominku naésto.

Rada vil a modernich objektje v soukromém vlastnictvi, nebo jsou obchodnimadministrativnimi
budovami. Véejré pristupné vily jsou:

* Vila Tugendhat, Ludwig Mies van der Rohe, 1929-198Mkcionalistick4 vila ve sprévMuzea
mesta Brna.

* Vila Stiassni, Arnost Wiesner, 1929-1930, funkcigsticka vila ve spra¥ Narodniho pamatkovéeho
astavu Brno.

» Jurkovitova vila, DuSan Jurko¥j 1906, secesni vila ve spgaMoravské galerie Brno

% vVila Tugendhat [online]. 2012 [cit. 2012-05-05] oBtupné z: http://www.tugendhat.eu/.
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Vyhody a nevyhody:

Vyhodami Brna je silné zadzemi v podoBkol, které se zabyvaji architekturou, stavitétata utvdenim
urbanizovaného prostoru jak prakticky (VUT Fakuliechitektury, VUT Stavebni fakulta, Zahradni a
krajin&ska architektura na Mendl®wniverzit), tak teoreticky (FF Masarykova univerzita). Stotilea
mladi specialisté tak mohou ve spolupracistakych instituci a ji fizenych organizaci participovat na
vznikajicich projektech, nebo realizovat drobné§gkty. Takto jsou realizovany Architektonické prézhy,
Brnénsky architektonicky manual, v Bfftesna vznikla za podpory firmy Pepsi agtske ¢asti Brna
zastavka vreminiscenci na Kaplického knihovnu netné. DalSimi vyhodami Brna je vyznam
architektonickych d, jejich ¢asta fivodni funkce a prezentace, je nabran ohled jako na &stotvorny
prvek, dostupnost a kvalita préesdi, ve kterém se nachazeji.

Nevyhodami miZe byt €Zka organizovatelnost mladého kolektivu b&iSich zkuSenosti a praxe. DalSimi
nevyhodami je nemozZnost navstiveni interiéru vikkterych objekt diky soukromému uzivani. Péma
rozlehlost Uzemi, na kterém se jednotlivé pamatkghazeji. Laikovi nemusi byt vZzdy po chuti prochaze
sérii objekfi, aniz by n&l pfimy kontakt s paméatkou. Nedostaia informovanost o vzniklych projektech
(nag. Brrensky architektonicky manual) kgnosti. Prostor zahradnichést ma malé moznosti ohlegin
napojeni na restaufiai st. Nechu’ spoluprace majitélobjekii s projekty a s ¥stem Brnem.

Navrh aktivit:

Jen patkej Fuchsi!

Zadani:

LiSak Fuchs je zaludny architekt a sta¥ien do cesty hranaté doskg. Jak na & budou dti reagovat?
Vystup:

Seznamit mistni obyvatele &tds kulturnimi hodnotami #¥sta. Roz&it vzniklé produkty pro résto Brno
mezi veéejnost a fblizit vefejnosti instituce Kulturni @m a Turistické a informani centrum. UmozZnit
vzajemnou komunikaci starSich a mladSich generaémei prochazek po vcelku turisticky nenfirém
Uzemi nésta Brna.

Cilové skupiny:

* Rodiny s @tmi.

* Babicky s dEtmi.

» Dédeckoveé s baliikami a étmi.
Cile navrhované akce:

Dam umeni mesta Brna a Turistické inforndai centrum pod svoji zastitou na zaldadzniklého pfivodce
Brnénského architektonického manualu vytiveoutz pro dti, kde tito nejmladsi obyvatelé Brna budou
malovat Fuchsovy a jiné architektonické paméatkykfuonalismu v ramci pohadkovych krajin.e tak
vyuziji své fantazie, kdy dok&zi zasadit redlriédpety do imaginarnich krajin. NejlepSi dila budou
vystavena v prostorach TIC.

Erasmak na liSce
Zadani:

Multikultura hybe s¥tem a nejen hospody jsou mistem poznavani. ¥yseeho kamarada do ulic Brna a
ukaz mu, jak je to tu gtovy.
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Vystup:

Sblizeni zahrasnich student s Brnem. U¥doneni si vyznamu Brna pro kazdého z nicti pzajemné
komunikaci nad kulturnimi hodnotami, které kazdyima jinak. Vytvdit pozitivni rdmec. Pro jednoho:
.Chci se sem vratit.“, ,,Chci tutstat.”

Cilové skupiny:
. Studenticesti a studenti na zahranim pobytu.
Cile navrhované akce:

Cesky student vezmi svéhdifele erasmaka do ulic. OBleu se do kroje, ktery je typicky pro jejich kulturu
Sombrero, dudy... Kreativitse meze nekladou. Navstivi jednu z vil, vyfotitam a odeSlou fotografii do
soutZe. Hlasovat se bude na Facebooku formoduild¥o 10 nejoriginakjSich dvojic bude fipraveno gt
vstupi dle viastniho vytru na kulturni akce gédané v ramciifispivkovych organizaci gsta Brna a 5 lifr
piva.

Fuchs neni Kuks

Zadani:

Zatraktivni prostedi a ukaz tak, co umis ty a codifiuchs!
Vystup:

Studenti umileckych oboit. PredevSim architektury a urbanismu, zahradni architek stavéiny a
vytvarnych a designérskych &m navrhnou jak zatraktivnit pro turisty vcelku fadmile vyznamnymi
stavbami zahlcené prostory zahradnickstma centra. Jako voditko jim bude wyteoy Brrénsky
architektonicky manual. Cilem je jim umoZnit drobmedélizace v ramci aistské vybavenosti.

Brnénskeé veletrhy

Brnénské veletrhy jsme jako jeden z @livybrali nejen pro jejich historii, ale i kli faktu, Ze velké mnozstvi
turisti si Brno spojuje pravs nimi. BVV byly zaloZeny v roce 1928 k 10. wyi@aloZeni prvni republiky.
Jsou vyzn&né budovami vystawny ve funkcionalistickém stylu, které jsou samy abds vyznanou
brnénskou pamatkou.

Momentali si stoji BVV na 23. mistna s¥té ve své rozloze. Ohlas kmskych veletrh v zahranii je
obrovsky. Propagaci zaii§je Messe Duesseldorf, ktera je také prétSinovym vlastnikem a orientuje se
provozovani veletnin a sluzeb s nimi spojenych. Z faktu, Ze veletrheojde za rok kolem milionu lidi ze
zhruba 40 vystav, by se dalo usuzovat, Ze je teépmaisto pro propagacidsta Brna?®

Brnénské veletrhy jsou hodnoceny velmi klg&dmejen diky jejich rozloze, ale také diky moZnost&teré
jsou organizatory kliefitn nabizeny. Negddaji se zde pouze veletrhy, ale také soukromé, &kdeirni,
sportovni akce a konference. Sgolest také nabizi instalaci interiépro veletrhy kdekoli na $®. BVV
poskytuji celou plejadu dakovych sluZzeb pro své klienty a n&ustiky wetrg nevypnutelného radia,
reklam v aredlu a slev na ubytovani v &okeletrhi. Jako daldi BVV zastupuifR, Brno a jiné statni
subjekty na zahra#mich veletrzich a vystavach.

Pro n&s projekt je nevyhodou fakt, Ze Veletrhy rja§o wtSinového vlastnikagmeckou spolénost. Mésto
Brno disponuje pouze 34%. Bude tedy ragsi zahrnout soukromého vlastnika do naSich iplan

% veletrhy Brno | Jeddka ve stedni Evrop - Veletrhy Brno. Veletrhy Brno [online]. 2012 [cR012-05-06].
Dostupné z: http://www.bvv.cz/.
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preswdéit ho o vyhodnosti nami navrhovanych projekiNagiklad nacerven nema BVV Zadné planované
akce, takZze pokud bychom e&htukotvit nas plartasow, jednalo by se pr&w toto obdobi.

Pro cilovou skupinu studentse ndm zdé& vhodné v prostorach BV\idguat happeningy, koncerty nebo
nagiklad pra¢ vystavy a sowte k sedmi ditm swta. Samoejnme zalezi na Uzké spolupraci s BVV a
méstem Brnem. Celkavjsou BVV velmi profesionalni a orientovany na kiig, ktei si jen £Zko mohou
piét lepSi zazemi, jazykovou vybavenost a lokaci.

Navrh aktivit;

Relaxace

Prostedi veletrli navstévniky zahlcuje reklamami ai@dnety nejrizrgjSiho druhu, neni zderifis idealni
prostor pro vlastni propagaciésta. V ramci vystavidtby bylo mozné vytviit klidovou zénu, kde by si
navsevnici odpa@inuli od okolniho ruchu a nenasilnou formou je pititrk navstve mésta. Jako jedna
Zz moznosti by byl minigolf s kulturnimi pamatkamir, nebo simulator s odpalovaci rampou na gok, kd
by v pozadi byly pohledy na hrad Spilberk, katadré Petro¥, prehradu Prygl, vilu Tugendhat a dal3;i.

V jednom z funkcionalistickych objektby mohla byt instalovana ve spolupraci s Domeménimnebo
Muzeem nista Brna vystava, ktera byéla minimalni kontext s BVV. Lze navazat na myslenkuistit
v aredlu vystavigt Slovanskou epopej Alfonse MuchySamorejms plochy objekt vyzivaji i k jingm
instalacim, neZ jsou sochy, malby, nebo jirtéba interaktivni, ugni. Veletrzni navévniky by mohla
rozptylit zmenSenéd mapa Brna sdkg a Salinami.

Zarover by mohli veletrzni areal oZivit svymi drobnymi peani studenti architektury a vytvarnych &mh
Lavicky, zakouti, plastiky, zajimavé prvky v blizkosélerg, mohou mimo prostor multimedi&@mabytych
vystavnich objekt vytvorit misto pro relaxaci a podnitit k dalSi n&wst mésta.

Den otewenych dvei

Objekty v ramci prostor veletrhu neni mozné nauSjako turista. CoZ je na zaklagrovozni narénosti
veletrhi pochopitelné. Radi bychom ale umoznili obyvatelBrna za pomoci #sta navitvu s pfivodcem
jednou az dvakrat doé. Idealnim by bylo vytviit ,.Den otewenych dvé brnénského vystavigt. Zde by
byly predstaveny budovy a jejich historie ptdebyvateim Brna, kitéi se tSinou Uzce zawtenych
veletrhi netEastni.

ProdlouZeny pobyt

BVV na svych strankach dopatuji nejen restaurace, které lze v Brmavstivit mimo veletrhy. V propojeni
s hotely BVV poskytuje celkem vyrazné slevy na obghi v nich v pibéhu konéni veletnln, pokud si
ubytovani @astnici objednaji pr&vpies BVV. Propojeni zahrnuje¢t§inu hotelh v Brné nag. Braceld,
VororéZ | a Il a Continental. Dale pak zde nabizi sparfasentra, volngasova centra, zdravotni gyéa
odkazy na stranky &sta Brna, kde jsou informace o kulturnirand Tim gispivd k propagaci dalSich
brnénskych organizaci.

Radi bychom tuto spolupréaci posunuli dale a nai@listvnikim BVV mozZnost #stat v Brr¢ i pres vikend
a tim podpdili brnénsky turisticky ruch. Vyhodné by bylo nalakat ntotdobu do Brna i partneg§ skupiny
pratel, ktéi by tak roz&ili okruh navstvnika. Brno by nabidlo &astnikim veletrhu volnou vstupenku na
jednu z jeho vyznamnych pamatek (jiného divu), &tey platila pra¥ o vikendwéi nasledujicich dvou dn
veletrhu. K usnadini orientace v nabidce akeimto navstvnikim v Brné by napomohl n4s projekt Brno

2" NAZOR: Kdo vyda na Mucho¥ dile, a kdo naopak zchudne?. IDnes.cz [onlinel®[git. 2012-05-06]. Dostupné
z: http://zpravy.idnes.cz/nazor-kdo-vydela-na-muwehdile-a-kdo-naopak-zchudne-f90-
/domaci.aspx?c=A100728 1423598 domaci_itu
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labels. Diky #mu by pro jednotlivé cilové skupiny bylo snazShalézt tu spravnou cestu po restauracich,
pamatkach, kultte a zaba¥v Brng.

Brnénska prehrada - Pryg|

V druhé polovig tiicatych let minulého stoleti byla naplanovana atgpgemna briinska pehrada. Jednim z
cilu bylo dograt obyvateim Brna dobré misto k odpmku. Frehrada stale mé tento potencial — nabizi lidem
vSech ¥kovych kategorii relaxaci a dobré vyuZiti jejichinéhocasu.

Prehrada ma jiz nyni kvalitni zadzemi - restauracbrélcesty, &ska Histe, parkovisé, odpovidajici plaze a
i voda v ffehrad samotné je nafjjatelné drovni. Je tedy nyni @rfunkéni a nasSim cilem uz bude spis jen
vylepsit ukité aspekty fehrady a jejiho okoli.

Co se tge vodni plochy samotné, nyni jsou na ni kkophavai Slapadla, parniky MHD aremysli se o
stavie wakeboard dratf§ (vodni lyZzovani). Pro stavbu atrakdirmo ve vod je vhodna zatoka mezi plazi se
Sirkou a dalSimi sochami a aredlem LS Brno. Zdélbyostavit atrakcerfmo ve vod, které by navic byly
v blizkosti jedné z velkych plazi néghrad a nevadily pitom parnikim MHD.

Navrh aktivit:

Problémemdchto atrakci by byla bezpeost a odolnost pouzitych matetiaKlasikou by mohl byt tobogéan,
jsou ale i jiné moZnosti aglo by platit Ze ,v jednoduchosti je sila“. Ndklad ,zed™ z provazi jak byva na
détskych Histich, ktera by byla iffmo ve vod a dalo se z ni do vody skékat. Typické lanovkyoneb
houpaky (opst s grevzetim napadz détskych Kist), ¢i ,,opi¢i drdha“ slozené z mist, které se musjip po
tenké klad, mist na rakovani bez pomoci nohou, mist které jefpba gelézt po siti a na konci néklad se
zvonkem a odrazovym istkem do vody. Jako posledni ndpad uvedeskelik kovovych pigal nahde
otewenych a k nim fipojena pakka a nadobka, pomoci které by Slotplg naphovat vodou. V zavislosti
na naplgnosti by ngly pi&aly riznou vysku tofn. Da se vymyslet velké mnoZstviznych atrakci prodi i
mladistvé, které by dité prispély k jejich spokojenosti.

Na plazich kolemiehrady Ize vybudovat venkovni posilovnu (uiglta sportpark Praha), kterdze slouZzit
i pro starSi nav8vniky piehrady.

DalSi skupinou nav&tnika prehrady jsou turisté. Ti na rozdil odivk probirané skupiny vyuZivajtghradu
celorané. Turistickych stezek je kolemighrady dostatmé mnozZstvi a tak se zaffime na jiné aspekty
vylett. Dobré je k vyletu Ppojit néjaky pribéh nebo alespojednoduchou ,akci”. Zniky kolem cesty by
byly vyzdobeny jednoduchymiipéhem — Lesni cesta od Rakovce k R&swdance tive slouzit jako
priklad, jiz rekolik let je na zn&kach kolem cesty vykreslen jednoduchiybph, ktery se postugn'vyviji®.
Dale jde vyuZit cesta prdzné malby nebe¢asti gibéhu. Vybornym mistem proifbéh je hraz (a plocha pod
ni) se svou minulosti kdy se ji ke konci valky psitiuNémci zniit. Na zem Ize nakreslit pIno jednoduchych
véci — skakaci panéky, kameny v rozbengéiece, které jsou jedinou bezpeu cestou (v &ch ditte), nebo

i jen odngfit par desitek metra namalovat je tak, aby imitovaly zavodni drdhotoTvSe péita s hravosti
déti, pro které mze byt ,pouhy” vylet nudnym. Na ce&smohou také byt hadankyt az pro @ti, tak i pro
dosglé. A i k hdadankam se d&ipojit jednoduchy pibéh (cesta za pokladem), jehoZ celé objeveni by
obséhlo napiklad sobotni odpoledne a zavedlo turisty az kn&ltapo pravém iehu gehrady (na stran
Sokolského koupali&} a tim pomohlo vytviit piijemny zazitek z vyletu. Pod hrazi je takéidliplanované
stavby dalnice, ten i po letechibe byt oZiven jako horolezeck&sa.

2 Lyzai na prehrads? Nejdive pisti rok. Bysti¢nik [online]. 2011 [cit. 2012-05-06]. Dostupné z:
http://www.bystrcnik.cz/?p=15604
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Tradiini udalosti, kterd se naghra@d kona uz kazdy rok od roku 2001, je Misgelrada. Je to saiit o
nejkrasijsSi divku Brrénské gehrady s hodnotnymi cenami ddana Mstskou ¢asti Brno - Bystrc a
Agenturou M-studio. Probihd v ramci festivalu zgpbd@rno - neésto uprosied Evropy kazdommé na
prelomu kétna acervna (30. 5. 2012). Krasné divky a delpripraveny zabavny program vzdy lakaji do
bystrckého fistavist velké mnozstvi divak kteri vytvéri nezapomenutelnou atmosféru. Po ¥aitiss je na
prehra¢ odpalen velkolepy atostroj setové gehlidky Ignis Brunensis.

DalSi ndmi navrhovanou akci, kterou by se doédomni zahrardinich turisti, fanousk sportovnich aktivit
piehrada dostala, by byl maratén, ktery by sgebze Spilberku aZ narghradu. Tady by byl zakeen.
Upoceni maratonci by se mohli @it pcimo ve vod a ve&er by se uskutailo predavani cen.

Cilové skupiny:
o Deti, rodiny s aétmi
o Turisté
o Starsilidé
» Studenti, mladi lidé
» Sportovci, zndmé osobnosti
Cile navrhovanych akci:
»  Zatraktivnit Brno
»  Zvysit spokojenost obyvatel zlepSenitilgZitosti trAveni volnéh&asu
» Prildkat studenty, aby stravili 8y¢as v Brne i pes prazdniny
e Zavést tradici maraténu, ktery by byl znamy i vrzadii

Brno by se milo pokusit znénit ptehradu z pouhého mista ke sinhv interaktivni prosedi, jez bude
oblibenym mistem nejen pro vSechny generadarmy ale také i pro ostatni lidi z okoli anebo ze aaii.
A jaky bude efekt? Jak jsme psali n&&hu, gehrada je mistem, kteréipdSi odpeinek i zdbavu mnoha
tisicim Brmamim. Je proto velmi vyznamnou s@sti nésta a jeji dalSi vylepSeni takéie poksi sodasné

e

obyvatele, filakd mnoho lidi a ugla Brno celko¥ atraktivrejSim.
Spilberk, Brnénsky hrad — Spilas

Hrady a zamky jsou jednim z oblibenychicilristh po celé republice. Vyjdeme-li z analyzy agentury
CzechTourism, mezi 20 nejnaggvvarsjSich cili v celéCeské republice piiti tii hradyei zamky — Prazsky
hrad, ktery je v absolutnim fedi na druhém mist Statni zamek Lednice a Statni hrad a zadegky
Krumlov.?® Hrad Spilberk vybtuje ziady ostatnich hrdda zamk tim, Ze jeho prostory jsowmovany
Muzeu nésta Brna — je jeho hlavnim sidlem, nachazi se md@wy, knihovny, depozité, stalé expozice i
kratkodobé vystavy. Neni tedy typickym turistickyatbem ve skupit hradi a zamk, turisté na & nejezdi
kvali expozicim ukazujicim historii hradti zamku a rodu, ktery danou pamatku vlastnil, jakbiva
obvyklé.

Pro obyvatele Brna je Spilberk symbolem jak hmotnyak dusevnim v podébhantecu. Je mistem
setkavani, konaji se zde mezi obyvateli obliben®sinoje a je hlavhdominantouwnici nad mistem. Nasim

s

Brna, ktéi se aZ tak moc nezajimaji 0 muzea, imnorodé akce, které ukdzou Zivot na Bradiobach jeho

29 Navsevnost turistickych cil v CR 2010. Databaze vyzkira analyz agentury CzechTourism [online]. 2011.[cit
2012-05-06]. Dostupné z: http://vyzkumy.czechtowdg/download.php?type=analyzy&file=612.pdf
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nej\etsi slavy. Ozivi vyznamné historické udalodtinaldkaji nav&vniky na kulturni akce v neobvyklém
prostedi.

JiZ probihajici a zavedené akce

* Muzejni noc (19.5.2012)
« Brnénské kulturni léto na Spilberku
o Braite svij Spilberk (historické selnice)
0 Shakespearovské slavnosti (1.7. - 31.8.2012 ??)
o hudebni festival Festival Spilberk (klasicka hudildadby rockovych legend)
o Sermisky festival
o Den Brna - vyréi obléhani Brna Svédy (17. - 19. 8. 2012)
+ Spilberk Food Festival (11. - 13.5.2012)

Informace o letodnim tmiku 2012 Shakespearovskych slavnosti na Spilteekizni. V kalend# TIC jsou
uvedeny, ale na oficialnich strankach nebyly uvgdstejré tak akce Brate svij Spilberk, Festival Spilberk

a Sermiisky festival nelze dohledat. Oficialni web Spilbejk v tomto ohledu neaktualni — viechny sekce
jsou pro ldiské r@niky, wetns programu celého kulturniho léta. Spilberk Foodtikak se letos kona
poprveé.

Navrh aktivit:

Brnéni

Zadani:

Ozivit kasematy pod sloganem ,Gibe se odvahou a navstivte ozivlié kasematy”. Naakai BRNENI, ve
vyznamu Brno, tedy spojeni zbroje a mradei. Akci by v ulicich mista propagoval muz oldeny v
brreni.

Vystup:

Obnovit akci, ktera prainla v laiské sezo® v deseti terminech v Kinu, ¢ervnu acervenci. Listky se
prodavaly pouze ies slevovy server SlevuSka a prodalo se jitds 500, coZ byla maximalni kapacita.
Jednalo se o rai prohlidky kasemat s fwodcem v dobovém kostymu. Do prohlidky byli zapojeerci,
ktefi predstavovali ¥zr¢ ¢i dozorce. Prohlidka kasemat tim ziskala @pjimou atmosféru a &Sina
navsevnika vypadala velice spokojenZopakovani této akce by &prilakalo velké mnoZstvi nav&tnika.

Cilové skupiny a komunikace:

Rodite s étmi Zijici v Brrg ¢i blizkém okoli, lidé zajimajici se o historii, denti a lidé, kt&i se podobnymi
zazitkovymi akcemi bavi.i#Pdobré komunikaci a vhodném naplanovani {ngpohlidky o vikendu) by se
mohlo podét naldkat i turisty ze vzdal€jsich kortin republiky, pro které by to mohla byt dobrél@Zitost
k navstve Brna.

Vyhody jsou zejména v tom, Ze akce uz jednowsigpprokehla, tudiz jsou zkuSenosti s jejimiadanim a

je patrné, Ze navl8tnici maji o tuto akci zdjem. Jednou z vyhod jeétakoznost nalakani novych
navstvniki, ktefi by normald negisli, protoZze jim samotné kasematyigadaji nudné. Nevyhody jsou
zejména v omezeném §a mist, coz by se dalo ¥g8it WtSim mnoZstvim prohlidek. To ale nardzi na dalSi
nevyhodu, kterou je sloZitost akce z orga&igho hlediska — musi se domluvit herci, najit vhotermin
atd. Dalsi nevyhodou je nemozZnost nalakani zaéméohi turisti. |1 to by se dalo teoretickieSit, otazka je
nakolik by bylo vyhodné uspadat jednu prohlidku v angting a jestli by o ni byl dostatay z4jem.
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Komunikace by probihala klasickymi cestami — letgitpkaty, internetova kampdzaazeni do akci, které
se na Spilberku konaji, Facebookova strafikalalost atd.). Akce by se mohla konat v ramctukuliho léta
na Spilberkugimz by se dostala do $irsiho pedemi lidi. Prodej vstupenek by probihal jednakretgako
minuly rok, tj. ges internet pomoci slevového servertipadré by mohly byt zahrnuty ve&Sim baliku
vstupenek spota¢ s prohlidkou hradu a dalSich muzei (tim by septdéikat i mimobrrénsti nav&tvnici).

Poznej Spilberk
Zadani:
Popularg — nagné odpoledne nejen preétd Po celém hrad piipadrg i v parku kolem hradu, by bylézna

stanovist s aktivitami, které by se vazaly k dobre které tatast hradu vznikla nebo ke které méathy
vztah. Nap.

» kasematyi podzemi — stezka odvahy s o&ghou na konci
* mwirna — ukazky meicich nastraj a moznosti si je osahat a v ramci moznosti vyzkous

* barokni lIékarna — jak probihaloteni v dané dah vyzkousSet si namichagjaké chemické susi
atd.

e opevreéni — stelba z luku, kuSe,dh, ukdzky historického Sermu
» kaple — vyznam ndboZenstvi véestowku
» zvonkohra — gedovka hudba (Zivy koncert kapely)

V8echna stanovi&tby byla provazana jednoticintiipthem, na tSiné z nich by se plinil &aky ukol, splgni
by se psalo do katky a kdo spini vSechno, ke si jit stezkou odvahy v kasematach nebo v potpemn
odmenu (€okolada, diplom atd.).

Cilové skupiny:

Zejména dti, pripadré studenti. Hlavni vyhodou je mozZnost napojeni tapjiobihajici akce (Den Brna,
Braite svij Spilberk), nevyhodu je, ze cela akce je goms zce zam¥ena na &ti. Takovych podobnych
akci po celé republice je pém¢ hodré. Komunikace akce @pzejména fes internet, letdky a plakaty.

Zaver:

V sowasné dob je na Spilberku mnoZstvi akci, které lakaji rozitéapublikum. Doportienim tedy je
soustedit se na &Si propojeni jiz fungujicich akci a jejich zapdjelo celého konceptu Sedmi diBrna.
Vyhodné se jevi obnoveni/pokiavani v ngnich prohlidkach ozivlych kasemat.

Sedmy div Brna

Sedmym divem @sta Brna nebude Zadny peévetanoveny objekti udalost. Obyvatelé Brna a turisté
spoleén¢ s nav&vniky si budou moci vybrat podle svého vkusu vlasin. Nebudou tak nucenifigmout
vSech sedm diy ale dostanou moznost sami sedm nejvyzrgggieh hodnot ve &st€ doplnit. Nerozhoduji
jen o tom, co sefijpiSe na seznam, ale i jak se daré& bude dale rozvijet, kolik pozornosti ji bude
VvEéNovano.

O sedmém divu se bude hlasovatc@te a navsvnici uvidi vylker Sesti divi, které pro inspiraci mohou
navstivit. S jednotlivymi divy se poji dalSi pamatk udalosti, z nichZ fie vykrystalizovat hodnota, ktera
ma pro Biiany a nav&vniky ne&ekany vyznam.

Proces hlasovani prétine véejnym zpisobem. Pro rychléi&ni informaci o so#ki se vyuZiji socialni sit
Pro propagaci, ktera by projektu dodala na jénénditelnosti i wrohodnosti jsou vhodné internetové
medialni portaly (nap iDnes.cz, iHned.cz, novinky.cz, Kult.cz). Zde lmmistitélanek o souZi a gimo k
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nému i odkaz na stranky ankety. danku se objevi krothinformaci k celému projektu rova i zminky o
siti akci, které doprovazi jednotlivé divy Brna.

VyuZziti internetu vSak oslovitpvazre mladsi wkové skupiny, které jsou pitacové gramotné. Aby byla
zachovana moznost hlasovani starSim generacinghdaé pouZit ti§ha médiaci dobrovolniky, ktéi by
provacli anketu gimo v ulicich ndsta. Dale lze uzit baix které se umisti na frekventovanych ulicich, nebo
na turisticky vyznamnych mistech, coz by vedlo kgSeni viditelnosti celé akce pro n&wstiky mesta. Pro

zvySeni powdomi o hlasovani jsme také vytilovolné¢ Sititelné video, které jeifloZzeno jako elektronicka
ptiloha k této praci.

Jako moZni kandidati na sedmy div jsou udalostiJ&aji do Brna mnoZzstvi lidi: Moto GP,ia¥stroje Ignis
Brunensis, ktery je s@asti festivalu ,Brno — ksto uprosted Evropy“, zajimavosti jako orloj na nésti
Svobody (ktery by jist opét prispél ke zvySeni ohlasu yejnosti). Pro odvolani se k historii a ggtem
mésta Ize mezi divy Zadit i draka, ktery je tim, co si mnoho tuiistapamatuje. Mezi historicky zajimava
mista, kterd fipadaji v Uvahu pro zvoleni, jsou kapucinskd hrokdtara radnice, Mendelovo muzeum
genetiky ¢i nejstarSi divadelni budovaistini Evropy Reduta nebo samotna architektonickZkatektera
provede turisty i mistni po vSech stavbach, jefi gtozhlédnuti a odkazuji na dlouhou a rozmanitistorii
mésta.

SoutZ o sedmy div by &#a napomoci ke zjighi co je v Bri zajimavé a co je na¥miky a obyvateli
povazovano za kvalitni hodnoty. V kamém disledku mohou byt sedmym divetisté ulice, dostatek
nam jevi propojeni sokni ankety s probihajicimi akcemi a jiz vzniklynddmotami za nejtelngjSi formu
propagace image Brna mezi obyvateli a néwiky mesta. Brno mé vytvienu pestrou strukturu kulturnich
instituci, neziskovych organizaci, zdbavnych prograzahraninich kontakh a specifik, jako je nap
hantec nebo divadelni a sportovni tradice. Nerny tiaba vytvéet nov udalosti, ale stanavzajem propojit a
upozornit na stavajici moznosti vyZiti, poznankreace a Zivota v Bin

Zabavna aplikace pro tvorbu fotomontazi

Dal3i navrh propagace city identity&gsouvisi s projektem ,7 divBrna“. Jedna se o aplikaci umiagici
vytvorit si zdarma online fotomontaz. V nabidce by bylEstSmoZnosti Sablon s motivem &mekych
pamétinodnosti (Petrov, Spilberk, Salina, Tugendhatstayi3€, prehrada + zvoleny sedmy div), které
umozni udlat si fotomontaz s vlastni nahranou fotografii. b¥em efektu mMZou uZivatelé vytviit
nagiklad fotoefekt svého vlastniho obrazku na zdi bragilberk nebo na lodi na kmské pehrad.

Dané aplikace je dena pro vSechny uZivatele internetiisRipna by byla na oficialnich strankackista
Brna i na sociélnich sitich. Sdilenim této aplikbode sdilend i identitadsta Brna postavena na projektu
.7 diva Brna“.

Tato forma propagace je fina® zcela nenakladna, protoZze vyuziva moznosti interaesocialnich siti.
Jedna se o zdbavnou formiesii méstské identity mezi mladé lidi i Sirokoutegnost.

Pro vytvaeni aplikace navrhujeme navazat spolupraci se stydeformainich technologii, ki by tim
splnili podminky pro seminarii bakaldské prace a zaroieropojili teoretické znalosti s praxi.dgto by
tak uSetilo naklady a je& by podp@ilo mladé studenty v jejich budouci praxi. Praceldyya zangiena
zejména prakticky za pouziti studentem vybranythvedoucim prace iepdem zadanych webovych
technologii (Ruby on Rail, AJAX, JavaScript, PEIRlalSi, zavisi na preferenci studenta).

Multi-vstupenky — motivace k navstiveni 7 div

Jako jeden z dila gileZitosti pro komunikaci s cilovymi skupinami tazekych a zahradinich turisti jsme
vyhodnotili motivaci k vicedennim na¥stim nesta. Navrhovanym pragtddkem k dosazeni cile jsou tzv.

31/45



multi-vstupenky na akce a mista v BrrDiky vyhodné nabidce na navstiveni vice mist butloisté

motivovani k prodlouZeni své na¥gy mesta, coz se jevi jako reélnéegevsim v letnim obdobi. Multi-
vstupenky mohou #edstavovat dalSi propojeni konceptu 7udas jejich vyhodnost nemusi zajévat jen

klasickd mechanika 3 + 1 (nebo 5+2) zdarma, alé ¢@#Si nabidky od partrieprojektu. Napiklad slevu na
ubytovanici stravu. Poukéazka na darek v infomén centru a dalSi pozornosti, které liderijgonni pobyt

v Brng, vytvori pozitivni vzpominku a hlawn motivuji k prodlouZeni pobytu na vice dni. Tainese

ekonomicky efekt nejen podnikateh v oblasti cestovniho ruchu, pro které by partwénsa oficialnim

projektu nésta, navic vyrazhkomunikovaném médii 8ho byt zajimavé, ale takédgstu jako celku.

Tento projekt je jiz narmnéjSi v oblasti koordinace spolupracetgmymi subjekty jak statnéi méstské
samospravy, tak soukromého sektoru. Vzajemna kaopdry vSak vSem stranarfingsla nové zakazniky.
Proto ¥fime, Ze je mozné pokusit se tuto formu spolupraaéi navazat.

Brno Labels

Cilem navrhovaného konceptu Brno Labels je usnadaitsévnikim a obyvatdlm meésta orientaci

v nabidce aktivit a mist, jez ve #st mohou vyuZit. Jedna se o jednoduchéclnakteré ukazou
navsevnikim, Ze dané misto je vhodn&epré pro ré. Neba’ kazda skupina lidi hleda veésg néco jiného
dle svych preferenci aiekavani. Labely by #ty garantovat kvalitu daného mista a pomoci nawgtikam
zorientovat se v Siroké nabidce, pozn&sto a uzit si jeho nawdtu natolik, Ze se lidi budou radi vracet a
doporui mesto i svym patelim. Vytvorime skupinu mist a akci tematicky z&amou na proZiti Brna tak,
jak ho vyZaduji jednotlivé skupiny nawshiki. To vSechno velice jednoduchou a nenakladnou formo
pouhym ozn&eni viditelnych zn&ek ,labeli”.

Labely jsou doporwujicim grafickym prvkem. Samozejnm¢ se nejedna o povinnost, Z&itd& skupina lidi
miZe nav&tvovat dané misto a ostatni nesmi. Jde spiSe o mavoditi si pobytu v Bfpro nav&vniky,
ktefi se ve mistt moc neorientuji. VSechny labely by mit stejny tvar, liSily by se pouze v barv kazda
ze skupin by @a urenu vlastni barvu, kterou by nasledovala. Pokgedeo misto vhodné pro vice skupin,
tak by mu bylo pidéleno vice labdl. Ty by byly umisiny na vhodném mi&t nag. na sndrové Sipce k
danému mistu, na inforrai tabuli atd. Labely jsou navic dophy vyswtlivkou, pro kterou skupinu je
ktera barva uwena. P¢itdme totiz s tim, Ze ne vSichni budou mit k disgiozysvétleni v podol privodce,
ktera barva je @ena pro kterou skupinu lidi. Vy&livky jsou vytvareny v ramci jednotného vizualniho
stylu jako dopl&ni sloganu ,Zit Brno* ve spojeni s logengsta — viz obrazovéaifloha na str. 44Ruku v
ruce se zngkami by byl vytvgen i piivodce pro turisty se seznamem a Wkenim jednotlivych labdl
rozcklenych podle skupin, aby byly na jednom raigiehledré seazeny vSechny nami dop@ené aktivity a
mista.

Mezi hlavni mista, ktera by byly labely ozeay, by patly restaurace a hospody, ubytovacfizeni, vSech
7 divi Brna a dalSi vyznamné pamatky, muzea, sportgyiehrada, Denisovy sady, a dalSi mi&takce
jejich kvalitu by ngsto Brno svym nav&tnikaim mohlo zartit. Pro poteby vytvdeni label jsme rozdlili

navstvniky do néasledujicich skupin: rodiny &tichi, manaz& a lidé z vysSitidy, sportovci, romantické
pary, teenagéa mladi lidé, starSi lidé a setiia hendikepovani lidé.

Rodiny s détmi

Rodiny s dtmi jsou velice dlezitou skupinou nav&nika, ktera ale zarowema ponérné vysoké naroky a
specifické pateby zpisobené pravtim, Ze cestuji sami. Je pro & dialezité na piklad to, aby ubytovaci
zaizeni, ve kterém budou 8asré piebyvat, nélo détské Histe ¢i moznost hlidani &i veter, kdy rodée
vyrazi sami za zbavou. Vyhledavaji mista, kdeabavi jak rodie, tak zejménaddi — zoologické zahrady,
akvaparky, rodinné zdbavni parky atd.
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Mista v Brré¢ vhodna pro tuto skupinu jsou raprrénska zoologicka zahrada, Bongo parlekvapark v
Kohoutovicich', Riviéra ¢i piehrada, z restauraci poh&dkova restaurace Sandohati restaurace U
Supd®, z ubytovacich zézeni hotel Santdfinebo City Apart Hotél.

~ v s

Manazeri a lidé z vysSi Eidy

Specificka skupina lidi, kté si potrpi na luxus a radi si z&jrpriplati. Budou vyhledavat spiSe luxggsi
hotely s velkou nabidkouiznych sluzeb, luxusni restaurace a p&evech se budou chtit bavit v divadlech
¢i na koncertech vazné hudby. Vhodnymi misty p&osa jevi divadla (Mahenovo, Jakévo, Reduta...),
vybranéctyi- a gtihvézdickové hotely a k nimifdruzené restaurace.

Sportovci

Lidé, ktai chigji svij cas travit aktive, staraji se o své€lb a snazi se Zit zdr&vZajimavymi misty pro &
by mohla byt pehrada, park LuZanky, cyklostezky a stezky prarig-bruslde v Brre i okoli, vSechny
moZné druhy sportowiz také #izné vegetarianské restaurace jako jsou Retiitlaribof*’.

Romantické pary

Sem pat zejména pary, které si ¢fituzit romanticky vylet v Br&, piipadré muzici Zeny, ktéi chiji své
partnerkyci partnery pekvapit a ohromit. Vyhledavaji zejména stylova mi&de se vifjemném prosedi

a v soukromi mohou @hkrstvit, gkna mista na prochazky a hotel, ve kterém spoluomatévitcas. Jako
vhodna mista v Behse pro & zdaji Denisovy sady phrada, park Luzanky, Spilbetkrestaurace a vinarna
U Kralovny Elisky®. Vhodnou inspiraci ize byt i¢lanek ze Sedniky o mistech, kterd zamilovani lidé
vyhledavajf®.

Teenagdi a mladi lidé

Skupina lidi, kt& se chiji zejména bavit a uZivat si Zivota plnymi dousken travit s partou venku, na
koupalistici jen tak se poflakovat, po #erech se jit bavit do klubu nebo na diskotéku. \ftymei misty pro
n¢ jsou akvapark v Kohoutovicichjané kluby jako Two Faces, Bastila, 14ka nebo Fauéiné restaurace
jako V préci.

39 Bongobrno [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Dostuz: http://www.bongobrno.cz/.

31 Aquaparku Kohoutovice [online]. 2012 [cit. 2012-08]. Dostupné z: http://www.aquapark-kohoutovieé.c
32 sandonorico [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Dagné z: http://www.sandonorico.cz/.
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% Hotel Santon [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. OQupné z: http://www.brno-hotel-wellness.cz/cz/.

% City Apart Hotel Brno [online]. 2012 [cit. 2012-688]. Dostupné z: http://www.city-aparthotel.com/.

% Rebio [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Dostupnéhttp://www.rebio.cz/

3" Haribol [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Dostupre http://www.haribol.cz/.
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http://as.ukralovnyelisky.cz/index.php?inpx=8.

39 Sedm romantickych mist, ktera v Bryhledavaji milenci. Seddkia [online]. 2010 [cit. 2012-05-08]. Dostupné z:
http://www.sedmicka.cz/brno-vyskov/clanek/sedm-ntitkych-mist-ktera-v-brne-vyhledavaji-milenci-1821
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Starsi lidé, senidi

Lidé, kteai si na rozdil od fedchozi skupiny chji uZivat zaslouZeného klidu, chodit za kulturoa, n
prochazkyci si jen uZivat procedury na hotelu nebo v laznidhlezita je pro & jednoducha dostupnost
mist, a také byvaji citlivy na cenovou dostupndsfeb. Jako vhodna mista pré mohou byt divadla,
kavéarny, cukrarny, parky, ale také organizované&akeylety, které diky garanci kvality (ozwmai labelem)
bude pedstavovat jistou volbu a prevenci proti podvodnéedmani, kterému serfianohou byt vystaveni.

Hendikepovani lidé

Posledni nami identifikovanouikZitou skupinou jsou lidé siznymi formami hendikepu,tauz €lesného,
nebo mentalniho. Prairby mohly byt ozn&na tiznd mista (naprestaurace, hotely, muzea, galerie), ktera
jsou bezbariérova a tedy pré jednodusSe dostupna, a také ciréndilny a instituce, které s&nuji praci s
mental postizenymi lidmi. Déle mista, které jsou tgpbena aktivnimu traveni volnéhéasu
hendikepovanych.

Tovarna pfibéhii

Jen jako Gvodni fraze ime znit tvrzeni, Zedmem bohaté historie Brna vzniklo a znovu zaniklpraberné
mnozstvi legend, p@sti a gibeha, které jsou s ¥stem spojené. Vyznantipéhu si vSak v dneSni déb
vice, nez kdy tlv uv¢domuji také marketingovy specialisté, jak v ttadin prostedi, tak pedevSim v
oblasti novych médiich. Content marketing, je obletera dnes stoji na patku svého boomu. Zakladem
marketingu obsahu (kontent) jé&ilph, a pra¥¢ mésta maji jedinény potenciél tohoto aktuélniho trendu
naplno vyuZzit.

Za jeden z nejslawBich gikladi marketingu mista v&inach povazujeme ngiklad kvazivwdecké patrani
po [rizraku jezera Lochness.

Také @i planovani konceptu 7 divjsme uvazovali nad propojenim 7 dis brrenskymi povstmi a
legendami a jejich vyuZziti také navrhujeme v kdgit@nované suvenym. Ribéha vSak neni nikdy dost, a
proto navrhujeme koncepbvarna piibéhi.

Zakladni mysSlenkou navrZzeného konceptu Tovafiflalp je vyuZiti energie studeinkreativnich obar a
touhy mladych lidi &co dokazat. Navrhujeme vytkeni praktického volitelného predmétu pro studenty
Masarykovy univerzity, podoknjako se poddlo navazat spolupraci Skoly aésta projektem MUNISS.
Timto prednetem by vznikla udlecka dilna, mozné vzdalepodobné té, kterou se proslavil Andy Warhol.
Od student ocekavame Siroky rozsah témat a forem zpracovéibéim spojenych s Brnem, jeho identitou,
misty ¢i obyvateli. Ziskame tak pravidelnytipun kreativnich napéd z nichZ mnohé mohou mit Sanci
prosadit se a zit d4l mimo oblast Skolni vyuky igsgt tak ke kultivaci jedinénosti, napaditosti a
otevirenosti Brna. V sodasné dob je navic Seni gibéha jednodussi, nez kdyri¢h (viz kapitola Brno na
internetovych sociélnich sitich na str. 9).

Pro UsgSnou realizaci projektu je Kibvy vyber garant a lektod prednttu, ktefi by studenty réli vest,
inspirovat a motivovat. Lze také uvazovatitnge spolupraci s médii (tisk, vydavatelstvi,...), byZarispelo
ke zvySeni prestize a k motivaci studerapojit se do projektu Tovarnailpsha.

Vyuziti vytvorenych pribéhi
Pribéhy mohou slouzit jako og¥eni komunikace na oficialnich tiskovych materilewebovych strankach

meéstaci now vytvorenych oficialnich profilech #sta na socialnich sitich. Dale diky nim mohou vanhik
noveé suvenyryi akce, které budou nejlepSiniilpshy inspirovany.
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Tovarna pibéht studenim umoZni seberealizaci a sasré bude pilezitosti k nastartovani jejich kariéry
v kreativnim pamyslu v Brré a motivaci NNCO vytvdit!

Diky PR komunikaci novychifb¢ht se tak Brno rize stat mistem, jeZ Zije fib¢hy. Sekundarni aktivity
(verejné soutZe,ci jen ozng&eni volného prostoru prdipeéhy na véejnych prostranstvich a v MHD) mohou
slouzit k inspiraci dalSich obyvateksta, nebo také jeho na¥énika k tvorbs pribéht spojenych s gstem.

Oslovené cilové skupiny a hlavni benefity projektu

e Studenti — mozZnost seberealizace a identifikacéstam, ziskani zajimavé reference
» Obyvatelé — z4bava, aktivizace, nové pigisouvisejici s jejich gstem

» Turisté — potencidl vzniku novych akci, vyuZiti ermhandisingu, cestovani zadihghy, ¢i jen
kratkodobé pobavenigbem cestovani MHD

*  Opet moznost zviditelnit jako novinku v propagacésta jak vteskych, tak zahragmich médiich.

Zakladni sdleni tohoto projektu a PR aktivityime znit: ,Brno Zije pibehy.

Video mapping a projekce v bénském prostedi

V Gvodu jsme zmiiovali zékladni hesla naSi prace, jednim z nich,bdZitek.“ Pro naplani zazitku, ktery si
navstvnik z mésta Brna odveze, navrhujeme dlouhodobé (sezonniyitvytechniky s ndzvem video
mapping. Zakladnim principem této technologie jafigky pciitatovy program a vykonny projektor, ktery
na zdi budov (nap na kostel sv. Tomase) promitéegem vytvéené video fedstaveni, nebo jen staticky
obraz. Ve tm je tak moZzné zcela zmit vzhled budovy. Tato $telna show mezi divadky vyvolava silné
emoce a je velmi oblibena. &R jiz pasobi specializované agentfftya dokonce je padan festival
videomappingy! Presto v3ak tato technologie netilip rozstena a v Zadnéntipads neni okoukana.

Potencialni vyuZziti navrhujeme pro:
» Projekci na ,zaSlych* budovéch pro jejich oZiveni
« Projekci na atraktivnich mistech (nam. SvobodydbyaSpilberku,...)

* Projekci na turisticky ruSnych mistech —¢nbnadrazi s rozjezdy autoliigro promitani kratkych
klipt o meste Brn¢, informovani o aktualnimei ¢i jen prekvapeni inovativnosti &sta

* Pro komunikaci vyznamnych vy¢budalosti mistaci jeho vyznamnych staveb

Dal3i heslo, kterym sé&dime je ,propojeni“. Také video mapping lze prapajdalSimi aktivitami pro
obyvatele mista.

Na pikladu letoSniho play-off hokejové extraligy je &id Ze venkovni sportovnii@nosy jsou mezi
obyvateli Brna velmi oblibené. Dovolime si tvrdig takové udalosti lidi spojujgimz také pomahaji utvét
nasi identitu, & uz lokalni nebo narodni. Projekci pomoci video piagového z&izeni na platno by #sto
Brno mohlo vyuZivat na vice mistech, nikoliv jen nangsti Svobody jako hlavnim fpozeném
shromazdisti.

DalSi vyuZziti projektal je vidime v projekcichdhem vyznamnych sportovnich udélosti (Olympiada, ME
fotbalu,...), které by tak mohli probihat i v obliljeh parcich a dalSich néstich nésta. Jasajici lidé
v ulicich jsou peci jasnou znamkou zdraveé it identity nésta.

“0Video Mapping [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Biipné z: http://www.videomapping.cz/cs/.
“1 Festival VZ&I [online]. 2012 [cit. 2012-05-08]. Dostupné z: ptt/www.videomappingfestival.cz/
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Shrnuti hlavnich koncept a jejich pfinosu

Koncept 7 divi Brna

Zelricky ,nej* jsou mezi lidmi stale popularni a také édiich se &3i velkému ohlasu. ifhos tohoto

konceptu je tedy v potencidlu ke zviditam Brna v tuzemskych i zahr&nich médiich, ale také do
turistickych pfivodai. Brno timto konceptem jedna@trkomunikuje své nejzajimé&si pamatky a mista.
Scéleni o pa@tu 7 divi zarove implicitné scEluje, Ze ,diva“ ke zhlédnuti je v Bréthodrg, a proto by stalo za
navstvu.

Hlasovani o 7. div ma za cil vyvolat diskuzi a topet zvySit zajem o rsto a jeho jedingd mista.
VedlejSim benefitem konceptu j&ipomenuti obyvatéim Brna, Ze maji byt na co hrdi. Podiipoe tim jejich
identifikaci s identitou résta Brna.

Zakladni rys konceptu n&gdstavuje vyrazné naklady a jen minimalni orgammzaagz, jen mirnou zrnu a
sjednoceni komunikace hlavnich Bngkych ,divi“. Medialni pfinos Ize jen s¢i predem odhadnout, cilem
by vSak nglo byt dostat se do zahré&nich zpravodajskych médii, coZ by prapddobré bylo nutné
podpdit vydanim tiskovych zprav.

Brno Labels

Projekt Brno labels usnadje komunikaci a vyr aktivit pro konkrétni vybrané skupiny obyvatekzr@eni
znamkou (Brno label) budeigrstavovat garanci kvality, a tim slouZit jako mnese ped negativnim
zazitkem a zklamanim, které by se mohloiildad v gipact turisti promitnout v negativni reference na
navstvu mesta dalSim lidem a celkévby tak mohlo ohrozitéce vytvdenou image atraktivniho mista
k navstiveni/zivotu. Koncept také motivuje &meké podnikatele ke zkvalini svych sluzeb a udrzeni
ur¢iteho standardu.

Tovéarna pFibéhii

Tento koncept vyuZiva synergického efektu: praxeyidky studenim kreativnich obar, kultivaci identity
mésta jako otekeného a napaditého priedi a v neposledritads vytvoreni prostoru pro vznikifhéha, na
které bude mozné navazat dalSi komukka PR aktivityéi merchandising. Nsto oZije novymi fibéhy a
nova forma spoluprace Skoly s magistratem budeirdai$pulzem pro jiz rozvinuty kreativni fomysl
v Brng.

Video mapping

Béhem gemysleni jak ohromit nawlitniky mesta jsme narazili na technologii video mappingndeda&né
doporiujeme vyuziti této technologii diky jeji schopnoptipravit navs¢vnikim mesta silny zazitek ze
swtelného pedstaveni kirznym gilezitostem. Této technologie bude po dépimo promitaci platho mozné
vyuzit také Bhem veéejnych sportovnichiienosi, které jsou mezi obyvateligsta velmi oblibené a spaétey
Uspich & jiz narodnich tym, ¢i mistni Komety lidi vzajem® sblizuje a utvB identitu nésta spojenou
s hrdosti jeho obyvatel.
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Propagani predméty a suvenyry

Pro propagaci city identity v souvislosti s propkt ,7 divi Brna“ navrhujeme vytv@ni suvenyt a
propagénich materidl. Jako vtipny doplék k propagaci ankety o volbu 7. divu by mohlo bgitko
s napisem ,Ja jsem 7. div“. Daleie vzniknout 8kolik novych edic tykajicich se jednotlivych diBrna
(at’ jiz se zvolenym sedmym divem, otaznikem namistiongédo divu nebo jehdiznymi variantami). Edice
se mohou &novat nejen sedmi divn Brna, ale také jinym témah vztahujicim se k bemské identi (nag.
nejznandjsi slova v hantecu s ilustraci, Bnské povsti apod.). Takovou edici mohoteulstavovat:

» sady dopisnich znamek
* sady pohlednic
» sady turistickych znamek

* sady miniatur budov
Pivni podtacky

Jako piklad vytvaeni skratelské edice pro propagaci¢sta uvadimesadu pivnich podtacki. Pivni
podtacky jsou origindlni druhem propagace, kteryaméice nenasilnou formou zaujmout Sirokoieysost,
véetre mladych lidi a studefit Tato forma reklamy umaBje komunikovat identitu #sta Brna
v neformalnim prosgedi (nap. restaurace, hospody, kluby, kulturni akce). Ppadtacky byly zvolené jako
vhodny druh propagace také s ohledem na pivni kutfeské republiky a cilovou skupinu cizina turisfi,
ktefi v nami provedeném fizkumu uvadli ¢eské pivo jako neptSi ldkadlo zerma (viz kapitola Cilové
skupiny na strah6).

Reklama by rla podobu speciélni edice pivnich podtacktématikou brénskych possti, které se Gzce
vztahuji k nejvyznam#Sim brrenskym panitihodnostem a tedy také k projektu 7dBrna.

Téma brinskych povsti bylo zvoleno z tohotodu, Ze se jedna o neodmyslitelnoudsmst identity mista
Brna. Brrénskeé kolo a drak jsou jedny z nejvyznassich symbal mesta, ale i dalSi p@sti (nag. powst O
zvoreni na Petro®, O neslusSném mui#{u, O pokroucené &i na Staré radnici) jsou &iwh veejnosti
vSeobect znamé. K po¥stem se vazeéada jiZz existujicich suvenyra propagénich materidl mesta,
specialni edice pivnich podtacbky tak byla dalSi formou prezentace dmské identity. Pro komunikaci se

zahranénimi navsgévniky by nely byt vytvoreny také cizojaziné verze, min. v angfiiné a rmcing.

Pivni podtacky jsou takéastym objektem sdatelstvi. Sada bémskych podtack se niize pro sbratele stat
zajimavym exempkgm, coz zvySi nejen pddomi o znéce nesta Brna, ale také jeji prestiz. Tento bod se
tyka vSech variant gbatelskych pedmnita.

Vyrobni cena podtackse pohybuje kolem 2-3 korun za kus v zavislostzvasiené firng, jedna se tedy o
relativré nenékladny, avSalginny druh reklamni kampan

Vlastni pohlednice

Pro turisty, navéwniky TIC navrhujeme ffipravit podminky pro moznost vytieni vlastni pohlednice. Po
vyfoceni se (ped indiferentnim pozadim v TIC, nebo jen vloZenotofirafie z partové karty), by mohli
na paitagi v prostorach TIC sami zvolit typ pohlednice figpavenych moznosti — fotka s Petrovem, vilou
Tugendhat, Spilberk, Ty park a dal3ich atraktivnich mist, v jednoduchéogmmu vytveit fotomontaz

a na mist si nechat vytviit vlastni pohlednici, kterou by také ihned mohteslat svym blizkym jako
pozdrav z Brna. Proé&tSi pestrost by v nabidce mohla byt také moznoliyvcameku, textové bubliny,
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barevného kontrastu — vie co uigi zakladni programy na editaci obrézKakto by byli turisté schopni
ziskat originalni pohledy, ke kterym by naviélneitovou vazbu.

PrileZitost poslat imo z vyletu v Bri pohlednici (ktera dojde jeSpred jejich navratem) svymipuznym,
znamym, kterd bude hezk& a na které navic oni badou vyfoceni, ize byt procast lidi velmi ldkavou a

pro Brno to bude jak prezentace novym lidem a poédmim nav&tvnikam, tak dalSi ,zazitek* pro
navstvniky soasné.
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Zavér

Ke zpracovani tématu identityésta Brna jsmeijstoupili s cilem rozvinout navrZzenou a jiz delfunguijici
strategii pro Brno. NaSim cilem bylaguevsim roz&eni komunikace identity Brna mezi vybrané cilové
skupiny. Zvysit tak potdomi o Bri v zahranii a motivovat jak zahraéi, tak ceské turisty k navéve
nadeho résta. Zangfili jsme se také na ¥jemnreni proZitku nav&vy a lepSi orientaci v nabidce mista,
aktivit a sluzeb résta utené turisim, resp. na prevenci setkani se s nekvalitnimbslionit.

Jedin€nost a identitu ksta Brna vyzdvihujeme pomoci znamych a oblibenyigt mésta, gicemz hledame
synergické mechanismy, diky kterym z kazdého naétie konceptu vznikd uZitek hned prékolik
zainteresovanych stran s@asré. Pro efektivni komunikaci navrhujeme vyuZiti nejeirejSich trend
marketingovych komunikaci, kterymi je rozvoj a aktace socialnich siti, a také sil&bghu slouzici k
budovani hlubsiho porozumi zna&ce. Tyto aktualni trendy podle nas maji vyznamniepadl pra¥ pro
komunikaci identity mista Brna, & uz diky jeho bohaté historii, tradici kreativnipaimyslu a kulturyci

nizkému ¥kovému ptiméru ovlivnénému vyznamnym podilem studént

Za nosny koncept naSi prace povaZzujeme projektvid diésta Brna, ktery jsme rozpracovali s cilem
vyvolani véejné diskuze a navrZeni daépjicich aktivit, jez maji jestvice ,0Zivit" nejzajima¥jsi mista
Brna v duchu sloganu ,Zit brno*.

NaSe navrhy a dopoteni jsou zaroue v souladu s oficialnimi hodnotamiésta Brna, tedy blizkosti,
rozvojem, napaditosti a ot@nosti. \&iime, Ze diky respektovani nakladové a orgamizgimerenosti
navrhovanych konceptbude mozné alespaékteré z nich v blizké budoucnosti uskirii, ¢i rozpracovat
do detailni podoby tak, aby mohly byt#eeny do oficialni prezentacedsta Brna.
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