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Uvod - rdmec ekonomické analyzy



l. Uvod
Co je to teorie industrialnich organizaci (10)?

e Luis Cabral, 2000: ,/ndustrial organization is concerned with the workings
of markets and industries, in particular the way firms compete with each
other.”

,...Wwhereas microeconomics typically focuses on the extreme cases of
monopoly and perfect competition, industrial organization is concerned
primarily with the intermediate case of oligopoly, that is, competition
between a few firms.”

e Church & Ware, 2000: ,,Industrial organization or industrial economics is
the study of the operation and performance of imperfectly competitive
markets and the behavior of firms in these markets. “

e Jean Tirole, The Theory of Industrial Organization, MIT Press, 1988

e ,Nové I0” - soustredi se na chovani jako na determinantu trzni struktury

a vykonnosti trhu
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l. Uvod
Vyvoj

e ,Tradicni” pohled

e Chicagska skola

e Post-Chicagska skola



l. Uvod
Trzni struktury/V cem se lisSi?

Schopnost

Pocet firem L
ovlivnit cenu

e Dokonala konkurence A
e Monopolisticka konkurence

e Oligopol

e Monopol

e Dalsi dulezité faktory - (i) charakter produktu, (ii) moznost vstupu na
trh (a vystupu z trhu), (iii) (a)symetrie informaci a (iv) strategie
vzajemného ovliviovani



l. Uvod
Trzni struktury/Priklady

e Monopol: fixni telefonie, prenos elektriny
e Oligopol: mobilni telefonie, tézba uhli
e Monopolisticka k.: autoskoly, restaurace

e Dokonalak.: trh cennych papirli, komoditni trhy



l. Uvod
Dokonald konkurence

e Homogenni produkt
e zakaznici se rozhoduji jen podle ceny
e Kazda firma je prijemcem ceny
e individualni poptavkova krfivka je dokonale elasticka
e Cenaje
e stladena na uroven produkénich nakladd (meznich nakladi)
e Naklady jsou
e minimalizovany - jde o ,preziti“ firmy na trhu

e Co je to vlastni cenova elasticita poptavky a mezni naklady?



l. Uvod
Elasticity

Cenova elasticita poptavky nam vyjadruje jak se zméni poptavané
mnozstvi vyrobku, kdyz se zméni jeho cena, resp. o kolik procent
ze zméni poptavané mnozstvi, kdyz se zmeéni cena o procento

Krizova elasticita, dichodova elasticita - obdobny princip, ,jen” se
meni proménna, ktera vyvolava zménu poptavaného mnozstvi
(Obdobny princip i u ,jinych” elasticit)

Diversion ratio = kfizova elasticita/vlastni elasticita

Relevantni trh, dopady koncentrace, ...



l. Uvod
Vlastni cenova elasticita poptavky

® ,intervalova®”

Q,—-Q, ._P,—P — A_Q * P
@Q,+Q)/2 (P,+P)/2 AP Q
e ,bodova“

e €=

e Podle velikosti koeficientu cenové elasticity poptavky rozliSujeme
e Elastickou poptavku (pripadné dokonale elastickou)
e Neelastickou poptavku (pripadné dokonale neelastickou)
e Jednotkové elastickou poptavku

e Funkcni forma poptavky (linearni, isoelasticka)



l. Uvod
Elasticity/Odbocka/Linedrni regresni model (1/2)

e Linearniregresnimodel: Y =a+/fX+¢

e Y je zavisla proménnad; X je nezavisla proménna; a a B jsou parametry, které
musime odhadnout; € je residual

e Odhadnutd kiivka: Y = ¢ + Bx
e Rozdil mezi odhadem a skute¢nosti: Y =Y =¢
e Chceme aby tento rozdil byl co nejmensi: min Z g’

¥t . .
S:r \\‘\‘ i
- : {.. - !5‘1 +I,%JC:,
a7 _
Xy
By wertical distance from the obzservation to the line 10



l. Uvod
Elasticity/Odbocka/Linedrni regresni model (2/2)

e Abychom si byli jisti, Zze nezavisla proménna ma vliv na zavislou proménnou,
pak koeficient B musi byt statisticky vyznamny
e Tzv. nulovad hypotéza je, Ze B je nula (tedy, Ze nezdvisla proménnd nema zadny
vliv na zavislou proménnou)

e Existuje urcitd pravdépodobnost, Ze mUzeme zamitnout tuto hypotézu, i kdyz je
pravdiva => Uroven vyznamnosti nam urci pravdépodobnost, Ze se to stane

e Jsou dva ekvivalentni zplisoby, kterymi mizeme stanovit, Ze koeficient je
statisticky vyznamny, tzn. Ze mtizeme odmitnout nulovou hypotézu:

e Tzv. t-statistika je vétsi nez dva v absolutni hodnoté

e Tzv. p-hodnota je mensi nez 0.05 (p-hodnota je pravdépodobnost, ze nulova
hypotéza muze byt zamitnuta)

e Je ale také mozné, ze dany koeficient je statisticky vyznamny, ale
nevysvétluje velké mnozstvi variace zavislé proménné => index

determinace (R2?)
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l. Uvod
Elasticity/Odbocka/Data

o ,Tvrda“ data
e Cross-section
cena Skody Octavia v roce 2012 v zemich EU
e Casové rady
mésiéni vyvoj ceny Skody Octavia v CR v letech 2008-2012
e Panelova data
mésiéni vyvoj cen Skody Octavia v zemich EU v letech 2008-2012

o ,Meéekka data“
e Spotrebitelsky prazkum
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l. Uvod
Elasticity/Odbocka

Dependent variable: | Qto2

const

| Pto2

Dvaltl Palt

Dvwifil _Pwifi

DValt

DVcahle

(1)

6,249+
(0,09914)

-0,5238%*
(0,01536)

0,03026%*
(0,009347)
0,05548+*
(0,01924)

-0,4236**
(0,1191)

-0,2049%*
(0,05788)

(2

3,149+
(0,03944)

0,04174%*
(0,009534

0,05073**
(0,01963)

0,3937**
(0,1215)

0,2741%*
(0,05504)

(3}

6,239%+*
(0,09942)

0,5244%*
(0,01538)

0,3314
(0,3363)

(4]

0,4519**
(0,1169)

-0,5153%*
(0,01535)

0,03081%*
(0,009317)
0,05168%*
(0,01916)

0,3999**
(0,1186)

0,2083**
(0,05769)

0,09380*
(0,05138)

(5}

6,248+
(0,09920)

-0,5237**
(0,01535)

(6}

0,4920%*
(0,1169)

-0,5198%*
(0,01535)

0,03081**
(0,009317)

0,05168**
(0,01916)

0,3999%*
(0,1186)

0,2083**
(0,05769)

(7}

6,245+
(0,09910)

0,5233%*
(0,01537)

0,03033**
(0,009348)
0,05554%*
(0,01924)

0,4238**
(0,1191)

0,2052%*
(0,05789)

0,09336*
(0,05151}

(8}

6,249+
(0,09910)

-0,5237%*
(0,01537)

0,03033%*
(0,009348)
0,05551%*
(0,01924)

-0,4236**
(0,1191)

-0,2052%*
(0,05789)

0,3126
(0,3358)

(3}

6,257+
(0,09923)

-0,5253%*
(0,01535)

-0,002691%*
(0,0008628)

0,01280**
(0,001256)
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l. Uvod
Mezni naklady (c)

e Mezni naklady (inkrementalni naklady) nam vyjadruji, jak se zméni
celkové naklady, kdyz se zméni produkce o jednotku (urcité
mnozstvi) - dynamické pojeti

e Mezni naklady je v praxi obvykle obtizné urcit, ale mlzeme je

aproximovat (SrVC, AVC, AAC, LRAIC). Casto se také pfijima pfedpoklad o
vyvoji meznich naklada.

e Oproti tomu prumérné (variabilni) naklady nam vyjadruiji, jaké jsou
(variabilni) naklady na jednotku produkce - statické pojeti

e Je potieba porovnavat mezni veliciny s meznimi a priimérné veliciny
s prumérnymi
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l. Uvod
Mezni naklady

arc
aQ

e Prubéh krivky meznich nakladu
e Rostouci
e Konstantni
e Klesajici
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1. Uvod
Mezni na

klady/Odbocka (1/2)

|

MR

MC
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l. Uvod
Mezni naklady/Odbocka (2/2)

Monopoly

e price
° p \ Fair-return
2 Fn price So:iiallyl
Z optima
S \f price
'2 P; )
« ' la ATC
< P, . MC
= r

MR b D

0 Qm Q{ Qr

Quantity
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l. Uvod
Kdy podnik maximalizuje zisk?

Podnik maximalizuje zisk v situaci, kdy se jeho mezni naklady
rovnaji meznimu prijmu

Mezni prijem nam vyjadruje, jak se zmeéni celkovy prijem (trzby),
kdyz se zméni produkce o jednotku

Podnik tedy zvysuje uroven produkce az do situace, kdy se

,dodatecny” prijem z produkce dalsi jednotky rovna , dodatecnym?
nakladdm na jeji produkci

(

Zde i nadadle budeme predpokladat, ze cilem podniku je
maximalizace zisku - tento predpoklad je vlastné ,vtélen”i ve
smérnicich Komise tykajicich se oblasti hospodarskeé soutéze

Dava, ale tento predpoklad vzdy smysl?

18



l. Uvod
Dokonald konkurence/Efektivhost

e Produkcni efektivnost: je dosazeno minimalnich ndkladd (AC) na produkci
P=AC.., nte =0

e Alokacni efektivnost: kazdy, kdo je ochotny platit naklady na dodatec¢nou
jednotku produkce (c) je na trhu uspokojen
P.=c, je dosaZzen maximalni spotfebitelsky pfebytek (SP)

P Odveétvi P Podnik
c=2¢, C
\ AC \ AC
10 d (AR=P=MR)
D
1000 Q 10 q
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l. Uvod
Nedokonald konkurence

o) Diferencovany produkt - firma celi klesajici poptavkové krivce
e Zisk maximalizujici firma stanovi cenu na urovni

T, = p(Q)q; — ¢:q; kdeQ =q;+ 2+ 9,
dm, d
o p(@+ g == 0 Foc

. dp dQ
P (@ — =~ 55, 4 /pa*(Q/Q)
P ¢ — _4r Q g

p” dQp” Q

m, i ooy s ,

L;,= - m; = 2 (trzni podil)
l €= 20 T ap (elasticita popt.)

Lernertv index — index odchylky od dokonalé konkurence



l. Uvod
Monopol/Neefektivnost

e Monopol je tvurcem ceny, pfi jejim stanoveni je omezen (i) cenovou
elasticitou poptavky a (ii) rozsahem barier vstupu konkurentd na trh

e Monopol vede k (i) alokaéni neefektivnosti (P,,>c; P,,>P_; nV:>0; Q,,=Q./2) a
(ii) k produkEni neefektivnosti (mensi tlak na inovace a na minimalizaci
nakladl)

e Vysledkem je (i) transfer od prebytku
spotrebitelli do zisku monopolu (B) a
(ii) naklady mrtvé vahy (C)

e Monopoly (a kartely) patfi mezi hlavni trzni selhani, ale unilaterdlni
ziskani trzni (monopolni) sily neni samo o sobé nic spatného!
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l. Uvod
Monopol/Pficiny

e Je mnoho divodu, pro€ podnik muze disponovat monopolnim
postaveni

e Trzni selhani (trh neni schopen ,samoregulace")
e Ale ziskani trzni sily neni samo o sobé nic Spatného

e Uspory z rozsahu (pfirozené monopoly)

e Uspory z méfitka

e Znacné naklady vstupu na trh (fixni, zapusténé)
e Znacné naklady na prechod zakaznikd

e Sitové efekty (a vicestranné trhy)

e Monopol zneuziva svoje postaveni
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l. Uvod
Oligopol

e Oligopolni trzni struktura je charakteristicka vzajemnou zavislosti
podnikl pri stanovovani cen (Ci jinych parametru soutéze)

e Podnik ma dilema: koluze nebo konkurence

e V pripadé koluze se podniky chovaji jako monopol
e Kartely
e Tiché dohody (tacitni koluze) - neni zakazano

e Oligopolni modely vysvétluji chovani podniku a jejich vzajemné
interakce, modely se lisi v predpokladech

23



l. Uvod
Oligopol/Véznovo dilema
e Konflikt mezi individualnimi a spole¢nymi zajmy

Véziovo dilema Véznovo dilema - cenova konkurence

payoff matrix (pocet let)

payoff matrix (zisk)
Vézen A Firma B
pfiznat se | nepfiznat se nizka cena | vysoka cena
Vézen B lofiznat se 4:4 0:10 . e _ . Konkurence: nizka cena
p ; ; Firma A |nizka cena 2;2 9;1 Koluze: vysoka cena
nepriznat se 10;0 11 vysoka cena 1,9 5;5

e Jednordzova hra (one shot game) vs opakovand hra (repeated games)
e Koordinovat ¢i podvadét (nakolik zalezi na budoucnosti)?

Ty < O +02m +03m, + ..
1,1y < 6 /(1-0)
6<1

e Koluze:

24



l. Uvod
Oligopol/Cournottiv model

Jedna se o model optimalizujici objem produkce

Model - viz kurz mikroekonomie
e 5q;/69;=0 pro viechna j#i a 6P/6q;#0
e Reakeéni funkce (firmy voli Q)
Cournot-nekooperativni duopol: P(Q)=a-Q, c=MC__
e Kazda firma vyrdbi 1/3 produkce dokonale konkurenéniho trhu:
o P,>P>P, q"k=Q./3 =(a-c)/3 Q=2Q./3
Cournot s n firmami

e Cim vice firem, tim se vyroba blizi produkci (dokonale) konkurenéniho trhu a
cena se blizi (dokonale) konkurencni cené: q:=(a-c)/(n+1)

e Nn>,P->cC

Stackelberg — Cournot predpoklady, ale
e Vudce (dominantnifirma, i) a nasledovnik: 89,/69;#0

® Qi>Qca Ps<Pgy
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l. Uvod

Oligopol/Cournottiv model
o) Ekvilibrium
e L=m/e (viz slide 5)

e VaZeny Lernerdv index

. (P—ci m[? _ _ HHI
o Zomi(S7)=Ri-Th=-T
e Herfindahl-Hirschman(v index (HHI)
o HHI=Y; m/

e Meéritko koncentrace
© HHI=0 (dokonald konkurence), HHI=1 (monopol)

e Flze - bezpecné pristavy a presumpce protisoutéZznich ucink(
e Je potreba védét, co je relevantni trh (znat poptavku)

26



l. Uvod
Oligopol/Bertrandiv model

e Jedna se o model optimalizujici cenu produkce

e Model - viz kurz mikroekonomie
e 0&p;/6p=0 pro viechna j#i a 6Q/6pz0
e Nejsou kapacitni omezeni
e Reakéni funkce (firmy voli P)
e Vyhled firem
e Nekooperativni, staticky (Bertrand paradox):

e Kooperativni, dynamicky (kartel, tacitni koluze):

e Diferencovany produkt - pozitivni marze

e Edgeworth - Bertrand predpoklady, ale
e Omezené kapacity: ki=k<(a-c)
e Nestabilita a cenova fluktuace (cenova valka)

27



l. Uvod
Oligopolni modely/Srovnani

P(Q)=a-Q; P(Qi+Qj}:3'Q(Qi+q]‘}

Oligopolni modely - srovnani

MCegns:=C g g; Q(ﬂi"‘ﬂj] P TT; Tt ﬂ[:ni"'nj}
— a+c o2
Monopol - - a-c - - u
2 2 4
5
T a-c | a-c | a—c | a+c |(@=)| (@=c)| (a=¢)?
% 2 |(Tacitni koluze) 4 4 2 2 8 8 4
g
a—c a—c
Bertrand | a—c c 0 0 0
(Dokonald konkurence) 2 2
=
2
C 2 ; t a—c a—c |2(a—c)| a+2c | (a—c)?|(a—c)? |2(a—c)?
2 g |Courno 3 3 3 3 5 3 — 9
o =
-
)
=
a—c a—c |3(a—c¢)| a+3c |(a—c)? |(a—c)? |3(a—c)?
Stackelberg 2 4 4 4 g 16 16
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l. Uvod
Oligopol/Cournot a Bertrand/pfriklad

e 2 letecké spolecCnosti provozujici let mezi 2 mésty

e |. situace (Bertrand)

Nizka poptavka po letech

Spole¢nosti maji mnoho volnych mist (prebytek kapacity)

Ué&tuji relativné nizkou cenu za let

Spolecnosti se budou pravdépodobné chovat v souladu s Bertrand modelem
Odbocka: Student agency a predatorské ceny

e |l. situace (Cournot)

Poptavka po letech je silna

Pocet pasazér(, které mohou spolecnosti prepravit je kapacitné omezen
(sloty)

Cena za let je relativné vysoka
Spolecnosti se budou pravdépodobné chovat v souladu s Cournot modelem
Odbocka: OPEC, Airtours/First Choice
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l. Uvod
Oligopol/Cournot a Bertrand/priklad/vyména informaci

e Bertrand/asymetrie nakladd/ndklady jsou privatni informace
e dosazeni a udrzovani koluze (Athey and Bagwell, 2001)

e Bertrand/nizka transparentnost trhu/detailni informace o
cenach

e monitorovani koordinace (Stigler, 1964)

e Cournot/nejistota o nakladech/informace o nakladech

e zvyseni efektivnosti, kromé vysoce koncentrovanych trh
(Vives, 2002)
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l. Uvod
Oligopol/dalsi oligopolni modely

e Viz kurz mikroekonomie

Oligopol s cenovym vidcem a konkurencnim lemem
Model se zalomenou poptavkovou krivkou

Model mnozstevniho kartelu

Model cenového kartelu

Modely zalozené na teorii her

(Bilateralni monopol)

31



l. Uvod
Oligopol/oligopol s cenovym vidcem

e Dominantni firma stanovuje K&/Q
cenu a ostatni (konkurencni
lem) tuto cenu prebiraji

e Agrofert/Euro Bakeries

32



l. Uvod

Oligopol/Modely zalozené na teorii her/priklad

e Spojené prodeje/Whinston (1990)/Model

nevstmy Wupit

E

V1

nevazat

E

nevstul.y Wupit

TTM=RX-cMX4+RY-cMY [[M=RX4cEY-cMX-cMY 50 [TM=R¥-cMX4+RY-cM  [TM=RX4cMX

=0 MTe=-F

e Vazania E nevstoupi:

e \azania E vstoupi:

e Nevazania E vstoupi:

e Nevazania E nevstoupi:

TIE=0 TTE=cMY-cEY-F >0
pﬁﬂ: RX4+RY
pXY=R¥4cte  pf=ctl
EME: RX EM?: EE"JI E,E:'!r = EMI'E
FMJ,'E— RX FMT— RY
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l. Uvod
Odbocka/Jak probiha stret nabidky a poptavky na trhu?

e Soutéz ,na trhu”
e Je produkt homogenni nebo diferencovany

e Soutéz,o trh” (tendry, bidding markets)

e Podstatné je, které podniky jsou duvéryhodni potencionalni
soutézitelé (credible bidders), nikoliv trzni podily

e Vyjednavani (bargaining)
e Podstatné je jaké ma podnik na trhu moznosti (Outside Option)

34



l. Uvod
Odbocka/Soutéz na trhu

e Hotelling model/Linear city

e Podniky se snazi co nejvice diferencovat produkci za ucelem
oslabeni intenzity cenové soutéze na trhu (P>c)

e Podniky mohou mit podnét k minimalni diferenciaci produktu
o ,jdou tam, kde je poptavka“
o Neprobiha-li na trhu soutéz v cené (napfr. cena je regulovana)

e Circular city

e Produkt je diferencovany, podniky si jsou do rlizné miry blizkymi
soutéziteli (diversion ratios)
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l. Uvod
Odbocka/Soutéz o trh (bidding markets)

e Stadi pro zajisténi intenzivni soutéze na trhu pritomnost dvou
podnikl (nekooperativni Bertrand)?

e ITC (UK)

20

15

£ per TV househald
=

Bidders



l. Uvod

Odbocka/Vyjednavani (bargaining)/Outside option

P

P=10

poo=g

p0O0=6
c=5
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l. Uvod
Odbocka/Bilateralni monopol

P.c
MMNF
- S (c)
vyjednavaci
ramec
- dD (=AR)
MVF (MR)
Q

Pzn. predatorské ceny
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l. Uvod
Odbocka/leden priklad za vSechny/Obchodni fetézce

e Soutéz

e Mezi rlznymi znackami v obchodé ,v regdlech” (Coca cola,
Pepsi)
e Ve stejné znacce mezi obchody

e Soutéz
e Na maloobchodé o spotrebitele (soutéz na trhu)
e Na velkoobchodé mezi retézci a dodavateli (vyjednavani)

e Na velkoobchodé mezi retézci a dodavateli private labels
(tendry)
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l. Uvod
Zavér/Implikace pro soutézni politiku (pravo)

e Soutézni pravo vychazi z ekonomického nazoru, ze funguijici
hospodarska soutéz je pro spolecnost prospésna

eVvvVvV/

e P.<P <P, Q.2 Q.2 Q,,

e SP_> SP,> SP,, CP,>CP, 2 CP,,

40



l. Uvod
Zavér/Implikace pro soutézni politiku (pravo)

e Hlavni pilire soutézni politiky
e Zakazané dohody (predevsim kartely)

e Zneuziti unilateralniho jednani (dominantniho postaveni)
e Posuzovani koncentraci (fuze)

e Hlavni principy

e Jen konkurenceschopné podniky by mely byt soucasti trhu, tzn.
ochrana soutézitell neni cilem soutéZniho prava

e Klicova otazka: Jaky je dopad chovani (zaméru) daného podniku
(podnik) na soutéz a spotrebitele?

e Horizontalni nebo vertikalni aspekt jednani?

a1



l. Uvod
Zavér/Implikace pro soutézni politi

ku (pravo)

Jaky je dopad chovani (zaméru) daného podniku
(podnikl) na/ipotl’ebitele?

Zadny resp. N&jaky resp.
nepodstatny pod§\tatn{/
Pozitivni Negativni
(Pozitiva > (Negativa >
Negativa) Pozitiva)

42



l. Uvod
Odbocka/Teorie Ujmy

e Predstavuje konkrétni soutézni obavu
e vsouladu s ekonomickou teorii a empirickymi dukazy — hlavni
rozdil oproti formalnimu pristupu

e Dulezity a nezbytny element ,premysleni“ o pfipadu

e Jeden priklad za vSechny: unilateralni ucinky fuze na trhu, kde
pUsobi podniky A (60 %), B (25 %), C (15 %)
e Formalni pfistup: spojeni podnikl A a B je nezadouci, spojeni
podnikl B a C neni problematické

e Ekonomicky pfistup: je produkt diferencovany? jak moc jsou
jednotlivi soutézitelé blizkymi konkurenty?
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l. Uvod
Odbocka/Teorie ujmy/Koncentrace

e Guinness/Grand Metropolitan, 1997 - soutéZni obavy spocivali v
tom, zZe spojujici se soutézitelé by mohli dosahnout Uspor z rozsahu
a meéritka a pro ostatni soutézitele by bylo slozitéjsi jim konkurovat
nebo zvysit svoji trzni silu vUci distributordm a pripadné s nimi
odmitat obchodovat

e Koordinované ucinky: Airtours/First Choice v. ABF/GBI
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l. Uvod
Odbocka/Teorie ujmy/cl. 101

e Tendr na svoz odpadu v Irsku v okresu Mayo

Joint-venture tri podnikt a spolec¢na nabidka (BGM)
NCA podniky obvinila z rozdéleni trhu a bid riggingu

Soud podniky , béhem chvile” zprostil viny - alternativa joint-
venture byla neucast podnikl v tendru

Smérnice Komise k ¢l. 81(3), bod 18:

... (1) Does the agreement restrict actual or potential
competition that would have existed without the agreement?
If so, the agreement may be caught by Article 81(1). ...”
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l. Uvod
Odbocka/Teorie ujmy/cl. 102

e Rabaty (vyhradni dohody): Michelin Il (rabaty), Coca cola v.
Intel

e Intel (bod 1612)

e ... Moreover, not all rebates genuinely benefit consumers. As regards
conditional rebates by a dominant company, the fact that a "rebate"
can be leveraged by the dominant company from its non-
contestable share into the contestable share may allow that
company to foreclose as efficient, or even more efficient rivals, even
if its overall average price is higher than that of its rivals. This is
therefore to the detriment of consumers and competition both in
the short and in the long term, in terms of price, choice and
innovation.”
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l. Uvod
Zavér/Implikace pro soutézni politiku (pravo)

e K posouzeni dopadu jednani podniku (podnikt) na soutéz a
spotrebitele je tedy nejprve potreba popsat jaké soutézi podnik
(podniky) na trhu celi

e Zatimto uCelem je potreba vymeazit relevantni trh a urcit trzni silu
podniku (podnik)

e Pravé tomuto tématu je vénovana dalsi prednaska
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