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VII. Pexnama - aBurareiab TOPros.aH

1. Bo Bpems COBETCKOIO nepuoaa poccHiCcKOH MCTOPHH O MPUBBIKIN K TOMY.

1

wn

4To noTpebuTeIs HIIET TOBap, TOL1A kax caM ToBap He HyKIaeTcd B TOM.
yToOBI 32ABIATL O cebe ynponaraiaupoBarh ce6g. [TonoGHas cUTYalks XapakTepHd
B VCTIOBMAX AeULITA TOBAPOE 1 NPaKTHYECKOTO OTCYTCTBIA cBOOOIHOTO PBIHKA.
Tpu mepexoie K PLIHOUHBEIM OTHOIICHMSIM KapTHHA PaIuKajibHo MEHSASTCS.
ITpoucxoaUT HacLIUCHNE phiHKa TOBapaMu M poaaBLpl TOBAPOB BLIHVK/ICHb!
MCKATB ¥ 3aBOEBBIBATE NOKYNATEL.

Tleppoc, CCTECTBEHHOC yeIIOBME MPOTaKY TOBapd COCTOMT B TOM. 4TOOBI O HEM
3yanu. BOoT ¥ MpUXOIMTCH .KpuuaTb" (CIOBO peKIamMa MPOUCXOANT OT TATHHCKOL'O
.reclamare”, T.€. KpuyaTh) O CYMIECTBOBAHIH ToBapa, €ro Hanu4nM Ha PBIHKE.
KauecTRaX ToBapa ¥ BpIrogax ero nprobpeTeHns. JasBHUTH O cebe, 0 CBOEM TOBApE
1 3aBIeub NoKyoaTels - TAKOBO pedoBanie, KOTOPOE BBLIIBHMIAET MpoJaBell TEPCL
peKIaMOi.

Vernas ¥ MMCbMEHHAS peKiIaMa M3BecTHA B TeueHue ThICSUeneTHH, — OHa
Memo:b3opanack culé B JipesHel Ipewnn 1 Pume. Buagane nuUcbMCHHAs PERIaMa
pMeta TPCUMYLIECTBEHHO HHGOPMALKOHIOE HA3HAUEHNC. TO ecTh Do/ukHa OpLIA
MPOCTO OCBETIOMIATH MOKYMATENA o Marasuiie ¥ npomaiumuxcs B HEM ToBapax.
T HeTATOCH 1 AeTaeTes ceiyac nocpencTEoM BLIBECOK M BUTPHH. 3aTeM peKiIaMa
npuobpena  GopmMy TeEHATHOTO oGpaleHist K NOTEHIUIATRIOMY [OKYOAaTeTo.
TMossumnchk aduILn, uHGOPMAaLHOHHO-PEKTAMITBIC 0BDBaBICHME B raserax, Ryp-
Hajax, KHUrax.

Poqniioff COBPEMEHHOH PCRIAMBI cuptatotest CoemniEHHbIE [[Itathl AMECPHKIL
37ech BO BTOPOH MOTOBMHE XIX Beka MOABNAIOTCS U PACHBETAIOT peKIIaMHbIE
AreHTCTBA, peKIaMHpOBaHME npespauniacTcs B cAMOCTOSTENBHBIN BUI AeATCIh-
HOCTHM. MPHMHOCSUINI HeMamble AOXOILL. B pekiamHoe €710 ROBIICKAIOTCH CPL-
cTRA MACCOBOIl MHbOpMAlNK: reHaThb, panuo, TEIeBHACHNE, KNHO.

PexTama BbITONHSIET OJHOBPEMEHHO HECKOIBKO dyHKIMH 1 peraeTt pasoodpas-
nple 3azauyn. Hampusep, HHOOPMHPOBAIINE notpebutens Topapos M YT &
MOMOILBIO PEXIAMBI COCTOMT B TOM, HTO B pexIaMHOM OOBABICHUM cOAEPKATCS
CBEJICHIIS O TOBAPaX U YCIyrax, nx KauecTBe, JOCTOMHCTBAX, 00:1aCTsX BO3MOK HOI'O
npuMeleHua, a TakKe 06 ux MPOM3BOAMTENAX 1 criocobax rnproOpeTents.
[Tono6uas pekiama 0cOOEHHO HeoGxOIMMa NpY MOSBIEHII HOBBIX BUIOB TOBA-
pOB M yermyr. Yoewaaroumas pexnama mpusBaHa OPUCHTUPOBATH poTpebuTels Ha
MTOKYIKY AaHIOro ToBapa. OHa nOTKHA COMIEPKATE apryMCHTLL B nosp3y Beibopa
PEKTAMHPYEMOTO TOBApA. Jamaun yoexparoluci peKiaMel HAMHOTO CIIOKHEE
yem uHGOpMATUBHOM, TaKk Kax HeoBX0IMMO  CKIOHUTD MOTEHLIMAIBHOTO
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MoKynaTels WU3MEHHTL MPEITOYTEHHA B MOTB3Y TOBAPA, K KOTOPOMY paHblie OH
He MpOsBIAT HHTEpeca.

6. Jl7a BLIOJHEHHS CBOEil OCHOBHOH QYHKIMU pekiIaMa JO/DKHA MPHBJEKATh BHH-
MaHHe W BO30Y®IaTH HHTepec. B KauecTBC HHCTPYMCHTA npoby:KIEHUSA BHUMAHNA
YACTO WCMONB3YeTICS HECTAHIAPTHOS, HEOKMIAHHOE H3TOKEINC COACPKAHHMA
pexsambl, ObIOLIEE HA BHELIHHH >thdexT, paccydTaHHOE HA 3MOLMOHAIBHOE
p030yKIeHHe. DPGEKThl MOTYT ObITH 3PUTEIBHBIMH, CIIYXOBBIMH, 1IBETOBBIMH,
CONEP/KATEMbHO-NIAPATOKCATBHEIMA B 3aBUCHMOCTH  OT  BHMIA  DEKITAMbI.
KonoccaTbHOe 3HAUCHHE U yClleXa PeKIaMbl UMEIOT MecTO el pasMellenns H
j0Ha  pACNPOCTpAaHeHHs,  ONpeieisieMas — MPEKAS  BCCro  KOJIMHCCTBOM
3AMHTEPECOBAHHBIX JIMII, MOTEHIHAIbHbBIX MOKYMATENEH H MoTpedUTENel yCIvT,
KOTOpBIE OKA3bIBAIOTCS OXBAUCHHBIMH JCHCTBMEM PEKITaMbL.

7. IlpeanpuuuMatensckas upma crnocodHa BO3TOKHUTbL PCKIAMHEIC GyHKUMY B
AHAYMTE LU0} CTeneHH HAa (MPMEHHbIH CTIVL M ToBapublii 3HaR. CTHIb QUPMBI
MPOSBIIACTCS B TEXHOJIOTHH U3TOTOBIEHHUSA, PELLNTYPE, HO BUICH OO/IBIIE BCETO BO
BHEMIHEM OBIHKE TOBApa, 10 KOTOPOMY y3HAI0T (UPMY-H3TOTOBHUTCIA €€ KITUSHTBL.
CrHelMa/cTsl  XOPOWIO 3HAIOT, 4YTO (MPMEHHBIH CTWIb, OyAyuu BHEUIHCH
0B0704KOI ToBapa, 00s3aH HANEKHO YIOCTOBEPATh €ro BBICOKOE KadeCTBO,
GeaynpeyHOCTh HUCHOTHEHUA. TOBAPHBIM 3HAK MPEAMETHO BOMIOLIACT obpas
dupmel. Tax moOuTensaM (UPMEHHOM CMIOPTUBHOH 00YBH XOPOIIO H3BECTHBI
3HaKu (PHUPMBI JAmumact u o L Ilyma™. ToBapHbid 3HaK - 3TO rpaguueckoe
H300pakeHHE, CHMBOIIMKA, TIO3BOIIAIONIAA 3PUTETBHO OTIMIHTE NMPOAYKIHIO, TOBAP
ornpeeTéHHoN (QHPMBL

. PexiaMHOe 610 - [peiIMeT ocoboro BHHMaHma H 3aborel moboil mped-
MPUIIMATEILCKOH  GUPMBL. He kaxmas MMEeT BO3MOKHOCTh MpHUOerate K
_,Boap1IoNH" peKIaMe, KOTOpas CTOUT MU UTHOHBI. Torga npuxoauTes HCMOIb30BATh
B KauyecTBE PEKIAMbl MMOUTOBBIC PEKIAMHBIC MOCIAHMA, HAHUMATb DPCRIIAMHDIX
ALCHTOB, CO3IABATh COOCTBEHHbIE PEKIAMHBIE CIYAKObl HIH MpHOEraTh K ycnyram
CrieMaTH3HPOBAHHBIX PEKIAMHBIX areHTcTB. PexTava criocoBiia B 3HAYMTEIbHOH
CTCMEHH YCHAMTD MO3UIMM NPEANPHHHMATEId HA PbiHKE TOBAPOB H YCIVT. Ho
He cieaveT 3a0biBaTh, 4TO KWWY yelexa - B KadeCTBe TOoBapa i 3aboTe 0.
noTpeOHTETe, KOTOPBIE camu IO cebe CIyKAT aydilell pexiaMoH.

CnoBa H ¢cJI0BOCOUYETAHNA

1. - 2.
pexiiama reklama, propagace
CBETOBAS P. svételna reklama
HAP ) /KHAA P. venkovni reklama
paHOTEIIEKHHOPEKIaMa rozhlasova, televizni a filmova reklama
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OTHeN PeKIaMbl

pCKI1aMupOBaTh

PEKIGMHbIH
HYXKIAThCA 8 Hér
3aABNATL O YéM

3a8BUTE 0 YéM
nponaralaupoBaThk
3aBOCBbLIBATE TOKYIIATENS

HaIW4YHC

IpH HaIuW4duu BCEX HJI€HOB

3aBJIedyb TOKYNaTens

BBIIBUIATL TpeDOBaHHUE TEpEld

peKIamMon

MPCUM VLIECTBEHHO

Ha3HaueHHe

OCBENOMIIATL 0 uéM

BbIBECKA

BUTDPUHA

oOpalllenne K IMOKYNareTo
0. K Hapomy

aduina

peKIaMHOe OOBABICHME

PACLBETATH

PEKII¢MHOE areHTCTBO

pexIaMupoBaHHE

PeKIaMHOE [e10

BOBJIEKdTDb 60 YO

CpeIcTBA MacCOBOW MHOpMaunn

CBeIcHUE

JOBECTH A0 CBeOCHHA KoOZ0

NMPHHATE K CBEICHUIO

propagacéni oddéleni
1. (u)délat reklamu, propagovat
2. reklamovat, podavat, podat reklamaci
reklamni, propagacni
potfebovat co
oznamovat, ohlasovat co
oznamit, ohlasit co
propagovat
ziskavat kupujictho
existence, pritomnost
za piftomnosti viech clend
pfivabit, zldkat kupujiciho
vznaset pozadavek na reklamu

3. - 4.

prevazne
uréeni, poslani, dcel
informovat o cem
firma, vyvésni §tit
vyklad, vyloha, vykladni skiin
osloveni kupujictho
provolani k lidu
plakdt
reklamni inzerét
rozvijet se, vzkvétat
reklamni agentura, reklamni kancelar
propagace
reklama (reklamnictvi)
zapojovat do ceho, ziskavat pro co

hromadné sdélovaci prostfedky, masmédia

5. - 6.

zpravy, informace
dit na védomi komu

vzit na védomi
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JIOCTOUHCTBO prednost, klad
yOenaiomas pexkiaMa presvédcovaci reklama
CKJIOHUTB TIOKYMATEIs M3MEHUTh ziskat, primét kupujictho ke zméné
IIPEeANOYTCHNE upfednostnén{ '
) OuTh Ha BHewHUU 3ddexT hrat na vnéjsi efekt i
OUTL TPEBOTY bit na poplach .'
BO30VIKIECHUC vzrudeni
napaaoKCaIbHbI paradoxni
noTpeduTeIb YCIyr _ uzivatel sluzeb
OXBATUTH zasdhnout
" i
7. - 8. |
?_
BOZTOQKUTL WNO HA KO20 ulozit komu co, povétit koho cim
B. PYKOBOICTRO poverit vedenim |
B. 0043a1H0CTh ulozit jako povinnost
B. BHH) Ha K020 obvinit koho
TOBUPHBIN 3HAK ochranna znamka (zbozi)
BHEIIHUH 00IHK vnéjsi vzhled E
thupMa-H3roTOBUTE D vyrobni firma
Oyavun (prech. prit. od OBbITB) jsa, jsouc, jsouce
BHELIHAA 000JI0YKa vnejsi obal
VIOCTOBCPATE potvrzovat, dosvédcovat ‘
De3yIpeyHOCTh bezchybnost, dokonalost I
UCIIOIHeHE provedeni '
BOMTOLATD ztélesnovat
06pa3 hupMbl predstava o firmé
OT IMYUTD rozhisit, odlisit, rozeznat, rozpoznat
moduTenb milovnik
npuderars X yeayraMm obracet s¢ na sluzby
MOYTOBbIE PEKIAMHBIC TMOCIAHUSA postovni reklamni sdélen{
3ameyanus

1. V rulting, stejné jako v ceStin€, je zcela bézné tvoreni pfidavnych jmen a
prislovci pomoci predpony mne- (ne-), ktera dava puvodnim ptidavnym jméntim
a pfisloveim vyznam neexistence nebo protikladnosti daného piiznaku, srov.:
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criocoOHbIN (schopny) - HecnocobHbIH (neschopny), HayUHBLH (védecky) -
peHayuHbli (nevédecky), IOCTATOYHO (dostatecné) - neroctarouno (nedosta-
tecné). V ceStnt se viak nékdy na rozdil od rudtiny misto slova s predponou
je- uziva pifd. jména nebo piislovee s kladnym vyznamemn (bez piedpony ne-).
Casto jde o vyrazy oznacujici neuplnou vyznamovou protikladnost: HeMmalble
oXonbl - Znacne (nemalé) piijmy, HerIox0i TMOCTYNOK - docela dobry skutek,
eTeTh HEBBICOKO - letét nizko apod. Tuto skutecénost je nutno mit na pameétl
pti prekladu z jednoho jazyka do druhého.
o

()

7. Podstatné jméno RauecTso ma vyznam kvalita, vlastnost (nezamenujte se slovem
KOMUYECTBO - kvantita, mnoZstvi, srov.: mepexol KOIWuecTea B KA4yecTRO): TOBAPHL
BBICOKOTO. HM3KOrO KauecIBa, undopmanys 0 KadecTBe yerayr. Vyraz B RaUecTse
yero vystupuje jako nepuvodni piedlozka s vyznamem jako co: paboraTb B
kadyecTBe JKCKypcoBodd - pracovat jako priivodce, MCOOIb30BATH no4YTOBbIE
peKJIAMHBIE TOCTARUA B KayecTBE peKIaMbl - vyuzivat postovni reklamni sdéleni
jako reklamu apod. Obdobny vyznam ma vyraz B BHle 4Yero - v podobé, ve
formé, jako: moJyunTb ACHBTH B BHIE BO3HATPAKICHUA - dostat penize ve forme
odmény, KHHra BbIIYCKAeTCd B pyne Opounopsl - kniha se vydava v podobe
brozury (jako brozura).

)
*s®

3. Na rozdil od cestiny s€ vyskytuje v rudting velké mnoZstvi (témet 2 400) slov
ciziho pvodu, v nichz se piée zdvojena souhlaska. V pofadi ¢etnosti jde o tyto
zdvojené souhlasky: -nJ- (HronneTenb, BUIILA. monnap, KoJjIera, MMJITUOH,
MuIMapa, erro103a), -ce- (accouuamm,;mcx{yca-m.Kacca,Komiccm.}{ompccc.
macca. naccaxup, nporpecc), -MM- (rpamMM, KOMMEpPLMA, KOMMIOHHKE, CYMMa,
nporpamMa). -pp- (koppecrnonIeHIHA. TeppuTOpHst), - (anmapat, Tpynma.
OTIO3UIS),~HH- (AHHY1HPOBATE. TOHHA), —RK-(EI}{KPG,ZLI{THB,a}(}(}-’h-‘l}'.'lﬂﬂl/lﬂ). -TT-
(aTTecTaT, OPYITO. neTTo), -pd- (GHHEXT, k03P HHUUIEHT). Jiné zdvojené souhlasky
jsou ojedinélé (cybboTa, C},-'rrecmBHblii).

JagaHng A

1. Preloite. K ruskym ptidavnym jménim nebo pifsloveim s piredponou  He-
najdéte Ceské ekvivalenty bez této predpony.
VyacTuuky Oecelbl NMOIYHMIN LeBompume momapku. T'ua oBGnanaeT HEMIOXHMH
3HaHUAMM MCTOPMHM HMCKYyCCTBa. Bece uyBCTBOBAIIM ceGa HenypHo. Takue craydan
BCTPEUAOTCSL HEPEHUKO. On uenoBek neGoraTsiit, HO YyeCTHLIA U fraropasyMHbIi.
CexpeTaplieil y Hac paboTaeT HeMOnoAas senLMHa. YPOBCHb IM4HOTO noTpedIeHNS
HEernaoXxo XapaKTepu3yeTces KONUUCCTBOM 00Pa3yIOIXCs GLITORBIX OTX0I0B. KapThHa
CKITANBIBACTCA HETpUBJIEKATENbHAA. HeMmanoBakHbIM (AKTOPOM gBIAETCA TPHBIC-
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VIT. PEKJIAMA - IBHTATEJIB TOPIOBJIH

yeHMe HWHOCTPAHHOTO Kanurala. IICpCHCKTHB PasBUTHA HHOCTPaHHOTO TypH3Ma
B pamMKax TAKOTO 3aKOHOAATEIhCTBA OLLIO HEMHOIO0. D HIAHCOBBIE HMHCTHUTYTHI
CYMEIIH MpHUBICYb HIcMAallbie CPEacTBa HaCE/IEHHA.

2. Preloite.

TMpuittu  #a Kadenpy B KauqecTse 3aBeIyIOUICT0, MpUITIacuTh B KauecTBE
KOHCYIPTAHTA, MOCTYMHTL HA 34BOJL B KAuSCTBE OMPEKTOpa, HAHATBCA Ha paboTy B
KauecTBe IBOPHUKA, CIYAUTh B KaUeCTBC Ha4albHHKZ, HATATL padoTaTh B Ka4ecTBe
ACCHCTEHTA, TIPUEXaTh B KAUECTBE PEBH30PA, H3TATL KHHUIY B Ka4yecTBe CIPaBOYHUKA,
NpHBECTH B KAUeCTBE TpHMEPa, MOKa3arh B KayecTse oOpaslla, HCHOIb30BATL B
KAuecTRe IHUTATEIbHOTO BelllecTBA, W3I0KWThL HCCIeIOBAHME B BHIS TE3HCOB,
NPUBECTH B BU/IE HCK/IIOYEHHS, TIOABITORKHITE PE3VILTATHI B BH/1E TPA(IKOB 1 TaldInL, ®
MpHOOpPeCTH KanuTal B BUIAS KPCIHTA, BO3HMKIIYTH B BHIE CHIY3Ta4, HCIOIL3OBATL
MeTasT1 B BHIAE MOPOILKA.

3. V uvedenych slovnich spojenich doplite chybéjici souhlasku (zdvojenou nebo
jednoduchou). :
Ko-exTHBIE OTHOIUGHIA, OJ-CKTUBHOCTH  [IPOM3BOICTBA, TenepOHHBIN  a-apar,
A-IOMUHIEBAS [IPOMBILULTEHIOCTb, Cy-apHbii o0bAM rUIaTekKel, Ou-epckas CeTb,
cepué3uple 0-oHeHThI, 300 MH-HaplOB LO-apoOB. AM-EPEHIMPOBAHHBIC MOKA3ATEIH, _
CTPOMTENbIIBIE KO-EKTHBbI., BAKHAS npo6ne-a, TBOPUECKUC Npode-1Hu, H-OBALHOHHAs £
Mporpa-a, 3MU-ys akUui, 6a-HCTHHECKIE PAKETLL. Ha Te-uTopuu Poccuu, 3aropoiHble
BU-Bl, OZHOPOAHBIE  IPY-bI, Me-UMHCTHUCCKHI  B3MIAM,  Je-HUMT  OFOTKETA,
TeeKo-yHUKAIMH, Ma-OBas MPOLYKIMA, 610-eTeHL KYPCOB HIOCTPAHHBIX BATOT,
a-yAMpOBATh KOHTPAKT, MaTepHaIbHOC CTH-YIMPOBAHMHE, noiiTH Ha KOMIIPOMHU-.

4. Preloite.

|. V podminkédch pfechodu k trznim vztahtim dochézi ke zménam v tom smyslu,
7e spotfebitel nemusi hledat zbozi, ale naopak prodavajici je nucen hledat a ziskavat
kupujictho. 2. Podminka prodeje zbozi spociva v tom, aby lidé védéli o jeho
existenci na trhu, jeho vlastnostech a vyhodach jeho koupé, a tento pozadavek
vznasi prodavajici na reklamu. 3. Informativni poslani reklamy pln{ vyvésni Stity a
vylohy obchodd, které informuji kupujiciho o daném obchodu a o zbozi, kter€ se
v ném proddva. 4. Soucasna reklama a propagace, jejiz vlasti jsou USA, se meni
v samostatny druh ¢innosti, ktery zapojuje do reklamy hromadné sdélovact prostiedky,

- jako je tisk. rozhlas, televize a film, a prinasi reklamnim agenturdm znalné prijmy.
5 Na rozdil od informativn{ reklamy pfesvédcovaci reklama je mnohem slozitejsi,
protoze ma za  ukol orientovat spotfebitele na nakup daného zboZi, uvadet
argumenty pro vyber propagovaného zbozi, pfimet potenciondlniho kupujicicho ke
koupi zboZi, o které dfive neprojevoval zajem. 6. Ohromny vyznam pro aspéch
reklamy md kromé jejtho umisténi vyuziti nestandardnich, neocekdvanych forem,
pusobicich na emoce potencidlnich kupujicich prostiednictvim zrakovych, sluchovych,
barevnych a obsahové paradoxnich cfektii. 7. Reklamni funkce plinf firemni styl,
ktery ve vn&jsim vzhledu zbozi spolehlivé dosvédéuje jeho kvalitu a dokonalost
provedeni, a ochrannd znamka, kterd v podobé grafického obrazu vécné ztélesnuje
piedstavu o firme. 8. Podnikatelé si dobfe uvédomuji, ze reklama je schopna do
znaéné miry posilit jejich pozice na trhu zbozi a sluzeb, a proto vyuzivaji jako
reklamy také riznd podtovn{ reklamni sdéleni, najimaji reklamni agenty nebo se
obraceji na sluzby specializovanych reklamnich agentur.

oo AT T

66

e, L e St -



VI, PEKTAMA - IBHTATEJID TOPI'OBJIH

3ananna b

1. ,-101'[0."[11“1'9 BMECTO TOYEK HeoOXoaMMbIE TI0 CMBICTY ciosa H Bblp'&}l{eﬂllﬂ.
HpC,flﬁlO}i{eIlllﬂ nepeseanTe.

L. ﬂpOI’ICXO,’Ll-IT ........ ToBapaMHi M npojaBlbl BLIHYAACHDI HCKATL NnorKyvnaTellsd.

2

Buauasie nmyucbMeHHAsA .pC}\'fIEiMB. HMEIa UpCI-II\-ﬂ[}'HlECTBC‘HHO ......... Ha3zHadCcHHE.

T

B peKIAMHOC TEI0 .o CpencTBa MacCOBOJ nHGOpMAIUNN.
4. 3agauM yOexmaioulei pekjaMbl HaMUOLo CIIOKHEE, YEM ..oooovvnnes

“n

. TlpeanpuHumaTeIbeKas gupMa CNOCOOHA .ovvvre Ha (UpMeHHBIH CTWIb U TOBAp-
Hblil 3HAK.
6. ToBapHbLI 3HAK MPEIMETHO ..o obpa3z GUpPMBI.

Cro6a 014 cnpasku: BOBICKATbCS, HACKILIEHNE PbIHKA, 11bopPMaLHOHHBIH,
uGopMaTUBHBIH, BOTUIOWIATE. BO3/IaTaTh PEKIAMHBIC
BHVHKLHH.

2. OGpazyiiTe C0BOCOMETAIINA H COCTABLTE ¢ HMMH NpelTokReHHs.

Odpaseu: meno - pekjama = pexaaMHoe JEno. PeknaMHOE €710 UIpact
5oIBLIVIO POIb B OM3HECE.

OTHOLICHUSA - PBLIHOK = ..oooooeen.

PEKIIaMa - TTHCBMO = .cooeerenes

CTUMb - QUPME = ..oooeeeienn

BO3OYKAEHHE - IMOLA = .oovonn

pekaamMa - YOEKIEHHE = ..o

fnocIaHue - mouTa = ..eeere

dhGERT - CIYX M 3PCHUC = oveceners

3. Ha ocuoBe 1aHHBLIX ciioBocoucTanmii cocraspte Gpazy ¢ IPOTHBOIO. I07RHLIM
spagenneM. (LIndpel 03Ha4ar0T HOMEp af3ala B MCXOJHOM TEKCTe, Tae MOWKHO
nafiTu Tpebyemyro ¢pasy.)

a) Topap muleT morpeduTens - 1

6) YBOTbHSATH PEKIAMHBIX ArcHTOB - 8

B) meuaTHoe obpallleHne K MOKYNaTelo - 3

I) CAOKHUTL peKIaMHble QYHKIMH - 7

1) u3berarb ycayr CHELMATIM3NPOBAHHEIX AlCHICTB - 8

) OTBIIEYL MOKynaTens - 2

’K) HENOCTATOK ToBapa - 5
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4. COCT&BLTG TEKCT PeKJaMbl HA OOHH H3 CIIeIYUWHX BHIOB TOBAPOB HIIH ycayr.
Hpuaemn'e TTABHBIE Ka4deCcTBEeHHbIC XapaKTepHCTHKH,

ObyBb - aBTOMOBUIE - KBAPTUDPA - TYPHUCTHYECKAS MOE3OKa - TNEPEBOI TEKCTORB Ha
HHOCTpPaHHBIK S3BIK - TTUBO - MeDeln - MEPCOHAIIBHBIA KOMITBIOTED.

- 5. TosnakombTech ¢ npuvepayu PERIaM, nNpHBEACHHBIX B ,,J{ONOJAHHTEIBHBIX
marepHaiaax® (em. crp. 112-113). Kakas mu3 Pe€KIaM, mno Bamewy, Hauoo.ee
opurMuaasia. B 4uém Bbl BHauTe e NPHBJIEKATE/ILHOCTE?

4t 1

AT

6. Onmpasich Ha MCXOIHBIH TeKeT » OTBETLTC Ha BOMNPOCHI.

. Kakas cymectsyer pazuuua s PCalIM3alMK TOBapa B YCIOBHSX oepuuura M,
HA00OPOT, B PHIHOYHBIX YCIOBUAX?

AN

e

Kaxoeo ocrHosHoe TpeGopanue, KOTOPOEC BBIABHTAET Mpomasell mepe peKknaMoii?
Yro BeI 3HaeTe 06 HCTOPHH BO3HMKHOBEHUS DPEKIaAMBI? ‘B

=

Kaxas crpana cuuraeTcs pomunoii COBDEMCHHOH peKIaMbl U Moucyy?

Kakne GyHKUMM M 3a14un  BBIMOIHIET pexiama?

o

C 4uem CBA3aHO BLITOTHCHHE OCHOBHOIN GYHKLIH pekmaMpr?

~1

HTo 03HavaT MoHSTUS ~DUPMEHHEBIN cTUIL™ U » TOBADHBIN 3HaK"?

8. Kax B3ammocBssansl Mexay cofoii PEKTAMHOE [eI0 M NIPCANpUHHMATENbCKAS
JACATCIILHOCTE?

7. CamocToaTe bHO NPOAHANINPYIiTe KadecTBO M >bdekTHBHOCTL PeK.I1aMbl B Te- t
Jacsuiennd. Caenaiite 06 3Tom neoapuroe COOOIIEHHE Ha CeMHHApe.




