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Principy financovania MVO

viaczdrojovost,

samofinancovanie,

fundraising,

efektivnost,

neziskovost (neziskove rozdelovanie zdrojov),
projektovost,

financné riadenie,
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UcCelovost pouzitia prostriedkov,
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Zdroje financovania MVO

= interné zdroje (samofinancovanie)

Clenske poplat
vyuzivanie ma
orijmy z preda)

<y

jetku neziskovych organizacii

ja vlastnych vyrobkov a
hoskytnutia sluzieb (poplatky)

komercna cinnost neziskovej organizacie



= externe zdroje (fundraising)

= sukromné zdroje
- dary a prispevky fyzickych a pravnickych osob
* sponzorstvo
* poskytnuté granty
* verejné zbierky a vynosy z lotérii a podobnych hier
* praca dobrovolhikov
* prijaté Uvery a pOzicky
= verejné zdroje
* Priame zdroje
- dotacie z verejnych rozpoctov

= granty poskytnuté z verejnych rozpoctov
" navratné Uvery a pozicky

* Nepriame zdroje
* oslobodenie niektorych prijmov od dani




Definicia fundraisingu

* Fundraising - cieleng, planovana a
kontinualna Cinnost organizacie za ucelom
ziskania financnych a nefinancnych zdrojov
na zabezpecenie programov a Cinnosti
organizacie



Druhy fundraisingu z pohladu
zdrojov

Fundraising je mozne chapat:

= Zo sirsieho hladiska ako zvysovanie vsetkych
zdrojov organizacie (financne, materialne,
personalne).

= Z uzsieho hladiska ako zvysovanie
financnych a materialnych zdrojov
organizacie.



Druhy fundraisingu podla

smerovania fundraisingovych

aktivit

* Interny fundraising - orientovany do vnutra
organizacie.

= Externy fundraising - orientovany na okolie
organizacie.



Ziskavanie prostriedkov

Darcovi by malo byt jasne:

a) PRECO vasa organizacia existuje

b) AKE suU vase ciele

c) AKO chcete tieto ciele uskutocnit

d)KOMU budu sluzit produkty vasej Cinnosti

e) PRECO by mal niekto prispievat k plneniu
tychto cielov




Formy fundraisingovych aktivit
- individualne dary

= zrazky zo mzdy

= verejne dobrocinne akcie

= priamy kontakt

= Clenske prispevky

= zasielanie posty alebo telefonovanie,
darcovska sms



Formy fundraisingovych aktivit
- organizacie

= grantove ziadosti

= partnerstvo

= podpora

= darcovstvo

= zakladina

= pozicka (peniaze alebo ¢as)
= nefinancna podpora

= reklamna brozurka

= marketing suvisiaci s konkrétnou cinnostou




Priebeh fundraisingovej kampane

1. pripravne aktivity:
= analyza potrieb

= analyza vnutorneho a vonkajsieho
prostredia organizacie

= vyber vhodneho donora
(identifikacia potencialnych darcov)

= vyber efektivnej formy fundraisingu



Priebeh fundraisingovej kampane

2.samotne ziskavanie zdrojov

= uplatnovanie zvolenej formy
fundraisingu

= priebezna kontrola a hodnotenie
uspesnosti fundraisingovej kampane

= pripadne korekcie a zmeny
fundraisingovych nastrojov



Priebeh fundraisingovej kampane

3.zaverecna faza
* analyza Uspesnosti fundraisingovej kampane

* hodnotenie efektivnosti  fundraisingovej
cinnosti

» komunikacia s darcami
= zaverecne vyhodnotenie celej kampane



Fundraiser

= je osobnost charakterizovana suhrnom
dusevnych vlastnosti a schopnosti
nevyhnutnych pre pracu v neziskovom
sektore

= povinnosti:
pravidelné informovanie verejnosti o aktivitach
organizacie
organizovanie pravidelnych verejnych podujati pre
verejnost a donorov

vytvaranie a obnovovanie databazy donorov,
udrziavanie kontaktov

spolupraca s dobrovolnikmi organizacie
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Efektivnost fundraisingovych
aktivit v neziskovych
organizaciach

" na meranie sa najcastejsie pouzivaju

pomerove ukazovatele, ktoré porovnavaju
vystupy (Citatel) a vstupy (menovatel)

* najjednoduchsim ukazovatelom je
porovnanie vynosov s nakladmi



Fundraisingové naklady

» naklady, ktore neziskova organizacia

vynaklada pocas fundraisingovej kampane
» Polozky:

= naklady na propagaciu

= mzda fundraisera

= komunikacne naklady

= cestovne naklady

- rezie...



Fundraisingové vynosy

= Vynosy mozu mat penazny alebo nepenazny
charakter (vecné plnenie).

* Problem identifikacie: do akej miery je
konkretny financny dar vysledkom danej
konkretnej fundraisingovej kampane?



Vynosnost fundraisingovych
nakladov

= Ukazovatel vynosnosti fundraisingovych nakladov
v zavislosti na ziskanych daroch popisuje
efektivnost vynalozenych nakladov v jednotlivych
rokoch sledovaneho obdobia

Legenda:

VFN = =—=

FN VFN - vynosnost fundraisingovych
nakladov

D - ziskaneé dary

FN - fundraisingové naklady
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Granty

= Grantovy navrh —jedinecny typ dokumentu vo
fundraisingovych snahach MVO.

= Vznika na ziadost donora ako sposob
porovnania viacerych projektovych napadov.

= Sluzi aj samotnej MVO lepsie usporiadat

uvazovanie o novom
miesta myslienky, na
rozvrhnutie zdrojov (

orojekte, najst slabée
vlanovat realisticke

udi, penazi, Casu).
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Struktura grantového navrhu
Aky je profil ziadajucej organizacie a jej kapacita
pre navrhovany projekt?

Na aku spolocensku potrebu projekt reaguje?

Ake ciele si projekt kladie a ako ich dosiahnutie
prispeje k rieseniu prezentovaneho
problému/naplneniu prezentovanej potreby?

Kto bude projekt realizovat a z akych €innosti
bude pozostavat?

Aky je predpokladany ¢asovy rozvrh projektu a
jeho odhadovane naklady?

1.3.2014 20



