Vsem studenttim dékujeme za zpracovani marketingového planu. Poradi je sestaveno z nasi strany
subjektivné. DrZeli jsme se zejména toho, ,Co zadavateli dana prace pfinesla” a aZ poté
komplexnosti zpracovani daného tématu.

1. Dorota Duskova, Petra Kadlecova, Lenka Krejéifova, Jan Ondracka

Prinosné vysledky prizkumu
Vyborné zmapovana konkurence
Jako jediny tym uvedl| v ramci akénich opatreni PR ¢lanky a diskuse na férech

Zabyvaji se prakticky i problematickymi poplatky — zde je jen tfeba odlisit agentury, které maji marzi
na kazdé poskytnuté hodinové sazbé v ramci poskytované sluzby a platformou, kde se zaplati jen za
pristup k Siroké databazi a poté je cena mezi nabidkou a poptdvkou oprosténa od jakéhokoli dalSiho
poplatku

Co prace zadavateli pfinesla — v ramci registrace zdarma poskytnout poptavajicimu v ramci tohoto
balicku i jednoho vybraného poskytovatele se viemi kontaktnimi Udaji zdarma, rozsifeni sluzeb na
Slovensko

2. Michaela DiviSova, Eva Hrbackova, Jakub Miculka, Karolina Tepla

Pfinosné zpracovany marketinkovy priizkum

Autofi se zamysleji i nad problematickym placenim poplatk( za uzivani platformy a navrhli i jina
reseni, nez zadana zadavatelem

Pfesné zmapovana konkurence, vysledky vyuZity v pfimé souvislosti s ndmi pldnovanou platformou

Inspirativni akéni opatfeni — dvé cesty 1. Odkoupeni stavajici konkurence anebo 2. zacit od nuly
(studenti velmi dobfe moznosti pojali, my pravé nyni vyjednavdme o podminkach spoluprace se
zahrani¢nim serverem, ktery v danych sluzbach v zahranici podnika jiz delSi dobu a stale je ve hre i
moznost zacit od nuly)

Pékné navrhy nazvu, loga

Co prace zadavateli pfinesla — ndvrh vérnostniho programu, poplatkovy systém, ¢lanky k danym
tématlm (hlidani, péce o dim..) a tyto vyuZit i k propagaci a vytvoreni znacky /jména platformy, 1x
za rok zkontrolovat neaktivni ucty poskytovateld, pribéh firmy, soutéze

3. Robert Johnson, Jakub Jurai, Dominik Fries, Tomas Musil
Vyborné zpracovana prace — jen ale do akcnich opatfeni, ta nejsou rozpracovana

Velmi dobre zpracovana analyza konkurence, poplatkd



V rdmci rozpoctu na marketing je zapracovan i poplatek za vytvoreni platformy

Co prace zadavateli pfinesla — doporuceni pracovat s hodnocenim poskytovatell i z nasi strany jako
spravce platformy, zajimavé zamysleni, pro¢ seniofi maji tak maly podil a vyuzit ji jako vlastni
konkurencni vyhodu, v praci pracuji i srozsitenim na Slovensko, doporuceni, jak se poucit z chyb
konkurence, zajimava pfipominka o sezénnosti sluzeb a vhodného zaméreni reklamy na segment,
v némz je v danou dobu nejvétsi poptavka (napt. jaro — zahrada).

4.-6. Jan Bahnik, Filip Balhar, Martin TiSnovsky Martin Kuchovsky

Velmi dobfe zpracovany silné, slabé stranky, pfileZitosti
Provedeny prlizkum odpovida realité
Z vysledkd prazkumu konkurence i vyzkumu navrhli mozna feseni odrazejici zjisténou situaci

Propracovany navrh akénich opatreni

V zadani prace byl rozpocet na akéni opatfeni 70-100.000,-, skupina zapracovala do tohoto rozpoctu i
praci kodéra k vytvoreni stranek, takZe nevyuZila cely rozpocet. Tvorba stranek a jeji rozpocet je
feSen mimo rozpocet na propagaci.

Co prace zadavateli prinesla — Linked in — jak pro firmy, tak profesionaly, silnd stranka muizZe byt
vidéna v dife na trhu v péci o seniory, zavedeni bonusového programu

4.-6. Karolina Jichova, Zaneta Kri$pinovd, Daniela Poto¢iidkova, Linda Plavdkova

Pfinosné informace z provedeného vyzkumu, pochopeni zadani a celkové fungovani platformy
Dobre uchopené silné, slabé stranky, rozbor pfimé konkurence véetné cen konkurence

Prace pracuje i s moznosti firemnich uctl

Propagace — libivé propagacni akce, které by nepfinesly potencialni klienty, rozpocet akci velmi
podcenén, prakticky cely rozpocet by byl vyCerpan na letdky a jejich distribuci a akce v nakupnich
centrech, coZ neni dobfe cilené

Co prace zadavateli pfinesla — ndvrh prondjmu reklamni plochu na platformé, moZnost
jednorazového pfistupu, zajimavé informace o PR ¢lancich v MF Dnes apod, ovéreni spokojenosti
klientd emailem

4.-6. Petra Hajnova, Andrea Kollarova, Veronika Lysdkova, Jana Petrova
Prehledné a pfinosné zpracované vysledky marketingového prizkumu

Dobre zpracovana akéni opatreni



Co prace zadavateli pfinesla — ndvrh spojeni se znamymi osobnostmi, rozpracovand myslenka
poskytnuti bezplatného ¢lenstvi na kratsi, nez zadavatelem navrhnutou

7. Dominik Zalusky, Dominik Zitny, Jakub Masa, Matus Musil, Matéj Koneény

Prace ma pfinosné zpracovany marketingovy priizkum
Autofti se zamysli i nad otdzkou navratnosti investice, s tim ostatni nepracovali

Co prace zadavateli prinesla — napad vratné zalohy pro poskytovatele sluzeb (otazkou je, zda-li by
pfinesla kyZzenou kvalitu anebo spiSe odradila), navrh lifestylového ¢asopisu v ramci platformy, ktery
by napomohl zajistit pfimou komunikaci s poskytovateli, uZivateli, v praci chybi celkové nacenéni
napadu.

8. Petr Kola¥, Jakub Matousek, Jdn Marek, Martin Zednik

Prace zaméfena jen na doucovani. Paradoxné pravé v dané oblasti je nejvétsi konkurence. Toto
zaméreni obhdjeno tim, Ze doporucuji zacit jednou sluzbou, zde se vypracovat a poté pfidat dalsi.
Tento postup vSak neni opren o jasna data, argumenty, které by ukazovaly, Ze tato cesta je lepsi, nez
zacit se vSemi sluzbami. V praci se pracuje s tim, Ze je platforma bez poplatk(l, zadavateli neni jasné,
z ¢eho by se financovali naklady

Na propagaci jen vyuzito 44.840 K¢ z moznych 100.000K¢

Co prace zadavateli pfinesla — doplnit sekci doucovani o Skype vyuku

9. Gabriela Hlouskova, Tomas Secka¥, Barbora Fouldova, Lucia Tibenska

Autofi planuji zvyseni cen po dvou mésicich. Dle ndzoru zadavatele by tento krok odradil zajem o
sluzby.

Autofti navrhuji k danym 4 sluzbam pridat ubytovani, deratizace hmyzu, prondjem budov. Z hlediska
zadavatele by to znamenalo pridat ke sluzbam i sluzby realitni kancelare.

Do rozpoctu na marketing zapocitana tvorba stranek, web hosting, SEOQ. Na vlastni kampan vyuZito
7.300,- K¢ z 70- 100.00,-K¢ rozpoctu



