Hodnoceni projekti studentii Masarykovy univerzity Brno

A) Cilova skupina neziskové organizace

1. misto — Yvonne Mahdalové, Eva Nohejlova, Vendula Novotna,

2. misto — Josef Riesner, Lukas Macko, Krystof Kocian, Daniel Dobtansky

3. misto — Katetina Zajanova, Miriam Solddnova, Michaela Neckova,

4. misto - Martina Sikorova, Aneta Jakubikova, Veronika StouraCova, Tereza
Dvotakova

B) Cilova skupina korporace

1. misto — Balejcikova Silvia, Duhonsky Jakub, Komdarkova Daniela, VaSek Martin,

2. misto — Lenka Dobrovolna, Petra Gajdikova, Jakub Liska, Dita Stehlikova, Adam
Znamenacek

3. misto — Martin Kala¢ek, Henrich Kelenyei, Michal Filicko, Milan VereSpej, Martin
Kubek

4. misto — Maria Kovacova, Mat&j Bartik, Juraj Jurga, Filip Zilka

Hodnoceni pro tymy B)
1. misto

Zadavatel ptfedn€ pozitivné hodnoti Sifi zjiSténych ,, negativnich ,, vychodisek pro
zpracovani argumentace WT strategie na zadklad¢ ¢ehoz zpracovatel ,, stiizlivé ,, stanovi a
obhajuje Smart cile. Co rozhodlo o prvenstvi mezi velmi vyrovnané zpracovanymi projekty
v cilové skupiné neziskové organizace, byl navrh inova¢niho prvku — akéniho opatieni — ke
zviditelnéni a propagaci Charity fair v oblasti produktu a to Trustmark zodpovédné firmy.
Rovnéz kladné zadavatel hodnoti navrzeni akéniho (doprovodného) opatieni v oblasti
produktu - videa o CSR a Charity fair.



2. misto

U tohoto tymu zadavatel kladn€¢ hodnoti navrzeni cen balickt a jejich specifikaci vcetné
ceny mimo balicky. To ostatni tymy nenavrhly. Soucasné kladné zadavatel hodnoti navrh
aplikovat charity fair v platformé 3DXplorer se zapojenim prvkt gamifikace. Tim se opét
odliSuje od ostatnich tyma.

3. misto
U tohoto projektu zadavatele zaujal ,, inovacéni ,, ndvrh vyuzitelného virtualniho fondu

s moznosti podpory urCité oblasti. Zpracovatelé se svédomité vypotadali s vyzkumem
prostiedi a zjistili zahrani¢niho konkurenta v Kanad¢ ( canadahelps.org ).

Hodnoceni pro tymy A)

1. misto

Vitézny tym si ziskal prvenstvi presvédCivosti a podanym projevem pii prezentaci
vysledkii projektu. VSechny zpracovavané oblasti byly precizné vybilancované. VSechny
stanovené ¢asti projektu byly vypovidajici k zadanému tématu. I kdyz téma neziskovych
organizaci neni mozna (dle zadavatele) natolik zajimavé jaké téma korporaci vSechny
projekty vykazaly vysokou kvalitu zpracovani.

2. misto

U tohoto tymu musime vyzdvihnout nejlépe zpracovanou dotaznikovou kampan
k respondentiim. Rovnéz kladn¢ hodnotime podéani vysledkii dotaznikového Setfeni
zadavatelim vc¢etné grafického zachyceni a prezentace vysledkl dotaznikového Setfeni.

3. misto

Tento projekt rovnéz povazujeme za velmi zdatile zpracovany. Zejména kladné hodnotime
grafické podéani jednotlivych ¢asti marketingového planu, provedeny sekundarni vyzkum,
SWOT matici a predpokladli uspesSnosti projektu (user friendly space). Méné€ nas jiz
piesveédcila vychodiska pro stanoveni cile (SMART).
Ceny:
* zadavatel se rozhodl odménit kazdy vitézny tym ¢astkou 1.000,- K¢
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